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1. INTRODUCAO.

A presente pesquisa se desenvolve a partir de um levantamento direto de informagdes
domiciliares, com vistas a caracterizacdo e dimensionamento do Turismo interno no
Brasil. Nestes moldes e dada a quantidade e a abrangéncia regional de elementos da
amostra, esta pesquisa se apresenta como inédita, representativa da realidade do
Turismo doméstico no Brasil, e de muita importancia para estudiosos e planejadores das
atividades turisticas, bem como de outras correlatas, especialmente sobre os seus

aspectos sociais € econdmicos.

2. OBJETO E OBJETIVOS.

O objeto do presente projeto ¢ o estudo da caracterizagdo e dimensionamento do mercado

doméstico de Turismo no Brasil.
Sao objetivos especificos atingir os seguintes resultados:

a) Identificagdo dos principais centros emissores € receptores de turistas;
b) Estimativa da quantificacdo da receita gerada pelo turismo interno;

c) Principais motivos e motivagdes de viagem;

d) Estimativa da estrutura de gastos dos turistas;

e) Perfil socio-demografico dos turistas;

f) Principais meios de transporte e de hospedagem utilizados;

g) Avaliagdo de servigos de Hospedagem e das Agéncias de Viagens;

h) Caracteristicas gerais do mercado doméstico no Brasil;

i) Grau de conhecimento e imagem institucional da Embratur e dos Orgdos
Estaduais de Turismo.



3. PLANEJAMENTO DA PESQUISA.

3.1. Meétodo de Levantamento de Dados.

O estudo baseia-se em levantamento de dados primarios, por entrevistas diretas

domiciliares, com a aplicacao de formularios estruturados.

3.2. Elaboraciao do Formulario da Pesquisa.

A equipe técnica da FIPE realizou uma série de reunides e seminarios de trabalho para

traduzir no formulario os objetivos a serem alcangados pela pesquisa.

A versdo preliminar foi revisada com a participag@o de técnicos da Embratur, em mais de

uma oportunidade, inclusive apos o pré-teste, aplicado no més de outubro de 2001.

3.3. Equipe Técnica, Seleciao e Treinamento dos Entrevistadores.

Compdem a equipe técnica constituida pela FIPE para a realiza¢do deste estudo, além de
seu Coordenador, Professor Doutor Wilson Abrahao Rabahy, os seguintes especialistas:
Professor Doutor Mario Carlos Beni; Professor Doutor Décio K. Kadota; Professor
Doutor Manuel Enriquez Garcia; Professor Doutor Walter P. Canton; Professor Luiz
Renato Ignarra; Jacques Besen; além de Auxiliares de Pesquisa, entrevistadores, chefes e

supervisores de campo e Técnicos de Processamento de dados.

Nos levantamentos de dados junto aos domicilios da amostra foram utilizados 2 (dois)
chefes de campo, 3 (trés) supervisores de campo, 3 (trés) checadores e 29 (vinte e nove)

entrevistadores, totalizando 37 (trinta e sete) profissionais em trabalhos de campo.



Os entrevistadores foram devidamente orientados, treinados e participaram de pesquisa

simulada situacional. Compde ainda o programa de treinamento da pesquisa de campo o

Diretrizes na Definicio da Amostra.

A composi¢ao da amostra foi definida a partir do nimero de entrevistas determinado pela
contratante, o qual, conforme os termos de referéncia do Projeto, ¢ estipulado em 15.000
entrevistas domiciliares. As particularidades de caracteristicas do objeto do estudo -
Turismo -, determinaram as diretrizes da definicdo do plano amostral: assegurar a
representatividade estatistica dos diferentes estratos de renda, que apresentam distintos
comportamentos de demanda destes servigos turisticos; e a melhor representatividade
possivel em termos regionais, dadas as diferentes especificidades de consumo de cada

regido do Pais.

3.4. Plano Amostral

A partir dessas diretrizes, o plano amostral ora descrito, limitado ao tamanho amostral de
15.000 entrevistas domiciliares, se propde a assegurar a maximizagdo da significancia
estatistica da representatividade da populag¢do urbana do Pais, tanto em termos regionais,

como por estratos de renda.

Para tanto, procedeu-se as seguintes etapas de trabalho:

a. Definir o niimero preliminar de elementos da amostra, para cada Unidade
da Federacdo (U.F.), por classe de tamanho urbano (em numero de
domicilios urbanos), admitindo-se erros decrescentes de estimativas, que
variam de 1,95 a 5,65%, resultando num erro de 0,80% para o total do Pais, a

partir das hipoteses e condi¢des admitidas;

b. Definir paralelamente o tamanho provisério da amestra, para cada uma das

cidades a serem selecionadas, a partir dos mesmos critérios de se admitir



erros de estimativas menores as cidades dos Estados de maior porte e erros
maiores as cidades das U.F. de menor porte, com niveis de erro que variam

de 7,0 2 9,5% ;

Estabelecidas as estimativas preliminares do tamanho amostral de cada U.F.
e de seus respectivos municipios, tem-se os elementos para se definir nimero
minimo de cidades, por Unidade da Federacdo, que devam ser objetos de

investigacao da pesquisa;

Nesta etapa, em que ja se tem delimitado preliminarmente o nimero minimo
de cidades, por U.F., duas alternativas se apresentam: selecionar as que
respondem pela maior densidade populacional, mesmo que integrantes de
uma mesma regido, ou selecionar as mais representativas de um espectro
maior de regides. Ou seja, qual o critério de selecio das cidades de cada

Unidade da Federagao;

Da experiéncia acumulada pela pesquisa anterior (1998), verifica-se que em
média 70% do fluxo de turistas se da dentro das regides do Pais e 45%
dentro das proprias Unidades da Federacao. Tais constatagdes recomendam
que sejam selecionadas as cidades, segundo o critério que priorize a
representatividade regional. Com esse propdsito, as mesorregioes do FIBGE

(137) foram adotadas como referéncia para a selecao das cidades;

Definidos os nimeros minimos de cidades por U.F., o critério de selecao das
cidades consistiu em identificar, dentro de cada mesorregiao, quais as que
apresentam as maiores densidades populacionais, em termos de domicilios
urbanos. Os Estados pertencentes ao grupo de menor tamanho urbano,
apresentando apenas 2 (duas) mesorregides cada, tiveram igual niimero de

municipios selecionados. Nos demais grupos, a determina¢do do nimero de



mesorregides por U.F. corresponde ao nimero minimo de cidades,

estabelecido na etapa anterior;

g. A selecao das cidades, para cada uma das mesorregioes resultantes desse
processo, segue o procedimento metodologico descrito no item f, ressalvados
os casos de 6 (seis) municipios do Estado de Sao Paulo, que sdo acrescidos a
proposicao inicial, como estudos de caso, para subsidiar as inferéncias na
expansdo da amostra, no que tange aos municipios de menor porte ¢ que se
localizam em diferentes niveis de distancia com relagdo ao principal centro
urbano daquele Estado da Regido Sudeste. A relacdo das cidades
selecionadas e suas respectivas participagdes relativas, em termos de

domicilios urbanos, por U.F. e Regido.

Como se nota, trata-se de uma pesquisa que se baseia em um dos mais completos
levantamentos de dados, ndo s6 em numero de entrevistas, mas também e
principalmente em termos de cobertura geografica. Caracteriza-se como sendo uma das
que apresentam a maior abrangéncia espacial, cobrindo os quatro “cantos” do territorio

nacional.



4. PESQUISA DE CAMPO.

4.1. Caracteristicas e Periodo de Realiza¢ao

Foram realizadas 15.145 entrevistas domiciliares, junto a 112 municipios, distribuidas
segundo os critérios definidos no plano amostral, gerando um Banco de Dados com

12.234.572 bytes de registros, em formato excel.xIs.

A pesquisa baseia-se em informacdes relativas as viagens das familias ou de seus
membros, ocorridas nos tltimos 12 meses (correspondente ao periodo de novembro de
2000 a novembro de 2001). Assim sendo, o chefe da familia constitui-se no elemento
mais habilitado a prestar este tipo de informagdes. Nesse sentido, foi fixado em 50% o
limite minimo do total de entrevistas com os chefes de familia. Na auséncia destes, foi

admitida a entrevista com o conjuge, no limite maximo de 50% dos entrevistados.

Duas outras condi¢des foram impostas aos trabalhos de campo: uma relativa a idade do
informante e a outra relativa ao nivel de renda das familias. Quanto aidade, estabeleceu-

se que o individuo a ser entrevistado devesse ter no minimo 18 anos de idade.

Para a questdo do nivel de renda, as instrugdes foram no sentido de se priorizar as
entrevistas com as familias de mais alta renda, em termos de proporcionalidade, de modo
a assegurar um maior nimero de informantes que realizam viagens, elementos basicos

para a expansao dos resultados da amostra.

Foram determinados distintos critérios de distribui¢do proporcional por classe de renda,
segundo dois grupos de regides do Pais. As classes de renda sd3o: de0 a 4 SM; de 4 a 15
SM; e mais de 15 SM. Para as regides Sul ¢ Sudeste, as quotas estabelecidas para as
entrevistas foram de, respectivamente, 25; 42; e 33%. Para as regides Norte, Nordeste ¢
Centro Oeste, onde ¢ ainda mais predominante a participagdo das familias com baixo

nivel de renda, estabeleceu-se quotas um pouco menos restritivas para as classes



superiores de renda. As quotas estabelecidas para as respectivas classes de renda foram

de 33;50; ¢ 17%.

No que tange aos entrevistadores, a orientagdo foi a de se manter, na medida do
possivel, a mesma equipe de entrevistadores e supervisores nos levantamentos de campo
das regides. Tal decisdo se deve a razdes técnicas, com vistas a otimizagdo no uso dos
recursos humanos, mais qualificados e treinados no conteudo especifico da matéria,
garantindo, inclusive, a homogeneidade de critérios na interpretacdo das questdes da

pesquisa,

Dois grupos de entrevistadores foram utilizados para a realizacdo dos levantamentos de
campo. Um dos grupos, sob responsabilidade de campo da empresa Datakirsten, realizou
as entrevistas domiciliares nas regides Sul, Sudeste e Nordeste; o outro grupo,
coordenado no campo pela empresa CTI, atuou nas entrevistas das regides Norte e

Centro Oeste.

A pesquisa de campo foi precedida pela realizacdo de um estudo piloto, realizado em
outubro de 2001. Testados os instrumentos de coleta de dados e devidamente treinados
os entrevistadores, foram entdo procedidos os trabalhos de campo, que se deu nos
meses de novembro e dezembro (primeira quinzena) de 2001. Algumas revisitas, para
complementac¢do ou confirmagdo de respostas as questdes, foram realizadas em janeiro

de 2002, particularmente nas regides Norte e Centro Oeste.

4.2. Programacio, Tabulacio e Processamento dos Dados.

Realizados os trabalhos de campo, os questionarios com os resultados das entrevistas
foram submetidos a verificacdo (“checagem”) e critica, pela equipe de supervisdo,

inclusive quanto a consisténcia dos dados.

Anteriormente, a equipe de processamento ja elaborara o plano de digitacao ¢ tabulacao

dos dados, de modo que os questionarios aprovados pudessem ser digitados.



Os resultados desses levantamentos, junto aos 15.145 domicilios, tabulados e digitados,
geraram o Banco de Dados Primarios da pesquisa com 12.234.752 bytes de registro,

em formato excel.xls.

A partir desta base de dados, a equipe técnica de processamento e andlise elaborou
programas especiais, com vistas a classificacdo e a analise dos dados, em diversos niveis
de aglomerados. Em nivel de divisao fisica, os resultados foram agregados por Unidade
da Federacao, Regioes e Pais; em nivel do aglomerado classes de Renda, foram
agregados nos ja referidos grupos: de 0 a 4 SM, de 4 a 15 SM , mais de 15 SM, além do
Total, obtido pela expansao dos resultados de cada um dos estratos, com base na
distribuicdo de renda de cada Unidade da Federagdo, constante da Pesquisa Anual por

Amostra Domiciliares- PNAD de 1999 da FIBGE.

Para fins de andlises dos resultados, além desses agrupamentos, foram elaborados outros
programas de cruzamento de dados e de outros agregados, destacando-se a constituicao
do perfil do Turista versus o nao Turista; do Turista médio versus o Turista com
mais de 15 SM; e a construgdo das Matrizes de Origem - Destino das viagens

domésticas no Brasil.

4.3. Amostra Liquida Efetivamente Realizada

Nas tabelas 1 a 6 a seguir sdo relacionadas, por Regido do Pais e por Unidades da
Federagao, as cidades onde foram realizados os levantamentos diretos de dados, bem
como o numero de entrevistas domiciliares efetivamente realizado em cada uma delas,

discriminado por estrato de renda (de 0 a4 SM, de 4 a 15 SM e mais de 15 SM).

TABELA 1
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Regido Norte

Amostra Realizada e Planejada, por Municipio e por U.F.
Amostra por Classe de Renda

Municipios Selecionados - Efetiva em SM AMOSTRA
0a4 4a15 15e+ Efetiva Planejada.
RO 76 98 36 210 216
Porto Velho 107 120
Ji-Parana 103 96
AC 72 105 43 220 216
Rio Branco 130 120
Cruzeiro do Sul 90 96
AM 137 190 78 405 376
Manaus 176 160
Coari 128 120
Tabatinga 101 96
RR 96 111 29 236 216
Boa Vista 120 120
Mucajai 116 96
PA 182 236 99 517 520
Belém 158 160
Braganca 120 120
Maraba 120 120
Santarém 119 120
AP 73 108 35 216 216
Macapa 120 120
Santana 96 96
TO 78 110 36 224 216
Palmas 128 120
Araguaina 96 96

NORTE 714 958 356 2000 1976
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TABELA 2

Regiao Nordeste
Amostra Realizada e Planejada, por Municipio e por U.F.

Amostra por Classe de Renda -
Municipios Selecionados Efetivaem SM AMOSTRA
0ad 4a15 15e+ Efetiva Planejada.
MA 126 190 72 388 390
Sao Luiz 150 150
Imperatriz 120 120
Caxias 118 120
P 118 172 70 360 360
Teresina 120 120
Parnaiba 120 120
Picos 120 120
CE 213 319 121 653 650
Fortaleza 172 170
Juazeiro do Norte 120 120
Sobral 120 120
Quixada 120 120
Cascavel 121 120
RN 118 177 65 360 360
Natal 120 120
Mossoro 120 120
Caico 120 120
PB 127 178 87 392 390
Jodo Pessoa 152 150
Campina Grande 120 120
Patos 120 120
PE 184 276 103 563 560
Recife 201 200
Caruaru 122 120
Vitoria de Sto. Antao 120 120
Arco Verde 120 120
AL 119 172 69 360 360
Maceid 120 120
Arapiraca 120 120
Delmiro Gouveia 120 120
SE 119 169 71 359 360
Aracaju 120 120
[tabaiana 119 120
N.Sa.da Gléria 120 120
BA 214 316 120 650 650
Salvador 170 170
Feira de Santana 120 120
Vitéria da Conquista 120 120
[Ihéus 120 120
Alagoinhas 120 120
NORDESTE 1338 1969 778 4085 4080
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TABELA 3

Regido Sudeste
Amostra Realizada e Planejada, por Municipio e por U.F.
Municipios Selecionados Amostr-aEpfgtri‘(I:ala::‘esﬁ Renda AMOSTRA
0ad 4a15 15e+ Efetiva Planejada
MG 266 455 337 1058 1050
Belo Horizonte 188 186
Uberlandia 144 144
Juiz de Fora 149 144
Montes Claros 144 144
Gov. Valadares 144 144
Divindpolis 144 144
Pocos de Caldas 145 144
ES 97 157 137 391 390
Vitoria 151 150
Cachoeira Itapemirim 120 120
Linhares 120 120
RJ 187 317 246 750 750
Rio de Janeiro 222 222
Campos Goytacazes 132 132
Volta Redonda 132 132
Nova Friburgo 132 132
Cabo Frio 132 132
SP 781 1418 1105 3304 3300
Sao Paulo 332 332
Santo André 192 192
Campinas 176 176
Amparo 95 96
Ribeirao Preto 175 176
Guariba 96 96
Sorocaba 170 168
S. José dos Campos 168 168
S.J.do Rio Preto 166 168
Bauru 170 168
Piracicaba 167 168
Presidente Prudente 167 168
[tapetininga 169 168
Guarei 97 96
Araraquara 168 168
Dourado 96 96
Aracatuba 169 168
Bilac 96 96
Assis 170 168
Candido Mota 96 96
ltanhaém 169 168
SUDESTE 1331 2347 1825 5503 5490
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TABELA 4

Regiao Sul
Amostra Realizada e Planejada, por Municipio e por U.F.

Amostra por Classe de Renda

Municipios Selecionados AMOSTRA

- Efetiva em SM

0a4 4a15 15e+ Efetiva Planej.
PR 204 343 293 840 840
Curitiba 240 240
Londrina 120 120
Foz do Iguagu 120 120
Ponta Grossa 120 120
Guarapuava 120 120
Umuarama 120 120
SC 130 210 182 522 520
Joinville 162 160
Blumenau 120 120
Floriandpolis 120 120
Chapecé 120 120
RS 210 340 290 840 840
Porto Alegre 240 240
Pelotas 120 120
Caxias do Sul 120 120
Passo Fundo 120 120
Santa Cruz do Sul 120 120
Bagé 120 120

SUL 544 893 765 2202 2200




TABELA 5§

Regiao Centro-Oeste

Amostra Realizada e Planejada, por Municipio e por U.F.
Amostra por Classe de Renda

Municipios Selecionados - Efetiva em SM AMOSTRA
0a4 4a15 15e+ Efetiva Planej.
MS 122 181 61 364 360
Campo Grande 149 144
Dourados 119 120
Tres Lagoas 96 96
MT 104 160 59 323 360
Cuiaba 146 144
Rondondpolis 125 120
Alta Floresta 52 96
GO 169 246 87 502 504
Goiania 169 168
Luziania 110 120
Rio Verde 128 120
Porangatu 95 96
Distrito Federal 42 70 26 138 132

CENTRO OESTE 437 657 233 1327 1356



TABELA 6

Brasil

Resumo da Composi¢ao Amostral, por Regiao e U.F.

Amostra por Classe de Renda

Regides - Efetiva em SM AMOSTRA
0ad 4a15 15e+ Efetiva Planejada.
NORTE 714 958 356 2028 1976
RO 76 98 36 210 216
AC 72 105 43 220 216
AM 137 190 78 405 376
RR 96 111 29 236 216
PA 182 236 99 517 520
AP 73 108 35 216 216
TO 78 110 36 224 216
NORDESTE 1338 1969 778 4085 4080
MA 126 190 72 388 390
PI 118 172 70 360 360
CE 213 319 121 653 650
RN 118 177 65 360 360
PB 127 178 87 392 390
PE 184 276 103 563 560
AL 119 172 69 360 360
SE 119 169 71 359 360
BA 214 316 120 650 650
SUDESTE 1331 2347 1825 5503 5490
MG 266 455 337 1058 1050
ES 97 157 137 391 390
RJ 187 317 246 750 750
SP 781 1418 1105 3304 3300
SUL 544 893 765 2202 2200
PR 204 343 293 840 840
SC 130 210 182 522 520
RS 210 340 290 840 840
CENTRO OESTE 437 657 233 1327 1356
MS 122 181 61 364 360
MT 104 160 59 323 360
GO 169 246 87 502 504
DF 42 70 26 138 132
BRASIL 4364 6824 3957 15145 15102
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5. RESULTADOS DA PESQUISA

O levantamento dos dados foi realizado com base em amostra, que apresenta significancia
estatistica, aos niveis de erro admitidos, no ambito dos segmentos grupos de renda e¢/ou

Unidades da Federacao.

Como visto, a amostragem nao foi definida pelo critério de proporcionalidade. Em vista
disso, para a agregacao de seus resultados faz-se necessario adotar-se critérios estatisticos
para a expansiao de amostra. As informacdes a seguir descritas resultam da agregacdo de
dados em dois estagios. Inicialmente, em nivel de Unidade de Federac¢io, pela agregacdo
dos resultados de cada estrato de renda, ponderado pelas suas respectivas participacdes

relativas, dados pela PNAD.

Em seguida, os resultados obtidos em nivel das unidades de Federagdo sao agregados por
Regido ¢ para o total do Pais, ponderados pelos respectivos nimeros de domicilios

urbanos de residéncias permanentes.

Para as estimativas dos fluxos de gastos ¢ do numero de turistas, a expansdo dos

resultados foi procedida com base nas informac¢des em nivel dos municipios de amostra.

5.1. Perfil dos Entrevistados

As principais caracteristicas, devidamente expandidas, dos entrevistados sao apresentadas
na Tabela 7, destacando-se as seguintes:

e Chefes de familias: 71,1%.

e Sexo: masculino 43,0% e feminino 57,0%.

e Idade média: 47 anos.

e Numero de anos médio de escolaridade: 8,3 anos.

e Numero médio de pessoas no domicilio com menos de 18 anos: 1,9
pessoas.

e Numero médio de pessoas no domicilio : 3,6 pessoas.
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TABELA 7

ENTREVISTADOS
Algumas Caracteristicas dos Entrevistados, por Regido e para o Total.
S SE NE N co Brasil
Posigdo na Familia
Chefe 67,2% 71,6% 69,2% 73,9% 77,8% 71,1%
Cbnjuge 32,8% 28,4% 30,8% 26,1% 22,2% 28,8%
Sexo
Masc 39,2% 44.2% 39,5% 50,6% 42,0% 43,0%
Fem 60,8% 55,8% 60,5% 49,4% 58,0% 57,0%
Idade
de16a29 11,5% 9,0% 11,4% 23,0% 15,6% 11,5%
de30a49 46,1% 40,7% 42,1% 51,4% 43,6% 42,8%
de 50 a mais 42,4% 50,4% 46,4% 25,6% 40,8% 45,7%
Instrucao entrevistado
Analfabeto 4,5% 4,2% 8,5% 3,4% 3,6% 5,1%
até 4a. série 15,7% 15,0% 17,2% 10,2% 7,6% 14,6%
4a. Série compl. 37,7% 34,3% 27,4% 15,2% 20,9% 30,5%
8a. Série compl. 18,6% 16,8% 15,6% 21,9% 23,9% 17,7%
20.grau compl. 18,1% 22,0% 25,8% 42,4% 33,7% 25,0%
Superior compl. 5,3% 7.7% 5,5% 6,8% 10,3% 7,0%
Anos de Escolaridade 1,7 8,3 7,7 9,9 9,3 8,3
Moda 7,4
N°. pessoas menor 18 anos
0 39,2% 49,2% 36,1% 23,1% 47,5% 42,7%
1 29,8% 25,1% 28,4% 26,9% 23,2% 26,4%
2 18,7% 16,3% 21,0% 28,5% 17,8% 18,8%
3 8,0% 6,2% 9,8% 14,3% 6,1% 7,9%
4 2,9% 2,5% 3,2% 4,0% 4,2% 3,0%
5 0,5% 0,3% 0,7% 2,1% 0,9% 0,6%
mais de 5 1,0% 0,7% 0,8% 1,0% 0,3% 0,8%
Média 1,9 1,8 1,9 21 1,9 1,9
Moda 0,7
N°. pessoas moram domicilio
1 5,7% 9,2% 5,4% 2,8% 3,9% 7,0%
2 22,0% 23,7% 15,8% 10,7% 18,2% 20,2%
3 25,6% 23,7% 21,9% 18,6% 19,1% 22,8%
4 23,4% 22,3% 21,9% 28,3% 29,0% 23,3%
5 12,4% 12,7% 17,9% 20,2% 13,8% 14,5%
6 7,4% 5,0% 8,4% 9,1% 10,1% 6,7%
7 1,4% 1,8% 4,1% 4,4% 1,7% 2,5%
8 ou mais 2,2% 1,6% 4,6% 5,9% 4,2% 2,9%
Média 35 3,3 3,9 4,2 35 3,6
Moda 3,0
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As informagdes sobre a renda dos entrevistados ora descritas nio foram expandidas, no
que tange ao critério PNAD, mantendo-se as proporgdes originais da amostra, como
elemento de verificagdo. O resultado desse procedimento revela que é de R$ 870,00 a
renda média dos entrevistados Esses resultados e outras caracteristicas de renda,
expandidos pelo critério de propor¢do dos domicilios urbanos, sdo apresentados na

Tabela 8.

TABELA 8
Caracteristicas de Renda dos Entrevistados, por Regiao e Total.
S SE NE N co Brasil
Renda Familiar
até R$720 24,7% 24,2% 32,7% 34,8% 32,2% 27,6%
R$720 a R$2.700 40,6% 42,7% 48,4% 46,8% 49,9% 44,5%
acima deR$2.700 34,7% 33,1% 18,9% 18,3% 17,9% 27,8%
Renda Familiar

0a1SM 0,5% 0,2% 1,6% 0,0% 0,0% 0,5%
1a2 6,6% 5,9% 15,4% 1,4% 3,1% 7,5%

2a3 11,5% 8,0% 14,1% 1,5% 2,9% 8,9%

3aé4 16,7% 15,3% 20,6% 66,1% 45,8% 23,2%

4a8 39,9% 39,5% 32,0% 4,0% 17,3% 33,3%
8a10 6,5% 6,5% 4,2% 0,2% 21% 5,1%
10a15 9,4% 11,2% 5,4% 23,4% 18,9% 11,3%
15a25 51% 8,3% 4,2% 0,5% 3,5% 6,0%
25a50 3,9% 4,5% 2,3% 3,2% 5,6% 3,9%

50 SM ou mais 0,4% 0,5% 0,3% 0,0% 0,8% 0,4%
Renda Média (R$) 837,00 1017,30 618,00 713,20 861,70 869,8
Renda Modal 909,4

Renda ABA/Abipeme

Classe E 1,7% 1,6% 4,5% 1,0% 1,3% 2,2%
Classe D 40,5% 34,6% 51,3% 32,7% 27,9% 38,4%
Classe C 38,9% 41,8% 32,2% 46,9% 43,0% 39,9%
Classe B2 11,9% 13,4% 7,5% 13,1% 14,3% 11,9%
Classe B1 4,6% 5,9% 3,2% 4,7% 8,0% 5,2%
Classe A2 2,0% 2,4% 1,1% 1,5% 41% 2,1%
Classe A1 0,4% 0,4% 0,2% 0,0% 1,4% 0,4%
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5.2.

Turismo no Brasil, por Tipo de Destino

Um dos desafios dos estudiosos do Turismo é o dimensionamento do mercado,

particularmente a respeito de seu fluxo interno, pelo lado da demanda, por nao se

contar com os mesmos elementos de verificacdo dos fluxos, disponibilizados pelo

controle das viagens internacionais.

Assim sendo, o diferencial deste trabalho consiste na caracterizacdo ¢

dimensionamento do Turismo Doméstico no Brasil. No entanto, como subsidio a

outros estudos, em particular em suporte a verificacdo das caracteristicas da

demanda turistica da populacido brasileira, que, em seu todo, incluem as

viagens internacionais e as viagens rotineiras , foram também estimadas as

propensdes a viajar da populacdo pesquisada, para cada uma dessas formas de

viagem.

Nesse sentido, no Quadro Resumo a seguir sdo apresentados os resultados da

propensdo a viajar, por tipo de viagem: Internacionais (1,7%); Rotineiras (9,1%)

caracterizadas como sendo tipicas de final de semana ou de feriados prolongados e

de frequéncia diferenciada, ao mesmo destino, ao longo do ano (minimo de 10

vezes); ¢ Domésticas, propriamente ditas (36,4%). Naturalmente, a propensdao a

viajar da populagdo brasileira pesquisada ¢ dada pela soma das propensodes de cada

tipo de destino, descontadas as parcelas de interseccio, para evitar dupla contagem

de individuos, ndo de viagens.

QUADRO RESUMO

Propensao a Viajar por Tipo de Viagem e para o Total

Contribuicoes

Tipo de Viagem Propensao a Viajar Adicionais
Domeéstica 36,4% 36,4%
Rotineira 9,1% 3,9%
Internacional 1,7% 0,4%
Rotineira e Internacional - 0,1%
Total (pelo menos um dos tipos) - 40,8%
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5.3. Viagens Internacionais

5.3.1. Propensio a Viagens ao Exterior

Comparativamente a pesquisa realizada em 1998, a propor¢ao de pessoas que
viajaram para o exterior em 2001 reduziu-se de 2,5% para 1,7%. Um dos
fatores causais dessa queda de viagens internacionais ¢ devida, sem duvida, a

politica de flexibilizacdo do cambio, adotada a partir de janeiro de 1999.

5.3.2. Numero Médio e Motivo da Viagem

Seguindo esta mesma tendéncia, o nimero médio de viagens ao exterior
reduz-se de 1,6 vezes em 1998 para 1,4 vezes em 2001. Quanto ao motivo
de viagem, verifica-se um certo equilibrio entre as alternativas lazer (41,6%)

e nao lazer (41,2%).

5.3.3. Perspectivas diante das Recentes Acoes Terroristas

Os resultados registrados pela pesquisa revelam que existe uma demanda
reprimida por viagens internacionais, condi¢do esta evidenciada até mesmo
pela inexpressiva propor¢ao de individuos que viaja para o exterior. A
pretensao de viajar ao exterior manifestada pelos entrevistados atingia a taxa
de 2,9%. Apos os atos terroristas de setembro de 2001, apenas 60% destes

informantes continuavam a manifestar esta intencao.
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Os dados da Tabela 9 fornecem mais detalhes sobre as questdes descritas

nesta secao.

TABELA 9

VIAGENS INTERNACIONAIS
Caracteristicas das Viagens Internacionais, por Regiao e Total

S SE NE N co Brasil
Viagens Internacionais
Fez alguma?
Sim 2,4% 1,7% 0,8% 3,4% 1,0% 1,7%
Nao 97,6% 98,3% 99,1% 96,6% 99,0% 98,3%
Quantas?
1 66,7% 83,0% 88,3% 70,5% 53,3% 79,0%
2 10,4% 9,4% 10,2% 12,2% 30,0% 11,4%
3 13,5% 2,0% 0,9% 11,7% 3,9% 41%
4 2,7% 1,4% 0,0% 5,6% 12,5% 2,4%
5 ou mais 7.2% 4,5% 0,3% 0,0% 0,0% 3,2%
Média 25 1,3 0,7 2,3 0,9 1,4
Moda 1,0

Principal objetivo
Turismo ou Lazer 48,5% 39,1% 45,0% 42,4% 36,6% 41,6%
Negdcios/Trabalho 41,3% 41,3% 34,9% 38,4% 63,4% 41,2%
Razdes pessoais 10,2% 19,6% 20,2% 19,2% 0,0% 17,2%

Pretendia viajar antes terrorismo
Sim 1,7% 3,2% 1,6% 5,3% 47% 2,9%
N&o 98,3% 96,8% 98,4% 94,7% 95,3% 97,1%
Se Sim, ainda pretende

Sim 43,4% 59,3% 51,1% 78,1% 95,3% 59,7%
Né&o 56,6% 40,7% 48,8% 21,9% 4,7% 40,3%

5.3.4. Fatores que Permitiriam Substituir a Viagem Internacional por
Viagem Doméstica

Expressiva parcela dos individuos que viaja para o exterior (29,0%) declara
que nada permitiria substitui-la por uma viagem doméstica, em virtude das

causas que as motivam: razdes de trabalho (32,9%); visita a parentes e
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amigos (25,2%); atrativo unico (15,5%); cursos (13,2%); que totalizam

86,8% nesta condigdo, entre outras (Tabela 10).

Dos que explicitam quais os fatores permitiriam substituir a viagem ao
exterior por uma no territéorio nacional, 20,5% considera que o Pais
oferece maior seguranga contra a¢des terroristas; 17,5% o fariam se fossem
oferecidas reducdes de precos; 8,9% alega razdes de desvalorizacao
cambial; 8,4% gostariam de conhecer melhor o pais; alternativas essas que

respondem por quase 80% desse grupo (Tabela 10).

Esses dados resultam da agregacio de categorias de respostas referenciadas

pelos entrevistados.
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TABELA 10

Fatores que permitiriam substituir a Viagem Internacional por Viagem

Domeéstica
Total Brasil
(%) (%)
Quais os Fatores?
Seguranga contra Terrorismo 21,81 30,96
Reduzir Pregos 17,56 24,92
Cambio 9,27 13,16
Conhecer Melhor o Pais 7,52 10,68
Mesma Cultura 2,73 3,87
Qualidade e Infra-estrutura 1,64 2,32
Facilidades e Informagdes 1,31 1,86
Outros 8,62 12,23
Subtotal 70,45 100,00
Nada 29,55
Total 100,00
Porque Nada?
Trabalho 9,71 32,86
Visita a Parentes 7,45 25,20
Atrativo Unico 4,59 15,52
Cursos 3,90 13,21
Motivo Religioso 1,94 6,55
Outros 1,97 6,65
Total 29,55 100,00

Obs: Esses dados resultam da agregacao de categorias de respostas referenciadas pelos entrevistados.

5.4. Viagens de Excursao

As viagens de excursiao sdo aquelas em que o individuo se desloca de seu entorno
habitual para visitar uma outra localidade, sem que ocorra o pernoite nesta localidade e

a permanéncia seja inferior a 24 horas.
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5.4.1. Propensao de Viajar e Numero de Viagens

A pesquisa revela que 38,1% dos brasileiros realizam este tipo de viagem e o
fazem, em média, 7 vezes no ano, embora, em termos modais, o numero de

excursoes seja de 1,8 vezes ao ano (Tabela 11).

TABELA 11

EXCURSOES
Caracteristicas das Excursoes, por Regiao e Total.

S SE NE N co Brasil

Excursoes
Fez excursoes?
Sim 34,0% 40,4% 49,0% 21,0% 15,4% 38,1%
Nao 66,0% 59,6% 51,0% 79,0% 84,6% 61,9%
Quantas excursoes?
1 25,1% 22,7% 18,9% 16,7% 33,0% 22,3%
20u3 27,8% 27,4% 21,4% 44.6% 50,4% 29,2%
4oub 14,7% 15,6% 15,6% 11,1% 7.2% 14,5%
6ou7 6,2% 4,9% 5,4% 3,2% 2,8% 4,9%
8ou9 2,4% 1,6% 3,1% 2,2% 0,6% 2,0%
10 ou mais 23,9% 27,9% 35,5% 21,8% 6,1% 27,0%
Média 6,3 71 8,9 6,3 44 71
Moda 2,4

5.4.2. Principais Destinos

Na quase totalidade das Unidades da Federagdo, as suas respectivas Capitais
constituem-se nos seus principais destinos das viagens de excursdo, com uma

participagdo em torno de 10%.

Além das Capitais, acrescentando-se outras poucas localidades verifica-se,
novamente, também para este tipo de viagem, alto nivel de concentragdo, em
termos de destinagdes. Na maior parte das regides, 70% dos destinos das

viagens de excursdo se dirige para apenas 10 (dez) localidades.
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Convém ressalvar que, nas regioes mais desenvolvidas, verifica-se uma
maior diversificacao de destinos turisticos, como sao os casos de Sao Paulo,
Minas Gerais e os Estados da Regido Sul, para os quais, as primeiras 10 (dez)

localidades respondem por cerca de 40 a 45%.

Merece ser ressaltado que, embora se constate uma certa concentragdao, o
método de representatividade regional de amostragem da pesquisa permite a
identificacdo de importantes atrativos locais, informacgdes relevantes aos

agentes regionais de desenvolvimento dessa atividade.

Nesse sentido, sdo apresentados na Tabela 12 os principais destinos de cada
uma das grandes regides do Pais, discriminados por Unidade da Federagao e

Regido.
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TABELA 12.1

Principais Destinos das Excursoes - Norte

Roraima Acre Amazonas Ronddnia Para Amapa Tocantins

Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
1 |BOA VISTA 35.99% GUAJARA 17,83% FREGUESIA DO ANDIRA 2342% NOVALONDRINA | 19,49% VIGIA 18,11% MACAPA 26,47% TAQUARALTO 9,53%
2 ALTO ALEGRE 11,83% RODRIGUES ALVES 15,64% BENJAMIN CONSTANT 22719 QUROPRETODO 46 1500 MARAPANIM 11,66% CALCOENE 19,749, ACAMPAMENTO DO 9,53%

OESTE COLEGIO

3 CONTAO 8,63% PORTO ACRE 10,45% PRESIDENTE FIGUEIREDO | 10,03% CUIABA 8,06% MARACANA 9,89% PORTO GRANDE 8,39% MARITUBA 9,53%
4 CARACARAI 8.58% CARRO 10,15% LETICIA 8,94% PRESIDENTE MEDICE  7,60% SALINOPOLIS 7.05% FERREIRA GOMES 7.83% MONTE ALEGRE 9.53%
5 | PACARAIMA 7,15% SENADOR GUIOMARD 8,58% MANACAPURU 8,39% ARIQUEMES 6,98% ggﬂ/gfg’*”o DE 5,98% SANTANA 7,07%| GOIANIA 9,19%
6 MUCAJAI 6,04% PLACIDO DE CASTRO  5,50% RIO PRETO DA EVA 541% SAO PAULO 6,56% CASTANHAL 4,82% AMAPA 5,25% PORTO NACIONAL 9,19%
7 AMAJARI 5.50% XV DE NOVEMBRO 5.07% IRANDUBA 2,87% CAMPOS DO JORDAO | 5,94% BELEM 4.82% PRACAUBA 4,91% JENONA 8.44%
8 MANAUS 2,88% BOM FUTURO 4.65% SANTA MARIA 2,87% GOIANIA 5.04% BRAGANCA 4.27% PORTO GRANDE 4,04% ARAGUAINA 8.11%
9 | RORAINGPOLIS 2,88% MARCIO LIMA 4,12%| CALDEIRAO 2,87% PORTO VELHO 5,94% ?ﬂgo ANTONIO DO 3.97% MAZAGAO 3,94% WANDERLANDIA 8,11%
10 NORMANDIA 243% PORTO VELHO 4,00% NOVA AIREO 2,87% RIO BRANCO 5.04% CARRO 397% SERRA DO NAVIO 3,00% BRASILIA 216%
11/ URARICOERA 144% JAPIM 2.74% ALTAZES 2,87% APARECIDA 4.23% ANANINDEUA 363% OIAPOQUE 2.32% UBATUBA 1.08%
12| BONFIM 144% BRASILEIA 1.91% NOVO REMANCO 1.92% CACOAL 2.12% ABAETETUBA 2.78% PORTEL 2.32% REDENGAO 1.08%
13| SOURE 1.44% SENA MADUREIRA 1.91% ATALAIA DO NORTE 1.92% MEDIS 2.12% CARAJAS 2.02% TARTARUGALZINHO 1,61% NOVA AIRAO 1.08%
14/ ALTAZIS 1,44% PALMARES 1,37% COARI 0.54% JI-PARANA 1,04% VIEU 116% LARANJAL DO JARI 1,61%
15 SAO JOAO DA BALIZA 144% SAO glRogggE DE 1,04% CAAPIRANGA 0.43% REAL FORTE 1,04% CAPITAO POCO 1,16% CUTIAS 0,76%
16 PIRIPIRI 0,72% PARICATUBA 0.43% BARCARENA 116% BELEM 0.21%
17 CUIABA 0.72% BALBINA 0.43% Fortaleza 0.85% PONTA DAS PEDRAS 0.21%
18 XAPUR 0,72% GUAJARA 0,43% BENFICA 0,85% FORTALEZA 0.11%
19 BOCA DO ACRE 0,72% URUCURITIBA 0,43% ﬁgﬂgﬁ}gﬁo Do 0,85% LAGOA DAS PEDRAS 0.11%
20 ORLANDIA 0,72% PARINTINS 0,11% SALVATERRA 0,85%
21 BENA 0.72% ITACOATIARA 0.11% TOME-ACU 0,85%
22 POCONE 0.72% ALTAMIRA 0,85%
2 SAO JOSE DE PIRABAS | 0,85%
2% MARABA 0,85%
25 MONTE ALEGRE 1,14%

Subtotal 100,00% Subtotal 100,00% Subtotal 100,00% Subtotal 99,12% Subotal 94,46% Subtotal 100,00% Subtotal 86,56%

Qutras 0,00% Outras 0,00% QOutras 0,00% Outras 0,88% Qutras 5,54% Qutras 0,00% Qutras 13,44%
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TABELA 12.2

Principais Destinos das Excursdes - Sudeste

Minas Gerais Espirito Santo Rio de Janeiro Séo Paulo
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total

1 BELO HORIZONTE 10,88% VITORIA 26,53% RIO DE JANEIRO 25,52% | SAO PAULO 14,73%
2 APARECIDA 5,09% ARACRUZ 9,53% NITEROI 8,25% APARECIDA 6,22%
3 IPATINGA 3,75% GUARAPARI 6,84% ANGRA DOS REIS 4,42% |ITAPETININGA 3,36%
4 SAO PAULO 3,64% VILA VELHA 6,10% MACAE 3,82% SAO CARLOS 3,22%
5 RIO DE JANEIRO 3,29% SANTA TERESA 5,34% PETROPOLIS 3,26% CAMPINAS 3,12%
6 CAMPINAS 2,98% VENDA NOVA DO IMIGRANTE 3,84% APARECIDA 2,96% | SOROCABA 2,86%
7 UBERABA 2,72% MARATAIZES 3,53% BARRA DO PIRAI 2,95% RIBEIRAO PRETO 2.27%
8 SETE LAGOAS 2,65% COLATINA 3,53% RESENDE 2,82% JABOTICABAL 2,14%
9 CONTAGEM 2,54% PETROPOLIS 3,00% SAQUAREMA 2,67% MARILIA 1,93%
10 ITUIUTABA 1,89% SERRA 3,00% | CAMPOS DOS GOITACAZES 2,42% VINHEDO 1,58%
1 ITAUNA 1,89% APARECIDA 2,90% BARRA MANSA 1,97% BIRIGUI 1,53%
12 ITAPECERICA 1,87% CACHOEIRO DO ITAPEMIRIM 2,90% SAO PAULO 1,89% SANTOS 1,40%
13 ARAGUARI 1,67% CONCEIGAO DA BARRA 2,90% PIABETA 1,82% | SERRA NEGRA 1,27%
14 OURO PRETO 1,46% BARRA DE SAO FRANCISCO 2,90% CABO FRIO 1,79% | ARAGATUBA 1,18%
15 NOVA SERRANA 1,37% VARGEM ALTA 2,90% ITAPERUNA 1,63% LONDRINA 1,18%
16 GOIANIA 1,20% MUCURI 2,90% OUTRAS 1,60% CAMPOS DO JORDAO 1,17%
17 UBA 1,20% CASTELO 2,00% NOVA FRIBURGO 1,53% | ASSIS 1,13%
18 JANUARIA 1,17% SAO MATEUS 1,37% RIO DAS OSTRAS 1,48% JAU 1,09%
19 MONTE ALEGRE DE MINAS 1,15% RIO DE JANEIRO 0,63% |ARRAIAL DO CABO 1,33% | CARAGUATATUBA 0,94%
20 CAMPESTRE 1,13% ITAIPAVA 0,63% SAO JOAO DA BARRA 1,19% | FRANCA 0,90%
21 VARGINHA 1,05% BELO HORIZONTE 0,53% JUIZ DE FORA 1,18% BAURU 0,83%
22 RIO NOVO 1,05% MIMOSO DO SUL 0,53% MAGE 1,08% ATIBAIA 0,80%
23 PETROPOLIS 1,02% | JACARAIPE 0,53% |S. FRANCISCO DE ITABAPOANA 1,08% TATUI 0,80%
24 VOLTA REDONDA 1,00% PIUMA 0,53% | SUMIDOURO 1,08% JUNDIA 0,78%
25 ALFENAS 1,00% RIO NOVO DO SUL 0,53% PARATI 0,93% GUAREI 0,76%
Subtotal 58,63% Subtotal 95,96% Subtotal 80,68% Subtotal 57,17%

Qutras 41,37% Qutras 4,04% Outras 19,32% Outras 42,83%

Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%



TABELA 12.3

Principais Destinos das Excursoes - Nordeste

Maranhao Piaui Ceara R. G. do Norte Paraiba Per Alagoas Sergipe Bahia
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
1 |SAOJOSE DO RIBAMAR  23,14% TERESINA 12,77% FORTALEZA 45,53% NATAL 23,13% JORO PESSOA 21,73% RECIFE 37,59% MACEIO 25,50% ARACAJU 61,85% SALVADOR 29,89%
2 TERESINA 17,07% BOCAINA 11,64% CRATO 804% TIBAU 12,53% RECIFE 10,99% CARUARU 7,04% PAULO AFONSO 22,85%  ITABAIANA 434% ITABUNA 9,69%
. CAVPINA CABO DE SANTO FEIRA DE
) 0/ 0 0/ 0 0 0/ 0/ 0
3 ACALANDIA 5,56% OEIRAS 8,9% BARBALHA 5,74% NIZIA FLORESTA 568% A 801% SACODE A 5,01% PENEDO 423% MACEIO 346% oo 7,51%
4 coDo 3,64% LUIS CORREIA 6,23% CANINDE 240% 1RO O 457% POMBAL 436% GRAVATA 422% | TAQUARANA 3,92% LAGARTO 2,89% TACARE 5,28%
5 | ITAPECURU MIRIM 357% FORTALEZA 6,02% PACAJUS 2,25% PARNAMIRIM 366% NATAL 3,22% PESQUEIRA 376% [ LMEIRADOS 3,11% CARIRA 243% POCOES 2,66%
6 ROSARIO 3,56% VALENGA DO PIAUI 392% BEBERIBE 2,07% EXTREMOZ 361% TEIXEIRA 279% SANTACRUZ DO 2,38% RECIFE 289% SALVADOR 2,36% ILHEUS 255%
7 ESTREITO 3,37% JOAQUIM PIRES 362% CAUCAIA 1,85% CEARA MIRIM 293% SAO MAMEDE 2551% ITAMARACA 203% QU MICUEL DOS 2,86% BOQUIM 222% RACHIO DO 2,45%
8  AUGUSTINGPOLIS 337% TIMON 3,62% CASCAVEL 176% APODI 2568% GUARABIRA 1,70% OLINDA 1,94% CORURIPE 286% NOSSASENHORADAS 419, cANAVIEIRAS 1,94%
9 shOLUIS 2,71% SUSSUAPARA 362% VICOSA 146 5 SONGALODO 2568% SOUSA 170% BEZERROS 178% FLEXEIRAS 2,66% ESTANCIA 171% SAUBARA 179%
10 VIANA 212% FRANCISCO SANTOS | 2,55% PARACURU 1,36% BARAUNA 250% SJOSEDE 1,60% GLORIA DO GOITA 178% AGUA BRANCA 221% CANNDE DE SAO 171% ITAPARICA 1,65%
11 BALSAS 201% | JAICOS 2,30% FORQUILHA 136% CARAUBAS 246% SAPE 147% SUME 164% MEnCCHA 1,87% SAO CRISTOVAO 1,69% POJUCA 157%
12 | ANAJATUBA 175% L ope OO 230% CHOROZINHO 136% AREIA BRANCA 214% SOLANEA 147% CUSTODIA 164% GRAUDO PONCIANO | 165% §ocomor’ O° 1,12% IBICARAI 157%
13 ARAPONGAS 169% JOSE DE FREITAS 2,16% AQUIRAZ 134% FORTALEZA 1,93%  ITAPORANGA 147% JORO PESSOA 144% PILAR 145% PETROLANDIA 1,04% ARACAJU 145%
14 TIMON 169% BARRAS 2,00% QUIXERAMOBIM 124% SAO JORO DO SABOJI  1,84% PICUI 147% MACEIO 1,30% O MOLELDOS 145% RIACHUELO 1,04% MADRE DEDEUS | 1,18%
15 CHAPADINHA 1,69% MONSENHOR GIL 2,00% QUIXADA 1,20% RECIFE 1,44% LUCENA 145% PEDRA 1.25% PIRANHAS 1,31%  ITABAIANINHA 1,04% ITAPETINGA 1,18%
16 NINA RODRIGUES 1,69% GEMINIANO 2,00% CARIRIAGU 1,17% RIO DO FOGO 1,44% COREMAS 1,32% IPOJUCA 1,14% VICOSA 1,25% UMBAUBA 104% PORTOSEGURO | 1,3%
17 SN ALEXANDRE 1,69% IPIRANGA DO PIAUI 1,80% BREJO SANTO 1,08% JUCURUTU 144% PRINCESA ISABEL | 1,32% BUIQUE 1,05% CORRENTES 1,25% NEOPOLIS 1,04% CAMAGARI 1,11%
18 TUCURUI 1.69% o) PRINCIPIO DO 1,70% TRZIRODO 1,02% JORO PESSOA 143% CAJAZEIRAS 1,32% PETROLANDIA 0,99% | SATUBA 1,25% GRACHO CARDOSO 10455 SOORIDR 1,09%
[ g MAGALHAES DE . SAO JOSE DO A PASSO DE 0
0, 0/ 0/ 0/ 0, 0, 0/ 0/ 0/
19 BELEM 169% hnono 170% PINDORETAMA 0,98% FLORINEA 1.28% Soot0 1,32% SERTANIA 099% PASSODE o 1,25% PORTO DA FOLHA 065% CARAIBAS 1,02%
20 SROJOAODOSPATOS | 1,69% SAO JOSE DO PIAU 170% PENTECOSTES 0,85% CRUZETA 1,28% SANTARITA 1,19% NATAL 094 ynTE ALECRE DE 1,25% SALGADO 051% LA OO 0,98%
21 | MATOES 169% S ORUZDO 1,70% AOERO DO 0,85% CAMPINA GRANDE 109 CRUZDO 1,19% CARPINA 0,94%  CHA PRETA 1,25% PIRAMBU 043% ENTRE RIOS 0,98%
22 PARAGOMINAS 169% PARNAIBA 145% HORIZONTE 085% OEHODHGUADO 1.09% SRI0DOS 1,19% MARAGOGI 094% TRINDADE 1,25% CALDAS DO JORRO 043% CACHOEIRA 0,98%
BOM JESUS DAS ) ; ; . ) 5 . OLHO D'AGUA DO . . SAO SEBASTIAO .
5 SO 1,69% CAMPO MAIOR 0,70% ARACATI 083% LUCRECIA 1,09% | CAICARA 1,19% SURUBIM 089% o D" 1,25%  AREIA BRANCA 038% SroScon 0,98%
24 MORROS 116% ITANOPOLIS 0,70% MARACANAU 079% ACARI 1,09% | PUXINANA 119% JUAZEIRO DONORTE | 0,74% FEIRA GRANDE 1,25% FREI PAULO 029% SERRINHA 0,98%
25 | COELHO NETO 0,64% CANINDE 0,60% MISSAO VELHA 0,79% BAIA FORMOSA 1,093 0 JOSE DA 1,19% POMBOS 0,74% | ARACAJU 1,13% PROPRIA 0,29% gﬁ%’g}\[’o 0,96%
Subtotal 92,23% Subtotal 87,70% Subtotal 88,19% Subtotal 85,90% Subtotal 78,33% Subtotal 84,14% Subtotal 93,22% Subtotal 96,93% Subtotal 82,62%
Outras 7771% Outras 12,30% Outras 11,81% Outras 14,10% Outras 21,67% Outras 15,86% Outras 6,78% Outras 3,07% Outras 17,38%
Total 100,00% Total 100,0% Tota 100,0% Tota 100,0% Tota 100,0% Tota 100,0% Tota 100,0% Tota 100,0% Total 100,0%
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TABELA 124




Parana

Principais Destinos das Excursdes - Sul

Santa Catarina

Rio Grande do Sul

Municipio Total Municipio Total Municipio Total

1 |CURITIBA 11,82% CURITIBA 10,18% PORTO ALEGRE 17,27%
2 MARINGA 7,21%  BALNEARIO CAMBORIU 6,60% RIO PARDO 5,38%
3 MATINHOS 6,74% SAO FRANCISCO DO SUL 6,31% RIO GRANDE 3,58%
4  CASCAVEL 5,50% BRUSQUE 5,10% GRAMADO 2,52%
5 |IRATI 4,15% ITAPEMA 4,62% CANGUGU 2,51%
6 GUARATUBA 2,97% NONOAI 3,28% PIRATINI 2,51%
7 QUITANDINHA 2,86% ITAJAI 2,89% PELOTAS 2,27%
8 | APARECIDA 2,39%| FLORIANOPOLIS 2,82% CANELA 2,07%
9 SAO JOSE DOS PINHAIS 2,35% JOINVILLE 2,63% CARAZINHO 1,80%
10 TURVO 2,16% BLUMENAU 2,63% MARAU 1,76%
11 PONTA GROSSA 2,02% PENHA 2,38% GUAIBA 1,65%
12 |STA. TEREZINHA DO ITAIPU 1,90% CONCORDIA 2,10% CANDIOTA 1,65%
13 FAZENDA RIO GRANDE 1,40% QUILOMBO 2,06% SANTA MARIA 1,64%
14 SAO PAULO 1,36% NOVA TRENTO 2,06% TORRES 1,57%
15 JOINVILLE 1,26% BARRA VELHA 2,05% CAXIAS DO SUL 1,54%
16 | CORNELIO PROCOPIO 1,21% LAGES 1,84% QUINTAO 1,43%
17 PITANGA 1,21% PORTO ALEGRE 1,80% SAO FRANCISCO DE PAULA 1,43%
18 AGUDOS DO SUL 1,21% NAVEGANTES 1,70% CACHOEIRINHA 1,39%
19 MANDIRITUBA 1,18%| SAO CARLOS 1,45% VACARIA 1,39%
20 COLOMBO 1,18% CAMPO ALEGRE 1,45% SANTA CRUZ DO SUL 1,17%
21 GUARAPUAVA 1,18% FOZ DO IGUAGU 1,35% PASSO FUNDO 1,17%
22 JAGUARIAIVA 1,18% CAXAMBU 1,35% TAPES 1,17%
23 PINHAL DE SAO BENTO 1,18% MISSAL 1,35% CONSTANTINA 1,17%
24 CAMBE 0,99% MARAU 1,35% GETULIO VARGAS 1,17%
25 RIO NEGRO 0,99% XAXIM 1,35% MONTENEGRO 1,12%
Subtotal 67,59% Subtotal 72,72% Subtotal 62,34%

Qutras 32,41% Qutras 27,28% Outras 37,66%

Total 100,00% Total 100,0% Total 100,0%



TABEL 12.5

Principais Destinos das Excursdes - Centro-Oeste

Mato Grosso do Sul Mato Grosso Goias Distrito Federal
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
1 TRES LAGOAS 14,83% CAMPO GRANDE 27,77%  GOIANIA 23,37% | SAO PAULO 22,20%
2 CAMPO GRANDE 11,58% CHAPADA DOS GUIMARAES 12,47% CALDAS NOVAS 15,32% | GOIANIA 16,04%
3 APARECIDA 10,82% GOIANIA 10,56% | SAO PAULO 13,10% RIO DE JANEIRO 9,58%
4 FOZ DO IGUAGU 9,27% CUIABA 9,55% BRASILIA 11,12% | BRASILIA 9,58%
5 DOURADOS 9,27% AGUAS QUENTES 6,00% GOIAS 5,25% CURITIBA 9,58%
6 PONTA PORA 7,41% ALTA FLORESTA 5,00% PIRINOPOLIS 4,83% LUIZIANIA 9,58%
7 AMANBAI 7,41% CACERES 4,66% | APARECIDA 3,02% CALDAS NOVAS 7,09%
8 SAO PAULO 5,93% COLIDER 4,66% LAGOA SANTA 3,02% PIRINOPOLIS 6,46%
9 AQUIDAUANA 4,07% CARLINDA 4,39% TRINDADE 3,02% APARECIDA 3,42%
10 CAMPOS DO JORDAO 1,86% APARECIDA 3,64% JATAI 2,62% | ITIQUIRA 3,42%
1 BAURU 1,86% NOVA BRASILANDIA 3,64% GOIAS VELHO 2,62% AMANBAI 3,03%
12 TUPA 1,86% PARANAITA 2,64% CUIABA 241%
13 RONDONOPOLIS 1,86% JACIARA 1,02% QUIRINOPOLIS 241%
14 CAPAO BONITO 1,86% TANGARA DA SERRA 1,02% GUATAPARA 2,23%
15 LAGOA SANTA 1,86% BENA 0,75% URUANA 0,58%
16 CUIABA 1,86% BARAO DE MELGAGO 0,75% CAMPINAS 0,40%
17 CORUMBA 1,86% POCONE 0,75% PALMAS 0,40%
18 LAGOA BONITA 1,86% SINOP 0,75% AGUAS QUENTES 0,40%
19 MARINGA 1,37% RIVERLANDIA 0,40%
20 BONITO 0,67% SANTA HELENA 0,40%
21 SANTA HELENA 0,67% CERES 0,40%
22 SAO MIGUEL DO ARAGUAIA 0,40%
23 ANAPOLIS 0,40%
24 PANTANAL 0,40%
25 PIRANHAS 0,40%
Subtotal 100,00% Subtotal 100,00% Subtotal 98,88% Subtotal 100,00%
Outras 0,00% Outras 0,00% Outras 1,12% Outras 0,00%
Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%




5.5. Viagens Rotineiras

5.5.1. Caracteristicas Diferenciais

Sao consideradas viagens rotineiras aquelas que se realizam com regularidade a
uma mesma destinacdo, distinta de seu entorno habitual, seja por lazer ou ndo lazer.
Para fins desse estudo, estabeleceu-se, para caracterizar-se como viagem rotineira,

o limite minimo de 10 vezes de freqiiéncia ao mesmo destino no ano.

5.5.2. Propensao de Viajar, Nimero de Viagens e Permanéncia Média

Em comparacao com a pesquisa de 1998, a proporcao do nimero de pessoas que
realiza viagens rotineiras, sob esse mesmo critério, aumenta de 8,5% para 9,1%,
uma alta de 7,1% no periodo. O niimero de viagens realizadas ao longo do ano ¢
de 16,5 em média, embora o valor modal seja de 12,5 dias, ou seja, cerca de uma
viagem por més no ano. A permanéncia média nessas viagens ¢ de 4,9 dias,

ressalvando-se que o valor modal ¢ de 2,6 dias (Tabela 13).
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TABELA 13

VIAGENS ROTINEIRAS
Caracteristicas Gerais das Viagens Rotineiras, por Regiao e Total.
S SE NE N co Brasil
Viagem Rotineira
Fez viagens rotineiras?
Sim 6,3% 12,0% 7,3% 6,5% 5,0% 9,1%
Nao 93,7% 88,0% 92,7% 93,3% 95,0% 90,9%
No. de vezes
10 ou 11 0,1% 2,8% 0,0% 35,6% 40,3% 7,4%
12 0u 13 62,7% 53,1% 45,5% 11,5% 15,7% 46,4%
14 ou 15 8,9% 7,8% 12,8% 12,2% 16,8% 10,1%
16a20 7,3% 11,6% 14,5% 12,6% 13,3% 11,9%
21a30 11,5% 10,8% 12,8% 18,0% 4,4% 11,5%
30 ou mais 10,0% 14,2% 13,8% 9,3% 10,3% 12,9%
Média 16,7 17,2 16,6 14,8 13,9 16,5
Moda 12,6
Permanéncia Média (dias)
1 0,0% 2,3% 4,2% 1,0% 0,0% 2,2%
20u3 78,7% 68,9% 72,9% 14,2% 251% 65,9%
40ub 12,1% 15,4% 9,2% 11,7% 11,70% 13,0%
6ou7 5,3% 3,2% 4,4% 1,5% 7,5% 3,8%
8a10 0,1% 5,3% 2,7% 2,2% 1,6% 3,5%
11a13 0,0% 1,0% 1,9% 1,0% 0,0% 1,0%
14 ou 15 3,1% 1,7% 3,1% 0,2% 4,6% 2,2%
16a20 0,0% 0,1% 0,1% 9,4% 2,2% 1,0%
21a25 0,0% 0,6% 0,9% 0,4% 0,0% 0,5%
26a30 0,0% 0,4% 0,0% 8,8% 14,5% 2,0%
mais de 30 0,7% 0,6% 0,6% 17,9% 33,8% 4,4%
Média 3,9 39 3,8 7,9 13,4 4,9
Moda 2,6
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5.5.3. Meios de Hospedagem e de Transporte

Para o segmento de viagens rotineiras, o principal meio de Transporte utilizado ¢ o Carro
Proprio com 45,8%, seguido de Onibus de Linha (36,2%). Os demais modos de Transporte

contribuem com menos de 18% (Tabela 14).

No que se refere aos meios de Hospedagem, a maioria utiliza Casa de Amigos e Parentes

com 58,6% e, logo apds aparece Casa Prépria (21,9%), totalizando 80,5% (Tabela 14).

TABELA 14
VIAGENS ROTINEIRAS
Transportes e Hospedagens utilizados, por Regiao e Total.
S SE NE N Cco Brasil
Meio de Transporte
Carro proprio 62,5% 50,9% 28,3% 31,2% 53,1% 45,8%
Onibus de linha 27,0% 36,3% 45,4% 27,3% 32,6% 36,2%
Carona 6,2% 5,2% 5,8% 0,4% 0,0% 4,7%
Navio ou Barco 0,0% 0,0% 0,2% 24,2% 0,0% 2,2%
Avido 1,7% 0,9% 0,6% 4,2% 11,0% 1,9%
Perueiro 0,0% 0,2% 5,5% 2,6% 0,6% 1,6%
Onibus Excursao 0,1% 1,2% 0,2% 4,1% 2,3% 1,2%
Moto 0,3% 0,9% 2,6% 0,0% 0,6% 1,1%
Carro alugado 0,0% 0,5% 0,4% 4,5% 1,9% 0,9%
Outros 2,3% 3,3% 10,3% 0,0% 0,0% 4,2%
Meio de Hospedagem
Casa amigos/parentes 63,4% 57,3% 61,1% 47,7% 65,5% 58,6%
Casa Propria 28,6% 24,1% 13,5% 24,3% 17,7% 21,9%
Hotel 1 a 3 estrela 4,2% 4,7% 6,6% 7,9% 4,6% 5,3%
Hotel 4 ou 5 estrela 0,5% 2,2% 0,8% 3,4% 12,2% 2,5%
Pousada 0,3% 1,8% 3,3% 8,3% 0,0% 2,4%
Casa Alugada 0,1% 1,9% 2,6% 1,0% 0,0% 1,6%
Albergue ou Camping 0,0% 0,4% 0,0% 4,1% 0,0% 0,6%
Motel ou Pens&o 0,0% 0,6% 0,5% 0,0% 0,0% 0,4%
Colonia de Férias 0,6% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Outros 2,1% 5,4% 11,2% 2,5% 0,4% 5,7%
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5.5.4. Principais Destinos

Os principais destinos das viagens rotineiras sdo apresentados na Tabela 15,
descriminados por origem, em nivel de Unidades de Federagdo, agrupados por

Regido ( Tabela 15.1 a 15.5).

Como ¢ de se esperar, as destinagdes mais referenciadas desse tipo de viagem
concentram-se no entorno dos principais centros emissores, em geral a distancias

inferiores a 200 km.

A titulo de ilustracdo, sdo analisados os resultados do Estado de Sdo Paulo.
Ressalta-se o fato desta Unidade de Federacdo apresentar a maior atomizagao de
destinacdes turisticas do Pais, por contar com uma melhor distribui¢do regional de
centros emissores; os municipios de seu Interior constituem-se no segundo

mercado de consumo do Pais.

Mesmo com esta ressalva, confirma-se a expectativa da alta concentracio das
principais destinagdes turisticas desse tipo de viagem: as primeiras 5 (cinco)
respondem por mais de 1/3 das viagens e encontram-se a distancias inferiores a 200

km da Capital do Estado, seu principal centro emissor.
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TABELA 15.1

Principais Destinos das Viagens Rotineiras - NORTE
Roraima Acre Amazonas Ronddnia Para Amapa Tocantins
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
1 | BOAVISTA 32,57% SENA MADUREIRA | 24,83% MANAUS 32,32% | SAO PAULO 39,18% BELEM 22,77% MACAPA 46,39% | GOIANIA 20,56%
2 | MANAUS 11,17% RIO BRANCO 21,23% FREGUESIA DO ANDIRA | 14,52% ARIQUEMES 13,80% CAMETA 4,15% | BELEM 19,92% MARABA 9,61%
3 BONFIM 9,37% BRASILIA 8,62% | ITACOATIARA 9,67% | PORTO VELHO 12,79% TERESINA 3,80% OIAPOQUE 5,24% BRSILIA 6,25%
4 SAOPAULO 7,94% MANAUS 6,03% EIFEEUSE"I:;{EENJ(I)E 8,02% CUIABA 5,97% SOURE 3,64% SANTANA 4,73% | BALSAS 5,09%
5 ALTO ALEGRE 5,97% CRUZEIRO DO SUL 5,92% BENJAMIN CONSTANT 7,48% JAMARIM 5,60% MANAUS 3,48% CALCOENE 3,54% MOJO 4,89%
6  PARACARAIMA 5,02% g;’gﬁ.gg DE 5,74% PARINTINS 4,40% | CACOAL 4,00% | VIGIA 2,94% GOIANIA 2,65% | AURORA 4,52%
7 NORMANDIA 3,40% PORTO VELHO 5,53% | MANACAPURU 3,56% RIO DE JANEIRO 2,98% | BARCARENA 2,85% AMAPA 2,65% SAO PAULO 2,08%
8  CACARAI 2,84% SAO PAULO 5,39% gﬁﬁ,gﬁ&o DE 3,52% BRASILIA 2,98% | MARAPINIM 2,85% | PORTO GRANDE 1,71% PALMAS 1,92%
9 CONTAGEM 2,84% CUIABA 4,38% | ATALAIA DO NORTE 2,35%| IPIU 2,98% |SAO LUIZ 2,69% | FORTALEZA 1,64% CARAEBE 1,73%
10 |AMAJARI 2,84% PORTO ACRE 3,04% PALMEIRAS DE GOIAS 1,84% | GOIANIA 2,00% | SALINOPOLIS 2,67% | BARRA BONITA 1,57% PARAISO DO TOCANTINS | 1,15%
11 |UAIACAS 2,84% BRASILEIA 3,04% ITAITUBA 1,84%| JOAO PESSOA 2,00% MACAPA 2,60% SAO LUIZ 1,57% POCOS DE CALDAS 0,58%
12 | CARAEBE 2,84% MANOEL GOMES 3,04% NOVO REMANCO 1,84% | VILHENA 2,00% | SAO MIGUEL DO GUAMA | 2,51% MAZAGAO 1,57% UBERABA 0,58%
13 |NATAL 1,70% | BELEM 2,19% | RIO PRETO DA EVA 1,84% BELO HORIZONTE 0,98% | GOIANIA 2,27% | URUCUTIBA 1,57% CABO FRIO 0,58%
14 |SAO JOAO DABALIZA | 1,70% NARANDIBA 0,51% ANORI 0,88% | CANDEIAS DO JAMARI | 0,98%  OBIDOS 2,27% | FERREIRA GOMES | 1,16% | SAO LUIZ 0,58%
15 | OIAPOQUE 1,70% BALBINA 0,88% | RIO BRANCO 0,98% SAO PAULO 2,11% | RIO DE JANEIRO 0,59% | QUIRINOPOLIS 0,58%
16 MUCAJAI 1,70% FORTALEZA 0,51% IMPERATRIZ 1,94% SAO PAULO 0,59% |ILHA SOLTEIRA 0,58%
17 |CURUCA 1,70% ALTAZES 0,51% BRAGANCA 1,94% BRASILIA 0,59% | FORMOSA 0,58%
18 |BRASILIA 0,48% RIO DE JANEIRO 0,40% BRASILIA 1,77% MANAUS 0,59% NOVO ALEGRE 0,58%
19 |BELEM 0,48% BARCELOS 0,40% ORIXIMINA 1,72% ALTAMIRA 0,59%
20 TABATINGA 0,40% TUCURUI 1,63% SERRADO NAVIO | 0,52%
21 SAO JOSE DO ANAUA 0,40% MARABA 1,48% NATAL 0,07%
22 TEFE 0,40% CASTANHAL 1,39%
23 PARICATUBA 0,40% PARAOPEBAS 1,39%
0 BOM JESUS DO 0
24 TONANTINS 0,40% TOCANTINS 1,23%
25 BOA VISTA 0,31% GOIAS 1,14%
Subtotal 99,12% Subtotal 99,49% Subtotal 99,08% Subtotal 99,24% Subtotal 79,32% Subtotal 99,93% Subtotal 62,44%
Qutras 0,88% Qutras 0,51% Qutras 0,92% Outras 0,76% Outras 20,68% Outras 0,59% Outras 37,56%
Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%
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TABEIA 15.2

Principais Destinos das Viagens Rotineiras - Sudeste

Minas Gerais Espirito Santo Rio de Janeiro Sao Paulo
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total

1 SAO PAULO 14,86% VITORIA 22,30% RIO DE JANEIRO 12,80%| SAO PAULO 14,47%
2 RIO DE JANEIRO 6,06%  GUARAPARI 9,86% MACAE 10,12% PRAIA GRANDE 5,50%
3 BELO HORIZONE 5,80% CARIACICA 8,10% RIO DAS OSTRAS 9,04% CARAGUATATUBA 5,11%
4 UBA 5,61% SAO JOSE DO CALGADO 8,10% NOVA FRIBURGO 8,66% SANTOS 4,42%
5 PORTO SEGURO 5,46% PRESIDENTE KENNEDY 8,10% ANGRA DOS REIS 6,60%  SOROCABA 3,63%
6 SAO SEBASTIAO DA GRAMA 5,46% BARRA DE SAO FRANCISCO 8,10% BARRA ALEGRE 6,09% RIO DE JANEIRO 2,70%
7 PATIS 5,46% GUARANA 8,10% CABO FRIO 5,51% BOITUVA 1,61%
8 TUMITINGA 5,46% COLATINA 8,10% SAO JOAO DA BARRA 3,66% UBATUBA 1,50%
9 PIUI 5,46% SAO GABRIEL DA PALHA 8,10% SAO PAULO 2,22% MONGAGUA 1,40%
10 ARCOS 5,46% PIUMA 1,76% | ARARUAMA 2,20% IGUAPE 1,11%
11 MIRADOURO 5,46% PORTO SEGURO 1,49% | MARICA 2,20% BATATAIS 1,11%
12 VISCONDE DO RIO BRANCO 5,46% MACAE 1,49% SAO JOAO DEL REY 2,20% ITAJUBA 1,11%
13 GOIANIA 0,93% | ITAPEMIRIM 1,49% SAO GONGALO 2,20% PRESIDENTE VENCESLAU 1,11%
14 BARBACENA 0,93% MARATAIZES 0,58% ITABORAI 1,83% CAMPOS DO JORDAO 1,01%
15 SANTOS 0,78% BELO HORIZONTE 0,27% MARIPA DE MINAS 1,83% | UBIRAJARA 1,01%
16 PORTO ALEGRE 0,78% CAMPOS DE GOYTACAZES 0,27% PASSA VNTE 1,83% | SAO JOSE DO RIO PARDO 1,01%
17 TRES PONTAS 0,78% FEIRA DE SANTANA 0,27% CATAGUAZES 1,83% DOIS CORREGOS 1,01%
18 LAVRAS 0,78% ALFREDO CHAVES 0,27% | SAO LOURENGO 1,83% | BADY BASSITT 1,01%
19 MONTE CAMELO 0,78% IPANEMA 0,27% VITORIA 1,83% | INDAIATUBA 1,01%
20 PAULINIA 0,78% GUACUI 0,27% MACUCO 1,83% | PARANAPANEMA 1,01%
21 PASSOS 0,78% CASTELO 0,27% TRAJANO DE MORAES 1,83% BUENO BRANDAO 1,01%
22 BETIM 0,78% ITAPERUNA 0,27% PETROPLIS 1,48% | ANHEMBI 1,01%
23 BALDIM 0,78% RESENDE 1,11% SAO SEBASTIAO 0,99%
24 VERA CRUZ 0,78% GUARAPARI 1,11% GUARUJA 0,99%
25 IGARATINGA 0,78% BUZIOS 0,74% CAMPINAS 0,89%
Subtotal 86,45% Subtotal 97,81% Subtotal 92,60% Subtotal 56,75%

Outras 13,55% Outras 2,19% Outras 7,40% Outras 43,25%

Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%



Principais Destinos das Viagens Rotineiras - Nordeste

TABELA 15.3

Maranhao Piaui Ceara Rio Grande do Norte Paraiba Pernambuco Alagoas Sergipe Bahia
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
TERESINA 41,44% BOCAINA 16,51% FORTALEZA 50,06% | NATAL 25,85% JOAO PESSOA 35,06% | RECIFE 27,29% MACEIO 21,02% ARACAJU 55,68% | SALVADOR 26,25%
SAo LUIS 14,92% FORTALEZA 11,03% BEBERIBE 8,54% | TIBAU 17,07% | POMBAL 17,49% ITAMARACA 7,40% CARUARU 10,48% NOSSA SRA. DAS DORES 6,57% | CAMAGARI 6,58%
BELEM 4,24% TERESINA 8,75% CAPUA 5,54% |RECIFE 6,86% GUARABIRA 8,74% | SAO PAULO 4,81%  SAO PAULO 10,04% ITABAIANA 6,19% \égsglLIJ\ISDTi 6,43%
$10JOSE DO 4,24%| BARROQUINHA 7,17% IBARETAMA 554% JARDIM DE SERIDO  5,91% RECIFE 5,02% FLORIANO 41% VARECHAL 10,04%  ITABAIANINHA 6,19% COARACI 643%
RIBAMAR DEODORO
PARNARAMA 4,24% BURITI DOS LOPEZ 7,17% | JARDIM 5,54% m_A’\;;QIgAAES DE 5,54% | NATAL 4,05% CONGO 4.81% ;’?‘&g&%& pos 10,04% GUARARU 5,12% ARACAJU 5,73%
GRAJAU 4,24%  SAO JOE D PIAUI 7,17% | AQUIRAZ 2,34% | ALMINO AFONSO 5,54% | PATOS 3,72% | OLINDA 4,81% | PIRANHAS 10,04% UMBAUBA 5,12% MARIA QUITERIA 5,73%
IPIXUNA DO PARA 4,24% | GERMINIANO 7,17% | CASCAVEL 1,38% TUCURUI 5,54% | LUCENA 3,00% PESQUEIRA 4.81% | RECIFE 3,62% | JEREMOABO 1,45% RIACHAO DO JACUIPE 5,73%
/I\\/I’Xéiﬁ'}\-‘i;%Do 4,24% CAMPOS SALES 7,17% CARIRIAGU 1,38% gﬁgdgle Do 554% CARUARU 3,00% | VENTUROSA 4,81% SALVADOR 3,18% CARUARU 1,06% | ITAJUIPE 5,73%
ROSARIO 4,24% CORRENTE 747% SAO PAULO 069% PEDRO AVELINO 269% AR 300% SR, 481% MACEIO 203% BELEM 1,06% MORRO DO CHAPEU 573%
CAXIAS 4,24%  SAO LUIS DO PIAUI 1,69% | VICOSA 0,69% ARACATI 2,06% FORTALEZA 2,03% BELEM 4,81% JOAO PESSOA 1,59% | SAO CRISTOVAO 1,06% | ITAPARICA 1,29%
FORTALEZA 1,36% | PIRIPIRI 1,27% | RECIFE 0,69% TOUROS 1,74% | CABEDELO 2,03% CARUARU 3,56% ARAPIRACA 1,59% | CAMPO DO BRITO 1,06% ITORORO 1,29%
NATAL 1,36% BARREIRAS 1.27% JAGUARETAMA 069% NIZIA FLORESTA 131% PETROLINA 203% SASO DE SANTO 195% PARIPUEIRA 1.59% gono ALECRE DE 1,06% ITABUNA 1.29%
’\SA':\\%XA’\?JE([)JSD 1,36% XSSSE?\ES DE 1,27% | SOBRAL 0,69% | SAO SEBASTIAQ 0,95% | SAO BENTO 2,03% ITAIBA 1,61%  CORURIPE 1,59% ESTANCIA 1,06% | SAO PAULO 0,98%
BALSAS 1,36% BATALHA 1,27% SANTA QUITERIA 0,69% | SAO PAULO 0,95%  ITAPORANGA 2,03%| MACEIO 156% g(';fcl{fh% 159% SEABRA 1,06% ENTRE RIOS 0,98%
PARAUAPEBAS 1,36% | COIVARAS 1,27%  MARACANAU 0,69% | FRUTUOSO GOMES 0,95% | SAO PAULO 0,97%  GARANHUNS 1,26% | PAULO AFONSO 1,59% FREI PAULO 1,06% CRUZ DAS ALMAS 0,98%
\’\/AII'&Q#SI\(IJASDOS 1,36% ALTO LONGA 1,27% CAUCAIA 0,69% BELEM 0,95% | PARELHAS 0,97% SAO SEBASTIAO 0,92% zggglgEAL po 1,59% LAGARTO 1,06% BELEM 0,71%
PARNAIBA 1,27% | JAGUARUAMA 0,69% | AREIA BRANCA 0,95% CONDE 0,97% | PETROLINA 0,92% ;/I\CTSQLDE $AO 1,34%  CRUZ DAS ALMAS 1,06% INHAMBUPE 0,71%
MAIGUEL ALVES 1,27% URUOCA 0,69% | JUCURUTU 0,95% | GARANHUNS 0,97% | CHA GRANDE 0,92% ;B\ﬁﬁgﬁBE sTo. 0,90% | SALVADOR 0,77% CONDE 0,71%
ITAINOPOLIS 1,27% | IPU 0,69% | UMARIZAL 0,95% | MALTA 0,97% gAAgTQ\%?BUEZ po 0,92% FRANCO DAROCHA | 0,44% PETROLANDIA 0,38% MUCUGE 0,71%
INHUMA 1,27% ‘,J\‘%';Z.FéRO po 0,69% EXTREMOZ 0,95% SAO MAMEDE 0,97% | PALMARES 0,92% | INAJA 0,44% | CARIRA 0,38% EUNAPOLIS 0,71%
ALEGRETEDO PIAUI | 1,27% ARACATI 0,69% MOSSORO 095% PAULISTA 092 [poeRADOS 0,4% BARRADOS COQUEIROS  038% S0 ANTOMO DE 0.71%
SAMAMBAIA 1,27% MACARAU 0,69% | CURRAIS NOVOS 0,95% MACEIO 0,92%  DELMIRO GOUVEIA 0,44% RIBEIRA DO POMBAL 0,71%
UNIAO 0,42% | JAIBARAS 0,69% FORTALEZA 0,36% TAMANDARE 0,92% | MAJOR ISIDORO 0,44% SANTO AMARO 0,71%
g:gU?RANDE po 0,42% | IBUAGU 0,69% CARAUBAS 0,36% BEZERROS 0,92% ?ll_'g'gE%AGUA DAS 0,44% MACARANI 0,71%
BACABAL 0,42% ARACAJU 0,69% ALEXANDRIA 0,36% BONITO 0,92%  PARICONHA 0,44% ENCRUZILHADA 0,71%
Subtotal 98,40% Subtotal 97,49% Subtotal 92,09% Subtotal 96,26% Subtotal 99,03% Subtotal 92,31% Subtotal 96,93% Subtotal 98,87% Subtotal 88,20%
Outras 1,60% Qutras 2,51% Outras 7.91% Qutras 3,74% Qutras 0,97% Qutras 7,69% Outras 3,07% Outras 1,13% Qutras 11,80%
Total 100,00% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%
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TABELA 15.4

Principais Destinos das Viagens Rotineiras - Sul
Parana Santa Catarina Rio Grande do Sul
Municipio Total Municipio Total Municipio Total

1 MATINHOS 10,01% SAO FRANCISCO DO SUL 16,14% RIO GRANDE 10,64%
2 | PARAGUAGU PAULISTA 6,31% BALNEARIO CAMURIU 14,14% RIO PARDO 9,00%
3 PALMEIRA 6,31% NAVEGANTES 10,33%  PIRAINI 6,93%
4 |AGUDOS DO SUL 6,31% SAQ PAULO 6,53% PORTO ALEGRE 5,99%
5 IMBITUVA 6,31% JOSE BOITEAUX 5,71% CAXIAS DO SUL 5,59%
6 CURITIBA 6,27% | GARUVA 5,71% CANOAS 5,59%
7 | PRUDENTOPOLIS 4,36% CURITIBA 3,60% MORRO REDONDO 5,59%
8  GUARATUBA 4,25% FLORIANOPOLIS 3,41% CIDREIRA 3,71%
9 | PONTAL DO SUL 3,46% LAGES 3,19% CAPAO DA CANOA 3,19%
10 | SAO PAULO 3,03% ITAJAI 3,00% TORRES 2,89%
11 TIBAGI 2,91% PALHOGA 3,00% XANGRI-LA 2,08%
12 TATUI 1,69% | JOINVLLE 1,91% PINHAL 1,85%
13 | CAMPINAS 1,45% RIO DO SUL 1,91% VIAMAO 1,56%
14  NOVA ANDRADINA 1,45% | PENHA 1,69% ENCRUZILHADA DO SUL 1,56%
15 | CIANORTE 1,45% PASSO FUNDO 1,69% QUINTAO 1,56%
16 ALTONIA 1,45% BARRA VELHA 1,69% BARRA DO RIBEIRO 1,34%
17 | MONTE SIAO 1,45% PORTO ALEGRE 1,50%  SANANA DO LIVRAMENTO 1,34%
18 | CAMBE 145% SAO DOMINGOS 1,50% STO. ANTONIO DA PATRULHA 1,34%
19  CORBELIA 1,45% PORTO BELO 1,50% OSORIO 1,34%
20 | PEABIRU 1,45% SAO JOAO DO SUL 1,50% CANELA 1,34%
21 FLORIANOPOLIS 1,45% CONCORDIA 1,50% PARAISO DO SUL 1,34%
22 | UNIAO DA VITORIA 1,45% BOM RETIRO 1,50% LAGOA BONITA 1,34%
23 |PATO BRANCO 1,45% GRAVATAI 1,50% RIO CLARO DO SUL 1,34%
24 CANDOI 1,45% ITAPEMA 0,59% SERIO 1,34%
25 | IVAI 1,45% PICARRAS 041% SAO MARCOS 1,34%
Subtotal 80,12% Subtotal 95,16% Subtotal 81,12%
Outras 19,88% Outras 4,84% QOutras 18,88%
Total 100,00% Total 100,0% Total 100,0%



TABELA 15.5

Principais Destinos das Viagens Rotineiras - Centro-Oeste

Mato Grosso do Sul Mato Grosso Goias Distrito Federal
Municipio Total Municipio Total Municipio Total Municipio Total
1 CAMPO GRANDE 10,12% | CUIABA 15,1% GOIANIA 21,79% SAO PAULO 25,22%
2 TRES LAGOAS 7,75% SAO PAULO 10,5% SAO PAULO 8,01% CALDAS NOVAS 12,98%
3 SAO PAULO 6,73% CAMPO GRANDE 7,4% BRASILIA 7,98% RIO DE JANEIRO 10,55%
4 DOURADOS 6,69% CHAPADA DOS GUIMARAES 6,3% JATAI 4,54% DUERE 7,46%
5 AQUIDAUANA 6,43% ROSARIO OESTE 5,0% GOIAS 2,83% 1414 7,46%
6 PARANAIBA 5,72% | FLORIANOPOLIS 5,0% ARAPORA 2,26% VITORIA 5,52%
7 PRESIDENTE PRUDENTE 3,57% PARANAITA 5,0% PATOS DE MINAS 2,26% BELO HORIZONTE 2,67%
8 RIO DE JANEIRO 3,39% RONDONOPOLIS 4,5% CALDAS NOVAS 2,20% RECIFE 2,67%
9 CUIABA 3,12% BARRA DO GARGAS 4,5% PALMEIRA DOS INDIOS 2,09% PALMAS 2,67%
10 RIBEIAO PRETO 2,86% CAMPINA GRANDE 4,1% RONDONOPOLIS 2,09% PIRENOPOLIS 2,67%
11 LONDRINA 2,86% | TRES LAGOAS 4,1% VITORIA 2,09% ARRAIAL D'AJUDA 2,67%
12 ARAGATUBA 2,86% CACERES 4,1% QUIRINOPOLIS 2,09% STO. ANTONIO DO DESCOBERTO 2,67%
13 RIO VERDE 2,86% STO. ANTONIO DO LEVERGER 4,1% GETALI 2,09% IPOMERI 2,67%
14 MARACAJU 2,86% NOVA MUTUM 4,1% ITUVERAVA 2,09% GOIANIA 2,36%
15 ANDRADINA 2,86% DOURADOS 2,4% PALMERI 2,09% GUARAPARI 2,36%
16 APARECIDA DO NORTE 2,86% SINOP 1,8% SANTA HELENA 2,09% ANAPOLIS 2,36%
17 FATIMA DO SUL 2,86% ASSIS 0,8% PEDREGAL 2,09% SANTA RITA DE CASSIA 2,36%
18 ELDORADO 2,86% BRASILIA 0,8% LAGOA SANTA 2,09%
19 PALMAS 2,86% CURITIBA 0,8% JOAO PINHEIRO 2,09%
20 FORTALEZA 1,25% JOAO PESSOA 0,8% UBAI 2,09%
21 SANTOS 0,72% TANGARA DA SERRA 0,8% GURUPI 2,09%
22 CAMPOS DO JORDAO 0,72% CRUZ ALTA 0,8% CUIABA 1,28%
23 MARILIA 0,72% JANGADA 0,8% SALVADOR 1,28%
24 SAO JOSE DO RIO PRETO 0,72% PRIMAVERA DO LESTE 0,8% UBERLANDIA 0,91%
25 BRASILIA 0,72% COXIM 0,8% CAGU 0,74%
Subtotal 86,92% Subtotal 95,50% Subtotal 83,21% Subtotal 97,33%
Outras 13,08% Outras 4,50% Outras 16,79% Outras 2,27%
Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0% Total 100,0%



5.6. Viagem Doméstica

O objetivo da pesquisa determinou que este tipo de viagem merecesse um tratamento
diferenciado e mais aprofundado. Nesse sentido, informagdes exclusivas foram levantadas
sobre este tipo de viagem: gastos ¢ sua composi¢cao; utilizacdo de agéncias de viagens e tipos
de servicos; equipamentos urbanos utilizados no destino; nimero de acompanhantes;
periodo da viagem; preferéncias de atrativos; entre outras. No mais, as demais questoes,
comuns com as de outros tipos de viagem, foram também objeto de levantamento para o caso
das viagens domésticas: permanéncia; meios de transportes ¢ de hospedagem utilizados;
motivo da viagem, discriminado por tipo de viagem, lazer ou nao lazer; numero de

viagens; e assim por diante.

A pesquisa levantou informagdes sobre as viagens das familias e também de seus membros,
quando realizadas isoladamente. As se¢des seguintes tratam especificamente das principais

viagens efetuadas pelas familias.

5.6.1. Propensao a Viajar, Numero de Viagens e Permanéncia Média

Contrariamente ao verificado nas viagens internacionais e parcialmente devido a
isso, a propensao de viagem doméstica registrou entre 1998 ¢ 2001 um aumento
em sua taxa, passando de 32,7% para 36,4%, o que corresponde a uma alta de
11,3%, desconsiderando-se o crescimento vegetativo da populacdo brasileira de

1,36% a.a., que acumularia outros 4,0% entre 1999/01.

Relativamente ao principal destino das viagens domésticas, buscou-se verificar a
freqliéncia anual de retorno aquela mesma localidade. O numero médio de
retorno ao principal destino ¢ de 1,66 vezes ao ano. Mas, uma informagao mais
relevante para subsidiar as inferéncias sobre o nimero total de viagens e para as

estimativas dos gastos totais com viagens ¢ dada pelo nimero anual médio de
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viagens da familia, independentemente do destino. Os resultados da pesquisa
revelam que o nimero médio de viagens da familia ¢ de 2,2 vezes ao ano,

resultado superior em 15% ao verificado em 1998 (1,92).

Convém ressalvar que, quando as estimativas sdo baseadas nos resultados
calculados a partir das médias de cada localidade municipal, e ndo da média
Estado, o nimero médio de viagens reduz-se para 1,44 vezes, como pode ser
verificado na Matriz S deste trabalho. Na expansao dos resultados da pesquisa este

sera o indicador de freqiiéncia a ser adotado.

Quanto a permanéncia no destino principal, os resultados dos levantamentos
confirmam as expectativas de ocorréncias de quatro periodos preponderantes de
estadia: fins de semanas prolongados (2 a 5 dias), com 41,9%; semanal (de 6 a
10 dias), com 29,2%; quinzenal (14 ou 15 dias), com 8,7% e mensal (26 a 30
dias), com 5,5%; totalizando, estes grupos, 85,3% das ocorréncias. Na média, a

permanéncia ¢ de 10,8 dias e o valor mais frequente ( a moda) ¢ 3,0 dias.

Outros detalhes sobre as questdes dessa secao podem ser verificados na Tabela 16.
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TABELA 16

Caracteristicas Gerais das Viagens Domésticas, por Regido e Total.

S SE NE N co Brasil
Viagens Domésticas
Familia ou nao,fez alguma(s)?
Sim 37,8% 36,9% 45,0% 22,7% 21,1% 36,4%
Néo 62,2% 63,1% 55,0% 77,3% 78,9% 63,6%
No. Viagens destino principal
1 71,0% 72,1% 63,3% 83,4% 64,6% 70,5%
20u3 21,1% 19,9% 25,6% 12,5% 22,8% 20,8%
4a6 5,9% 6,4% 8,2% 2,7% 9,7% 6,6%
7a10 1,7% 1,6% 2,8% 1,3% 3,3% 1,9%
mais de 10 0,5% 0,0% 0,2% 0,1% 0,0% 0,1%
Média 1,6 1,6 1,8 1,4 2,7 1,7
Moda 1,0
No.Total de viagens
1 55,4% 53,9% 47,2% 71,3% 60,2% 54,6%
20ul 29,2% 29,4% 31,8% 19,3% 26,2% 28,8%
4a6 10,5% 10,8% 12,3% 6,9% 8,1% 10,6%
7a10 4,0% 3,9% 6,1% 1,1% 3.2% 41%
10 ou mais 0,9% 2,0% 2,4% 1,4% 2,6% 1,9%
Total 100,1%  100,0% 99,9% 100,0%  100,2% 100,0%
Média 21 23 24 1,7 2,0 2,2
Moda 1,5
Permanéncia Média(dias)
1 0,5% 0,9% 1,2% 1,4% 0,1% 0,9%
20u3 27,8% 27,7% 29,7% 16,1% 16,7% 26,4%
4o0ub 13,9% 16,0% 16,5% 19,4% 6,7% 15,5%
6ou7 16,7% 16,2% 11,7% 15,6% 18,2% 15,4%
8a10 14,0% 14,3% 11,9% 9,9% 20,2% 13,8%
11a13 3,2% 2,4% 3,0% 0,7% 2,8% 2,5%
14 ou 15 9,5% 8,8% 5,6% 11,9% 12,9% 8,7%
16a20 3,2% 3,7% 4,8% 3,7% 9,0% 4,3%
21a25 2,4% 1,4% 3,3% 1,1% 1,3% 1,9%
26a30 3,6% 41% 5,6% 15,5% 6,2% 5,5%
30 ou mais 5,3% 4.5% 6,7% 4,7% 6,0% 5,2%
Média 9,4 11,6 9,6 11,3 111 10,8
Moda 3,0
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5.6.2. Meios de Hospedagem e de Transporte

Embora mantendo-se destacado como principal meio de Hospedagem, Casa de
Amigos e Parentes reduz sua participagao relativa de 73,2% em 1998 para 66,0%
em 2001. Outra indicacdo de melhoria na qualidade das viagens ¢ dada pelo

aumento da participacao de Hotéis, de 11,5% para 15,0% (Tabela 17).

Em termos de meios de Transporte, essa situagdo de melhoria da qualidade da
viagem se vé confirmada. As alternativas Onibus de Linha e¢ Carona, que
respondiam em 1998 por 49,6% e 11,1% respectivamente, reduzem suas
contribui¢des relativas em 2001 para 36,6% ¢ 9,9%. De outro lado, Carro Proprio
e Avido revelam expressivos aumentos no periodo, passando de 19,1% para 30,9%

e de 6,8% para 9,0%, respectivamente (Tabela 17).
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TABELA 17

VIAGENS DOMESTICAS
Transportes e Hospedagens utilizados, por Regiéao e Total.

S SE NE N co Brasil

Meio de Hospedagem
Casa amigos/parentes 73,1% 63,6% 71,2% 59,0% 63,0%  66,0%
Hotel 1 a 3 estrela 8,3% 11,4% 6,3% 17,1% 11,3%  10,4%
Pousada 0,6% 4,6% 7,0% 8,1% 5,8% 5,0%
Casa Alugada 6,3% 6,6% 2,6% 3,0% 1,3% 5,0%
Hotel 4 ou 5 estrela 3,3% 4,8% 2,4% 7,3% 8,4% 4,6%
Casa Propria 3,4% 3,5% 3,2% 2,0% 1,7% 3,2%
Colonia de Férias 0,9% 2,3% 0,5% 1,0% 0,2% 1,5%
Albergue ou Camping 1,1% 0,9% 0,9% 0,1% 2,1% 0,9%
Motel ou Pensao 0,1% 0,7% 0,8% 1,1% 0,1% 0,7%
Outros 2,8% 1,6% 5,0% 1,4% 6,1% 2,8%

Meio de Transporte

Onibus de linha 39,7% 32,0% 48,1% 25,9% 409%  36,6%
Carro proprio 38,1% 37,5% 19,6% 57% 38,3%  30,9%
Carona 10,6% 12,5% 10,1% 0,4% 1,3% 9,9%
Avido 3,2% 51% 54% 44,9% 13,4% 9,0%
Onibus Excurséo 3,4% 7,7% 6,9% 4,5% 4,5% 6,5%
Perueiro 0,5% 0,8% 4,4% 1,3% 0,9% 1,6%
Navio ou Barco 0,1% 0,0% 0,2% 15,8% 0,0% 1,5%
Carro alugado 1,4% 1,0% 0,5% 0,5% 0,4% 0,9%
Moto 0,2% 0,6% 0,8% 0,0% 0,0% 0,5%
Trem 0,0% 0,4% 0,2% 1,0% 0,0% 0,3%
Outros 2,8% 2,3% 3,8% 0,0% 0,4% 2,4%

5.6.3. Motivos, Motivacoes e Atrativos Turisticos

Comparativamente aos resultados da pesquisa de 1998, ocasido em que a

alternativa Lazer respondeu por 77,1%, ndo se observa muita alteraciao em relacao

ao motivo da viagem, dado que em 2001 Lazer contribui com 76,1%(Tabela 18).

Acompanhando a queda do modo de Hospedagem Casa de Parentes ou Amigos, a

motivacdo Visita a Amigos ou Familiares reduz sua participacdo relativa de

65,7% em 1998 para 50,2% em 2001. Seguem-se as motivacdes: Fuga da Rotina
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e Descanso, com 27,5%; Atrativos Turisticos (11,5%); Veranismo (4,3%);

Atrativos Culturais (2,5%); entre outras.

Entre as motivacdes do grupo Nao Lazer (23,9%), como ¢ natural, Negdcios ¢ a
razdo mais determinante (45,0%), seguida de Tratamento de Saude (16,2%).

Merece destaque a participagdo de motivos Religiosos, com 7,0%

Quanto aos Atratives Turisticos preferidos, a quase maioria (48,8%) declara a
alternativa Nenhum, por considerar que o fator decisério da viagem nao se
estabelece baseado em uma tUnica razdo isolada, ou seja, valoriza o conjunto dos
atrativos ¢ as condicOes de seu entorno ambiente. Dentre as demais alternativas,
os atrativos mais preferenciados foram: Praia, com 28,4%; Campo (6,3%);
Montanha (4,8%); Locais de Caca e Pesca (3,7%); Reservas Ecolégicas (2,8%);

entre outros.
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TABELA 18

Motivos, Motivacdes e Atrativos Turisticos, por Regido e Total

S SE NE N Cco Brasil
Tipo de Viagem
Lazer 79,6% 84,4% 64,6% 52,5% 772%  76,1%
Né&o Lazer 20,4% 15,6% 35,4% 47,5% 228%  23,9%
Razoes das viagens de Lazer
Visitar amigos/parentes 58,9% 49,4% 57,1% 30,8% 438%  50,2%
Fuga da rotina/descanso 20,9% 31,5% 26,9% 20,5% 21,8%  27,5%
Atrativos Turisticos 6,2% 11,6% 7,4% 27,4% 13,2% 11,5%
Veranismo 9,3% 2,5% 4,3% 6,9% 4,9% 4,3%
Atrativos Culturais 1,7% 0,9% 1,8% 8,0% 11,1% 2,5%
Estancia climatica 0,2% 1,5% 0,2% 0,0% 0,6% 0,9%
Pratica esporte por lazer 1,2% 0,7% 0,8% 0,4% 2,3% 0,8%
Compras por lazer 0,3% 0,3% 0,9% 2,6% 0,6% 0,7%
Ecoturismo 0,2% 0,4% 0,3% 0,6% 0,2% 0,4%
Parques tematicos 0,3% 0,5% 0,1% 0,1% 0,0% 0,3%
Assistir compet. esport. 0,5% 0,1% 0,1% 0,4% 0,0% 0,2%
Resorts,Hotéis ou Spas 0,2% 0,1% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1%
Outras 0,3% 0,4% 0,0% 1,8% 1,5% 0,5%
Razodes das viagens de Nao Lazer
Negbcios 35,2% 47,0% 42,5% 43,3% 584%  45,0%
Tratamento de salde 32,2% 11,8% 20,9% 14,6% 6,3% 16,2%
Visita parente/amigo (obrigacéo) 10,6% 18,4% 7,6% 5,5% 00%  12,6%
Congresso ou Feiras 7,5% 7,9% 51% 11,3% 3,4% 7,2%
Motivos religiosos 3,8% 6,5% 11,1% 3,8% 7,7% 7,0%
Motivo educagao/cursos 5,5% 3,8% 5,7% 6,1% 8,0% 4,9%
Compras de negécio 2,5% 1,8% 5,7% 2,1% 0,0% 2,6%
Partic.competi¢. Esport. 2,3% 0,7% 0,6% 1,6% 3,1% 1,1%
Outras 1,7% 2,9% 0,6% 10,9% 12,9% 3,7%
Aspectos geograficos de preferéncia
Nenhum 43,2% 42,1% 61,1% 47,2% 69,7%  48,8%
Praia 30,5% 29,8% 27,5% 24,3% 225%  28,4%
Campo 11,5% 6,8% 4,6% 4,6% 1,1% 6,3%
Montanha 3,8% 7,2% 2,1% 2,5% 0,3% 4,8%
Locais de caga ou pesca 5,9% 4,4% 1,6% 3,2% 1,5% 3,7%
Reservas ecologicas 2,5% 3,8% 1,4% 2,7% 1,1% 2,8%
Estancias climaticas 1,4% 2,6% 0,8% 5,4% 0,9% 2,2%
Estancias hidromineirais 1,1% 3,0% 0,4% 0,4% 0,2% 1,8%
Outros 0,1% 0,3% 0,4% 9,7% 2,7% 1,3%
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5.6.4. Sazonalidade das Viagens

Um dos fatores que contribui para a alta dos custos no Turismo ¢ a nio
regularidade do uso de seus equipamentos e servigos, em termos de hospedagem,
transportes, utilizacdo das estradas, energias, entre outros, afora a questdo do
abastecimento de alimentacdo e¢ de bebidas. A concentra¢ao do consumo nos

meses chamados de “alta estacdo” ¢ um fato notorio, particularmente para as

motivagoes do Lazer.

Para fins deste estudo, sdo considerados meses de alta estagdo: Janeiro, Fevereiro,
Julho ¢ Dezembro. Os demais oito meses sdo considerados meses de “média” ou

de “baixa” estagao.

A proporc¢do de viagens domésticas na alta estag¢ao dada pela pesquisa ¢ de 42,2%
do total, resultando numa taxa de 10,6% ao més, enquanto que, para os demais
meses, a taxa ¢ de 7,2% a.m.. Ou seja, na média, as taxas observadas nos meses de
alta estacdo superam em 47,2% as da baixa estagdo (Tabela 19). Naturalmente, ndo
havendo regularidade no uso dos recursos e servicos disponiveis, o custo da
ociosidade acaba se refletindo no preco, o que restringiria 0 acesso de novos
consumidores ¢ a capacidade competitiva do Turismo brasileiro em relacdo as

outras destinagdOes turisticas.

Interessante salientar que a propor¢do de viagens na alta estacdo cresce com o
aumento da renda, sugerindo que o publico de mais alta renda apresenta menor
resposta relativa com respeito as variacoes de precos (menor elasticidade-prego),

uma vez que os precos se revelam mais altos nos periodos de “pico” do consumo.

(Tabela 19.2).
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TABELA 19
VIAGENS DOMESTICAS

Distribuigdo das viagens entre a "Alta e "Baixa" Estacao, por Regido e Classe de Renda
1. por Regido

Periodo da Viagem S SE NE N co Brasil

"Alta" Estacao 40,8% 45,1% 39,7% 45,4% 421%  42,2%

"Baixa" Estagao 59,2% 54,9% 60,3% 54,6% 579%  57,8%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

2. por Classe de Renda

Periodo da Viagem 0-4SM 4-15SM 15 +SM Total
"Alta" Estacao 39,8% 46,1% 45,3% 42,2%
"Baixa" Estagdo 60,2% 53,9% 54,7% 57,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Esta situacdo de pressdo das viagens domésticas, concentrada no uso dos
equipamentos de servigos turisticos, ¢ complementarmente agravada pelo fluxo
internacional de turistas ao Brasil, destacadamente prevalecente no periodo

Janeiro/Fevereiro, seguidos dos meses de Dezembro e Julho, conforme ilustra o

Grafico 1.
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5.6.5.

Convém ressaltar, no entanto, que ha algum tempo uma série de agdes vém sendo
adotadas por iniciativas dos setores publico e privado, com vistas a uma maior
regularidade no uso de recursos e dos fatores de producdo das atividades:
“pacotes” turisticos; tarifas aéreas promocionais, diferenciadas por horério, dia da
semana, por antecipacdo de compra; campanhas publicitarias; entre outras
iniciativas propiciadas pela maior aproximagao entre os agentes do setor (hotelaria,

operadoras, agéncias, transportadoras).

Fatores que Favoreceriam Maior Regularidade das Viagens no Ano

Com vistas a subsidiar acdes que favorecam uma distribuicdo mais regular das
viagens, foi solicitada aos que viajaram na alta estagdo, a indicacao de fatores que
permitiriam a substituicdo do periodo escolhido, por um outro de menor frequéncia

relativa (Tabela 20).

Expressiva parcela dos entrevistados (37,7%) surpreendeu com a resposta Nada
faria mudar o periodo de escolha. Entre as justificativas, verifica-se que os motivos
mais comuns sdo os de: trabalho ou de escola; compromissos familiares; de

saude; eventos de época; entre outros.

Para os demais (63,3%), que revelam razdes que favoreceriam a mudanca da
escolha do periodo da viagem destacam-se: Precos Promocionais (26,8%);
Alteracdo do Calendario Escolar (13,7%); Férias com Abono Diferenciado

(9,0%); entre outros
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TABELA 20

VIAGENS DOMESTICAS

Fatores que favoreceriam melhor distribui¢ao de viagens ao longo do ano.

S SE NE N co Brasil
0 que faria mudar da alta?

Pregos promocionais 18,2% 25,0% 30,0% 39,0% 29,7% 26,8%
Alteracdo do calendario escolar 21,7% 13,7% 12,2% 10,2% 8,0% 13,7%
Férias com abono na baixa 8,2% 10,2% 8,3% 7,6% 57% 9,0%
Eventos especiais (shows,cursos) 4.8% 6,3% 8,6% 6,1% 5,9% 6,6%
Programas Especiais por segmentos 2,1% 3,8% 2,2% 6,4% 0,5% 3,2%
Presenca maior de turistas 2,4% 1,2% 1,2% 0,6% 0,3% 1,2%
Outros 1,1% 1,3% 1,1% 6,1% 3,7% 1,8%
Nenhum incentivo 41,6% 38,4% 36,5% 24,1% 46,2% 37,7%

5.6.6. Gastos Turisticos, sua Composicio e Numero de Pessoas Envolvidas

Confirmando as expectativas tedricas, a pesquisa constatou que os gastos com
viagens, mesmo em termos relativos, crescem com a renda, pelo menos até 30
salarios minimos, conforme pode ser constatado pelos dados da Tabela 21 e do
Grafico 2. Em termos absolutos, os gastos médios das familias com renda superior

a 15 SM (de R$ 1.847,40) revelam-se 5,4 vezes superiores aos gastos das familias

com renda entre 0 e 4 SM (Tabela 22).
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TABELA 21

VIAGENS DOMESTICAS
Consumo de Turismo em Funcgio da Renda
Clagshe;s de (%) da Pop. (%) do Gasto
1 24 8% 1,34%
2a4 52,6% 1,57%
4a6 8,6% 1,73%
6a8 3,5% 2,14%
8a10 2,8% 1,07%
10a12 1,4% 2,30%
12216 2,3% 2,15%
16 a 20 0,4% 2,56%
20a30 1,6% 2,63%
30a50 0,5% 2,34%
50 e mais 1,5% 2,07%
Total 100,0% 1,62%
TABELA 22

Gasto Total das Viagens Familiares por Regido e Classe de Renda (em R$)

Classe de Renda

em SM N NE
0a4 596,43 257
4a15 1582,36 668,81
Mais de 15 2352,15 1635,18
Total 1180,63 462,42

Regides

378,66
884,64
1767,56

S

260,92
1470,9
2798,93
1173,75

Cco Total
238,6 341,58
651,28 876,57
1954,1 1847,44
553,99 709,67
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Esta constatagdo ¢ ainda reforcada pelos resultados verificados pela propensao a
viajar, por classe de renda. Conforme os dados da Tabela 23, a propensao a viajar
evolui de 29,2%, para os individuos com renda familiar entre 1 e 4 SM, até 46,5%,

para a classe entre 4 ¢ 15 SM, atingindo 66,2% nas classes de mais de 15 SM.

TABELA 23
VIAGENS DOMESTICAS
Propensao a Viajar por Faixa de Renda, por Regiéo e Total Brasil.

Renda (em SM) S SE NE N co Brasil
1-4 30,8% 29,1% 38,3% 16,0% 15,2% 29,2%

4-15 48,0% 44,3% 64,0% 35,5% 27,9% 46,5%

+15 71,2% 64,9% 79,8% 52,2% 49,5% 66,6%
Total 37,8% 36,9% 45,0% 22,7% 21,1% 36,4%

Quanto ao numero de pessoas envolvidas nos gastos com viagens, a pesquisa
revela um valor modal de 1,46 ¢ um valor médio de 2,80 pessoas. Relacionando-
se o resultado do gasto médio das viagens, com o numero de pessoas envolvidas
nesse gasto, obtém-se a estimativa de R$ 253,50 para o gasto per capita (Tabela
24). A discriminagdo do nimero médio de acompanhantes das viagens familiares,

por classe de renda, ¢ apresentada na Tabela 25.
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TABELA 24

Gastos das Familias, Gasto per Capita e N° de Pessoas Envolvidas

U.F. Gasto Total N° de Pessoas
RO 1409,10 1,90
AC 1565,62 1,40
AM 1491,79 1,90
RR 1050,83 1,40
PA 1057,10 1,50
AP 1057,05 1,60
TO 711,94 2,00
MA 337,89 2,10
Pl 485,13 3,40
CE 463,33 3,00
RN 446,17 2,90
PB 650,01 2,90
PE 422,55 3,20
AL 421,21 2,60
SE 403,18 2,50
BA 501,37 3,00
MG 582,54 3,10
ES 428,16 2,30
RJ 675,94 2,80
SP 821,97 3,00
PR 561,94 3,00
SC 531,55 3,50
RS 556,24 2,90
MS 968,92 1,80
MT 840,91 3,40
GO 641,46 2,50
DF 1578,48 2,40
Brasil 709,67 2,80

GASTO per capita 253,50



TABELA 25

Numero de Acompanhantes das Viagens Familiares, por Regiao e Classe de Renda

Classe de Renda em Regides
SM N NE SE S (o]0) Total
0a4 1,6 2,8 2,8 2,9 2,3 2,7
4a15 1,8 3,3 3,2 3,6 2,7 3,2
Mais de 15 2,1 3,7 3,5 3,8 3,0 3,5
Total 1,7 29 29 3,0 24 2,8

Quanto a composicio de gastos, merece ser salientado que apenas 11,5% dos
turistas realizam suas viagens utilizando-se de “pacotes” turisticos (Tabela 26).
Mesmo com pouca relevancia o segmento de turistas que viaja em programa de
pacotes turisticos gasta, em média, 1,7 vezes mais do que os demais que ndo se

utilizam desse tipo de servico.

Naturalmente, para o grupo que se utiliza de “pacotes” de viagem, o principal
componente de gastos ¢ dado pelo item “Pacote” (71,1%), decorréncia do “tudo
incluso”(Tabela 27). Seguem-se os itens: “Alimentacido” (11,6%), “Compra de

Souveniers” ( 9,2%), acumulando 91,9% do total.

No agregado dos individuos que viajam, independentemente do uso ou nao de
“pacotes”, destacam-se na composicdo dos gastos os seguintes itens:
“Transportes” (35,6%), “Alimentacao” (25,5%), ‘“Hospedagem” (10,1%),
acumulando 71,2% do total. Esses elementos de informag¢dao permitem criar uma
base para um sistema de ponderagdo de um levantamento de pregos dos servigos
turisticos, com vistas a constru¢io de Indice de Precos do Turismo, por regido e

nivel de renda.
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TABELA 26

VIAGENS DOMESTICAS
Composigao dos gastos nas viagens, com e sem pacote.
Periodo da Viagem S SE NE N co
Com Pacote 7,9% 14,3% 7,7% 13,1% 22,5%
Sem Pacote 92,1% 85,7% 92,3% 86,9% 77,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0%
TABELA 27
Composigao de Gastos, com Pacotes, sem Pacotes, e Geral - Total Brasil (em %).
Norte Nordeste Sudeste Sul
Sem Com Total Sem Com Total Sem Com Total Sem Com Total
Gastos
Pacote 69,3 12,2 67,1 17,0 722 1715 63,1 85 79,6

Transporte 496 | 76 423 470 09 @ 421 420 09 320 409 07 | 362 440 09
Hospedagem 13 51 101 | 77 2,6 72 138 00 105 113 | 05 | 10,0 143 05
245 | 354 94 323 300 74
Lembranca/Souvenir 8,8 3,8 7,8 9,1 71 8,9 8,5 9,1 8,6 83 | 226 | 91 5,6 58

Outros 10,1 | 5,0 9,2 2,9 39 3,0 7,2 6,0 6,9 4,1 3,7 39 6,1 58
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Alimentagéo 202 92 184 333 184 318 285 118

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

58

Brasil
11,5%
88,5%

100,0%

Centro-Oeste
Sem Com Total

16,3
35,5
12,2
25,2
4,7
6,1

Total Brasil
Sem Com Total

711
439 17
124 10
289 116
82 92
66 54

14,3
35,6
10,1
25,5
8,1

6,4



5.6.7. Utilizacao de Outros Servicos Turisticos

A pesquisa buscou investigar ainda o grau de utilizacdo de outros servigos e
equipamentos turisticos, no emissivo (Agéncia de Viagens) e no receptivo
(Hospedagem e Outros Servigos Locais), de modo a subsidiar agdes para a

regularidade da demanda e a organizagao da oferta, conforme dados na Tabela 28.

O grau de utilizacdo de Agéncia de Viagem ¢ de 7,7%, superior, portanto, ao
resultado obtido na pesquisa de 1998, que foi de 5,4%, indicando uma melhoria na
qualidade do modo de viagem. Dos servicos utilizados, os mais destacados foram:
“Transporte Aéreo ou Rodoviario” (87,1%); ¢ “Hospedagem” (84,0%). E
importante ressaltar que a expressiva maioria (86,7%) avalia os servicos prestados

como bom ou 6timo.

No receptivo, dos que se utilizaram de Hospedagem paga ou publica (24,0%),
também foi bastante satisfatoria a avaliagdo quanto a qualidade dos servigos

prestados; 82,1% os qualificam como bom ou étimo.

Em termos da utilizacdo de servicos urbanos locais, os destaques recaem para:
“Restaurantes” (63,5%); “Supermercados” (43,1%); “Compra de Souveniers”

(34,6%); e “Transportes Locais” (27,2%).
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TABELA 28

VIAGENS DOMESTICAS
Utilizacao de Outros Servigos Turisticos, por Regido e Total.
S SE NE N co Brasil
Usou servigos de Agéncias de Viagem?
Sim 3,2% 8,4% 2,5% 16,5% 16,8% 7,7%
Nao 96,8% 91,6% 97,4% 83,5% 83,2% 92,3%
Quais servigos?
Transp. Aéreo ou rodoviario 93,7% 92,0% 89,0% 56,3% 73,2% 87,1%
Hospedagem 90,5% 91,1% 82,7% 47,5% 70,6% 84,0%
Reserva de hotel 86,3% 88,8% 82,5% 38,9% 79,1% 82,1%
Compra de Passagens 48,4% 64,9% 94,5% 87,7% 77,2% 72,2%
Excurs.(atrag.locais/passeios) 45,1% 67,2% 45,5% 24,7% 63,1% 55,7%
Alimentagado 1/2 penséo 50,8% 42,3% 47,0% 15,5% 38,2% 41,8%
Translados 37,2% 34,0% 40,8% 31,8% 48,5% 36,7%
Alimentagdo completa 24,0% 43,0% 19,8% 18,2% 43,4% 33,4%
Avaliagédo dos servigos da Agéncia
Péssimo 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5%
Ruim 0,0% 0,4% 1,0% 3,2% 0,0% 0,7%
Regular 3,1% 6,6% 10,7% 9,2% 4,5% 7,2%
Bom 41,9% 47,9% 44.2% 65,0% 58,7% 48,6%
Otimo 55,0% 37,5% 38,1% 20,5% 35,2% 38,1%
Nao sabe 0,0% 6,5% 6,0% 2,1% 1,7% 4,9%
Foi usada hospedagem paga ou publica?
Sim 17,8% 27,2% 16,8% 30,3% 26,7% 24,0%
Néo 82,2% 72,8% 83,1% 69,7% 73,3% 76,0%
Se Sim, avaliar servigos de hospedagem
Péssimo 0,1% 0,8% 0,4% 2,7% 0,3% 0,8%
Ruim 1,0% 2,1% 1,4% 1,6% 0,8% 1,7%
Regular 6,8% 11,2% 20,7% 15,2% 10,5% 13,0%
Bom 62,9% 51,2% 48,2% 60,1% 52,0% 52,8%
Otimo 28,9% 32,4% 251% 19,4% 33,4% 29,3%
Né&o sabe 0,3% 2,3% 4.1% 1,2% 3,0% 2,4%
Servigos utilizados na viagem
Restaurantes 65,9% 59,7% 70,7% 67,5% 58,7% 63,5%
Supermercados 48,5% 44.8% 35,0% 51,5% 35,9% 431%
Prod.tipicos/souveniers 32,1% 33,3% 24.6% 60,6% 46,6% 34,6%
Transportes locais 22,0% 21,8% 26,3% 69,4% 23,9% 27,2%
Passeios turisticos 15,6% 25,4% 13,6% 52,9% 46,7% 25,5%
Diversdes locais pagas 18,4% 22,1% 12,4% 45,0% 35,5% 22,5%
Aluguel de casa/apto. 4,9% 5,8% 2,6% 2,9% 2,0% 4,4%
Locacéo de carros 1,4% 2,0% 0,5% 9,4% 6,0% 2,5%
Outro 0,0% 0,0% 0,0% 7,0% 2,5% 0,8%
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5.6.8. Formas de Financiamento. Fatores Impeditivos de Viagens

A principal fonte de financiamento das viagens continua sendo os “Recursos
Proprios” (87,2%), incluindo a parcela de 4,5% obtida com financiamento. Merece
destaque o aumento da participagdo da fonte proporcionada pelas “Empresas”

que passa de 3,9% em 1998 para 4,9%.

No que tange aos fatores impeditivos de viagens, naturalmente se destaca a
questdo de natureza econémica, dado que 76,2% da populagdo brasileira
apresenta, segundo a PNAD, renda familiar inferior a 4 SM . Assim, embora a
propensio a viajar dos brasileiros tenha aumentado para 36,4%, ainda ¢ grande o
numero de excluidos da oportunidade do consumo dessa atividade, constituindo-se

em permanente preocupacgdo dos agentes promotores dessa atividade no Pais.

Confirmando essa condigdo restritiva, dentre as familias que ndo realizaram
viagens, 60,3% delas declararam que ndo viajaram por “Falta de Dinheiro”.
Seguem-se: “Excesso de Trabalho” (15,0%); ‘“Desinteresse” (14,0%);
“Problemas de Saude” (8,0%); e outros. Essas e outras informag¢des podem ser

verificadas em mais detalhes na Tabela 29.
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TABELA 29

VIAGENS DOMESTICAS
Formas de Financiamento e Fatores Impeditivos de Viagens, por Regido e Total.
S SE NE N co Brasil
Forma de pagamento da viagem
Integralmente com Recursos Préprios 86,9% 84,8% 81,1% 68,4% 83,4% 82,7%
Pago pela empresa 3,5% 3,9% 4,4% 12,2% 71% 4,9%
Recursos proprios, com financiamento. 4,1% 4,8% 1,6% 10,2% 5,4% 4,5%
Parcial - Recurso proprio/empresa 1,6% 1,5% 2,0% 5,6% 0,3% 1,9%
Outra forma 3,9% 51% 11,0% 3,5% 3,8% 6,0%
Motivo que impossibilitou?

Falta de dinheiro 61,4% 55,5% 63,8% 72,3% 66,9% 60,3%
Excesso de trabalho 15,0% 16,5% 12,4% 15,3% 11,8% 15,0%
Desinteresse 13,6% 16,9% 13,7% 5,3% 5,1% 14,0%
Problemas de salde 9,5% 8,5% 57% 4,6% 12,7% 8,0%
Outro 0,6% 2,4% 4,3% 2,5% 3,5% 2,7%

5.6.9. Grau de Conhecimento da Entidades Governamentais de Turismo

Com o proposito de se avaliar a opinido dos entrevistados sobre as entidades
publicas que respondem pela organizacdo e fomento da atividade turistica, tanto
em ambito federal, quanto estadual, foi investigado o grau de reconhecimento das
mesmas. No caso da Embratur, expressiva parcela dos entrevistados (81,4%)
afirma conhecer a entidade e suas atividades. Quanto aos érgaos estaduais, apenas

16,0% afirma ter conhecimento de suas atividades (Tabela 30).
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TABELA 30

VIAGENS DOMESTICAS
Grau de Conhecimento das Entidades Governamentais de Turismo, por Regiéo e Total.
S SE NE N co Brasil
Ouviu falar da Embratur?
Sim 78,8% 89,2% 75,4% 62,5% 73,2% 81,4%
Nao 21,2% 10,8% 24,6% 37,5% 26,8% 18,6%
Ouviu falar érgdo estadual de
turismo?
Sim 14,6% 14,2% 20,5% 22,9% 8,4% 16,0%
Nao 85,4% 85,8% 79,5% 77,1% 91,6% 84,0%

Daqueles que responderam conhecer ou ter ouvido falar dos 6rgdos publicos de

Turismo, no caso da Embratur, 65% deles o definiram de forma nao divergente,

como se observa pelas respostas agrupadas por categoria: 39,6% define como

“Empresa ou Agéncia de Turismo que cuida de Viagens” e 24,1% como “Empresa

Brasileira de Turismo” (Tabela 31). Quanto aos Orgios Estaduais, 60% os

reconhecem como tal e 40% os confundem com os municipais (16,0%) ou com a

propria Embratur (24,4%).

Em relagdo as sugestdes apresentadas a Embratur, com vistas a um melhor

desempenho do Turismo no Brasil, a expressiva maioria (60,5%) recomenda

acdes que barateiem os custos das viagens. Seguem-se: “Melhor Divulgacao”

(10,7%); “Maior Seguranca, em geral” (5,5%); “Melhor Infra-estrutura e

Sinalizagao” (3,1%); Pessoal mais Qualificado” (1,4%); “Maior Fiscalizacdo,

Garantias” (1,3%); entre outras.
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TABELA 31

Itens Participagdo Relativa

Definigao de Embratur

Emp./Agéncia de Turismo que cuida de viagens 39,6%
Empresa Brasileira de Turismo 24,1%
Empresa que controla o Turismo no Brasil 10,8%
Empresa que cuida de transportes urbano/énibus 7,8%
Outros 7,4%
Ouviram falar, mas nao sabem do que se trata 7,2%
Empresa Aérea (Aviagéo) 3,1%
Sugestdes para Embratur

Baratear precos de passagens aéreas 15,4%
Outros 14,5%
Baratear pregos das passagens de onibus 14,1%
Pacotes turisticos mais acessiveis/econdmicos 12,4%
Divulgar melhor os locais turisticos (radio, tv, jornal e revista) 10,7%
Baratear precos das diarias de hotéis 71%
Parcelar pagamento de pacotes com finaciamento a juros baixos 6,0%
Maior seguranga (estradas e cidades turisticas) 5,5%
Baratear Turismo interno com pregos condizentes com a realidade 4.1%
Melhor infra-estrutura e sinalizagdo 31%
Fomentar com subsidios o Turismo Regional 1,8%
Diminuir o valor e quantidade de pedéagios 1,4%
Pessoal mais qualificado para atender turistas (com cursos) 1,4%
Maior fiscalizagdo das Agéncias de Turismo (dar garantias) 1,3%
Aumentar a renda do povo 1,3%
Qual é o Orgdo Estadual?

Orgéo ou Secretarias Estaduais 59,6%
Org&os Municipais 16,0%

Embratur 24,4%




5.6.10. Principais Emissores e Receptores

Os resultados da pesquisa confirmam os dados do estudo de 1998, em que as
regioes mais desenvolvidas do Pais mantém-se como as mais destacadas, tanto em
termos de origem, como de destino. Essa constatacdo vem ao encontro das
expectativas dos fundamentos tedricos, de que esta atividade correlaciona-se
fortemente com a renda, tanto pelo lado da demanda, quanto pelo lado da oferta,
pelas exigéncias requeridas dos turistas quanto as condi¢des ¢ qualidades dos bens

€ servigos turisticos.

5.6.10.1.Regides

Esta se¢do analisa os resultados verificados em nivel de Regido, no que se refere ao
receptivo e ao emissivo. No que se refere ao receptivo, tanto em numero de
turistas quanto em receita, as regides Sudeste ¢ Nordeste sozinhas respondem por
quase ¥ do total, respectivamente, 43,5% ¢ 29,1%, em numero de turistas, e

40,8% e 33,1%, em receita.

Ressalve-se, no entanto, que se verificam significativas alteragdes nas propor¢oes
entre estas regioes, dado que a participagdo do Nordeste cresce 14% quando
confrontados receita ¢ nimero de turistas, enquanto que no Sudeste esta relacao

vé-se reduzida em 6% (Tabela 32).

Uma importante informac¢do pode ser extraida a partir dos dados da Tabela 32,
fornecida pela relagdo entre as participagdes relativas das regides no total da
Receita ¢ do Nimero de Turistas recebidos. Estas relagdes indicam quais as
regides que registram as maiores ou menores arrecadacdes per capita. No Grafico

3 verifica-se que as regides Centro Oeste , Sul e Sudeste sdo as que arrecadam
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relativamente menos. De outro lado, nas regides Nordeste ¢ Norte a situacdo ¢

inversa: estas regides registram receitas per capita superiores a média do Pais.

TABELA 32
Turismo Doméstico RECEPTIVO: Confronto Numero de Turistas x Receita
< Numero Turistas Receita Relagao
REGIOES .
(%) (%) 1998 (%) (%) 1998 Rec./N°.Turista
Sudeste 43,53% 38,02% 40,75% 34,12% 0,94
Nordeste 29,08% 31,84% 33,10% 37,92% 1,14
Sul 18,39% 16,20% 16,64% 16,11% 0,90
Centro-Oeste 6,27% 5,79% 5,48% 6,27% 0,87
Norte 2,73% 8,15% 4.04% 5,58% 1,48
Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00
GRAFICO 3

Tursimo Doméstico RECEPTIVO: Confronto Entrada de Turistas X Receitas
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Quanto ao emissivo, amplia-se ainda mais a participagdo relativa do Sudeste, em
numero € em montante de gastos, respondendo sozinha por cerca da metade do
total dos fluxos. Seguem-se as contribuicdes dadas pelas regides Nordeste (em

numero: 24,2%; e em gastos: 14,6%) e Sul (nimero: 17,5%; e gastos: 15,5%).

Devem ser ressaltados os dados da relagdo Gasto/Numero de turistas apresentados
pelas regioes Centro-Oeste ¢ Norte, resultados tipicos de regides que registram
reduzida contribui¢do em niimero de turistas, mas que contam no seu emissivo
com uma classe de consumidores que realizam maiores gastos per capita e por
viagem, do que a média dos brasileiros, at¢ mesmo por sua distincia em relacao

aos principais centros receptivos do Pais (Tabela 33 e Gréafico 4).

TABELA 33
Turismo Doméstico EMISSIVO:Confronto Nimero de Turistas e Gastos
REGIOES Numero de Turista Gasto Relagaq
(%) (%) 1998 (%) (%) 1998 Gasto./N° Turista
Sudeste 49,25% 40,79% 51,78% 44,83% 1,05
Nordeste 24,19% 27,55% 14,64% 19,16% 0,61
Sul 17,48% 16,00% 15,47% 13,98% 0,89
Centro Oeste 5,54% 6,21% 11,41% 7,72% 2,06
Norte 3,53% 9,45% 6,70% 14,31% 1,90
Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00
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GRAFICO 4

Turismo Doméstico EMISSIVO: Confronto Saida de Turistas X Gastos
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Relacionando-se os resultados do mimero de turistas, quanto a origem e ao
destino, e dos valores gastos ou arrecadados com as viagens turisticas, obtém-se

importantes informagodes de analise.

A relagdo entre a participagdo relativa do emissivo ¢ do receptivo, tanto em
nimero de turistas quanto em valor dos gastos e receitas, por exemplo, constitui
uma indicagdo da caracteristica da Regido, sob os aspectos turisticos, se

preponderantemente “emissora’” ou “receptora”.
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De acordo com a relagdo Origem/Destino em niimero de turistas (Tabela 34 e
Grafico 5), observa-se, pelos indices obtidos, que as regides Sudeste ( relagdo
origem/destino de 1,13) e Norte (taxa de 1,29), se caracterizariam como centros
emissores. Ja as demais regides do Brasil, pelos seus resultados, constituir-se-iam

em centros receptivos, principalmente o Nordeste (0,83).

Quando classificadas pela relacdo Gasto/Receita (Tabela 35 e Grafico 6), estas
constatagdes véem-se ressaltadas, observando-se uma disparidade ainda maior. As
regides Centro-Oeste (relacdo gasto/receita de 2,08) e Norte (1,66) gastam em
viagens, respectivamente, o dobro e mais de 50% do que arrecadam. De outro
lado, com a regiao Nordeste acontece justamente o inverso; arrecada mais do que

o dobro do que gasta (relagdo Gasto/Receita de 0,44).

TABELA 34

PRINCIPAIS ESTADOS EMISSORES E RECEPTORES DE TURISTAS NO BRASIL

POR U.F. EM 2002
Origem Destino Relagao

Regioes (%) (%) 1998 (%)  (%)1998  Emis/Recp.
Sudeste 49,25% 40,79% 43,53% 38,02% 113
Nordeste 24.19% 27,55% 29,08% 31,84% 0,83
Sul 17,48% 16,00% 18,39% 16,20% 0,95
Centro Oeste 5,54% 6,21% 6,27% 579% 0,88
Norte 3,53% 9,45% 2,73% 8,15% 1,29
Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00
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TABELA 35

PRINCIPAIS RECEITAS E DESPESAS POR REGIAO, PROVENIENTES

DO TURISMO NO BRASIL/2002
o Gasto Receita Relagao
REGIOES
(%) (%) 1998 (%) (%) 1998 Gasto/Receita

Sudeste 51,78% 44,83% 40,75% 34,12% 1,27

Nordeste 14,64% 19,16% 33,10% 37,92% 0,44

Sul 15,47% 13,98% 16,64% 16,11% 0,93

Centro Oeste 11,41% 7,72% 5,48% 6,27% 2,08

Norte 6,70% 14,31% 4,04% 5,58% 1,66

Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00

GRAFICO 5

Relacdo Receptivo/Emissivo, por Regiao, em Numero de Turistas
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Receita

GRAFICO 6

Relagao Receita/Gasto com Turismo, por Regido
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5.6.10.2. Estados

Situag@o analoga a das regides ¢ verificada em nivel das Unidades da Federagao,
em que os Estados mais desenvolvidos se destacam como os mais importantes

centros receptivos € emissivos.

Em numero de turistas, os Estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais,
juntos, respondem por 48,4% do Turismo emissivo e por 41,1% do receptivo.

Merecem destaque, ainda enquanto receptivos, os estados da Regido Nordeste,
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particularmente Bahia (8,9%), Ceara (5,9%), Pernambuco (3,6%) e Rio Grande
do Norte (3,4%), que acumulam 21,8%.

Em termos de receitas provenientes do Turismo, os destaques ficam por conta dos
Estados de Sao Paulo (22,5%), Rio de Janeiro (10,6%), Bahia (10,1%), Ceara
(7,4%), que juntos acumulam 50,6% do total.

No que se refere aos principais emissores, em termos de gastos ¢ reforcada a
tendéncia da predominancia das Unidades de Federagdo mais desenvolvidas,
confirmando as expectativas de que a atividade turistica contribui para uma melhor
distribuicio regional de renda. Os Estados de Sao Paulo (31,1%), Rio de Janeiro
(15,1%), Distrito Federal (7,7%), Parana (6,5%), Rio Grande do Sul (5,8%),
Minas Gerais (5,0%) sdo responsaveis por mais de 70,0% do total de gastos do

Turismo Doméstico no Brasil.

As tabelas 36 e 37 e os graficos 7 e 8 fornecem outras informacdes sobre o
nimero de turistas, origem e destino, bem como sobre os gastos ¢ receitas

provenientes dessa atividade.
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TABELA 36
PRINCIPAIS ESTADOS EMISSORES E RECEPTORES , EM NUMERO DE TURISTAS

UEF Origem Destino Relagao
o (%) (%) 1998 (%) (%) 1998 Emis./Recp.
SP 27,47% 24,51% 22,97% 18,72% 1,20
RJ 12,47% 6,82% 9,40% 8,24% 1,33
MG 8,42% 6,71% 8,73% 6,94% 0,96
PR 7,31% 7,50% 6,90% 7,05% 1,06
BA 7,08% 4,28% 8,87% 6,87% 0,80
RS 5,29% 5,63% 5,90% 4,08% 0,90
SC 4,89% 2,87% 5,59% 5,07% 0,87
PE 3,39% 4,61% 3,57% 4,79% 0,95
CE 3,22% 4,90% 5,86% 7,30% 0,55
RN 2,96% 2,46% 3,38% 2,32% 0,88
DF 2,86% 1,46% 1,49% 1,23% 1,92
MA 2,14% 4,63% 1,43% 3,75% 1,50
PB 1,89% 2,09% 2,02% 2,60% 0,93
AL 1,41% 1,60% 1,16% 1,46% 1,21
PI 1,38% 2,32% 1,57% 1,78% 0,88
PA 1,28% 4,88% 1,61% 4,94% 0,79
GO 1,12% 3,10% 3,09% 2,80% 0,36
ES 0,90% 2,75% 2,43% 4,12% 0,37
MT 0,86% 0,82% 0,90% 0,95% 0,95
AM 0,77% 1,75% 0,38% 1,25% 2,03
SE 0,72% 0,66% 1,22% 0,97% 0,58
MS 0,70% 0,83% 0,79% 0,81% 0,88
AP 0,61% 0,43% 0,14% 0,31% 4,44
RO 0,34% 1,13% 0,14% 0,69% 2,38
RR 0,23% 0,22% 0,08% 0,12% 2,75
AC 0,19% 0,23% 0,04% 0,31% 4,45
TO 0,12% 0,81% 0,33% 0,53% 0,36
Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00
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GRAFICO 7

Principais Estados Emissores e Receptores , em Nimero de Turistas
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TABELA 37
PRINCIPAIS ESTADOS EMISSORES E RECEPTORES , EM GASTOS E RECEITAS

UEF Gasto Receita Relagao
v (%) (%) 1998 (%) (%) 1998 GastolReceita
SP 31,12% 29,37% 22,49% 16,37% 1,38
RJ 15,07% 6,32% 10,58% 7,77% 1,42
DF 7,68% 2,04% 1,74% 1,35% 4,42
PR 6,48% 5,72% 4,96% 5,49% 1,31
RS 5,75% 6,04% 5,27% 4,37% 1,09
MG 4,95% 7,05% 4,96% 5,71% 1,00
BA 4,51% 4,39% 10,14% 11,70% 0,44
sC 3,24% 2,22% 6,41% 6,25% 0,51
PA 2,57% 3,82% 2,02% 3,18% 1,27
CE 2,39% 2,14% 7,40% 10,43% 0,32
PE 1,90% 2,57% 6,18% 5,74% 0,31
PB 1,68% 1,39% 2,39% 2,16% 0,71
MS 1,56% 1,02% 0,74% 1,21% 2,12
GO 1,46% 3,26% 2,17% 2,44% 0,67
RN 1,36% 1,61% 2,86% 2,57% 0,48
AM 1,35% 2,13% 0,50% 1,10% 2,73
MA 0,98% 4,20% 1,13% 1,74% 0,87
RO 0,84% 5,20% 0,34% 0,65% 2,49
AP 0,82% 0,36% 0,31% 0,24% 2,62
AL 0,72% 1,03% 1,17% 1,50% 0,61
MT 0,71% 1,40% 0,83% 1,27% 0,86
PI 0,66% 1,26% 0,72% 1,61% 0,91
AC 0,66% 1,25% 0,36% 0,06% 1,83
ES 0,63% 2,09% 2,72% 4,27% 0,23
SE 0,44% 0,57% 1,11% 0,47% 0,39
RR 0,34% 0,35% 0,25% 0,01% 1,37
TO 0,13% 1,20% 0,26% 0,34% 0,50

Brasil 100% 100% 100% 100% 1,00



GRAFICO 8

Principais Estados Emissores E Receptores, Em Gastos E De Receitas
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Utilizando-se do mesmo critério usado para a andlise das Regides, podemos
também em nivel de Unidade da Federacao determinar se o Estado caracteriza-se
como “emissor” ou “receptor’. A quase totalidade dos Estados do Nordeste se
caracteriza como predominantemente ‘receptores”: 5 (cinco) de seus Estados, em

numero de turistas; e 7 (sete), em valor das receitas.

De outro lado, as Unidades da Federacao mais desenvolvidas e o Distrito Federal
caracterizam-se como predominantemente “‘emissoras”, especialmente em valor
dos gastos: Sdo Paulo (relagdo receita/gasto de 1,38); Rio de Janeiro (1,42);
Distrito Federal (4,42); Parana (1,31); Minas Gerais (1,00); e Rio Grande do Sul

(1,09); entre outras.
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Convém novamente ressaltar os casos de Estados da regido Norte ¢ alguns da
Centro-Oeste, que registram relacdes bem superiores a unidade, particularmente
quando expressas em gastos, pelas razdes expostas anteriormente. De um lado,
pelo fato dessas regides gerarem expressivos montantes de gastos per capita e por
viagem e, de outro, por nao se constituirem em importantes destinos do fluxo
interno do Pais, neste caso, devido em parte a distancia que as separa em relagao

aos principais centros emissores brasileiros.

Os graficos 9 e 10 ilustram essas constatagcdes e fornecem outras informacdes que
caracterizam o perfil turistico das Unidades da Federagdo, quanto a fun¢do

predominante, se “emissor” ou “receptor”.

GRAFICO 9
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GRAFICO 10

Convém ressalvar que a ordenacao dos estados descrita anteriormente é decorrente
do numero de individuos que viajam, cujo resultado caracteriza, portanto, o
volume quantitativo do fluxo dessas viagens, ou seja, se refere a “massa” dos

deslocamentos efetuados.

Desta forma, se adotarmos outro critério de classificacdo, que qualifique melhor o

tipo de viagem de que se esta falando, outros serdo os resultados da ordenagao.

Assim, os destinos das viagens, quando segmentados por gastos minimos, por

nivel de renda, por tipo de hospedagem ou de transporte ou por qualquer outra
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forma de segmentacdo - que diferencie a qualidade versus a quantidade - , véem

sua posicdes relativas (classificagdes) significantemente alteradas.

Na Tabela 38 sdo apresentados os resultados dos principais emissores, €
receptores, em numero de turistas, em Unidades da Federacdo, para os seguintes
segmentos: para os individuos com gastos superiores a R$ 800,00 ; para familias
com renda superior a 15 SM; para os individuos que se hospedam em hotel,
para os individuos que viajam de avifo; e, como elemento de comparacao, para os

individuos que se hospedam em Casa de Amigos ou Parentes.

Sao também apresentados os resultados dados pelo Fluxo de Turistas, que resulta
da relag@o entre o nimero de turistas e o niimero de vezes que o individuo viaja

aqueles destinos.

Por seu lado, na Tabela 39 sdo apresentados os resultados dos principais emissores
e receptores, por valor de gastos ou de receitas, em Unidades da Federacdo, para

os mesmos segmentos da tabela anterior.
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5.6.10.3.

TABELA 38

Confronto da Classificagao dos Emissores e Receptores de Turistas, por segmento de Viagens, em U.F.

DESTINO

U.F.

SP
RJ
MG

Total da
Pesquisa

27,47%
12,47%
8,42%

Casa de
Amigos
e
Parentes
28,01%
13,82%
8,00%

ORIGEM

Hotel

30,59%
6,66%
13,41%

Ganha
Mais de
800

33,03%
12,29%
5,55%

Avido

29,96%
11,30%
2,18%

Fluxo de
Turistas

29,14%
12,85%
7,87%

Mais de
15 SM

34,07%
14,87%
4,79%

Total da
Pesquisa

22,97%
9,40%
8,73%

Casa de
Amigos
e
Parentes
23,44%
9,04%
10,23%

Hotel

22,60%
7,20%
7,46%

Ganha
Mais de
800

23,49%
9,32%
2,92%

Aviao

17,06%
7,14%
0,78%

Fluxo de
Turistas

27,15%
10,73%
8,55%

Mais de
15 SM

24,29%
11,75%
6,93%

PR
BA
RS
SC
PE
CE
RN
DF
MA
PB
AL

7,31%
7,08%
5,29%
4,89%
3,39%
3,22%
2,96%
2,86%
2,14%
1,89%
1,41%

7,24%
6,84%
5,37%
5,42%
3,22%
2,80%
2,53%
2,38%
2,33%
1,87%
1,29%

4,72%
4,87%
5,54%
3,50%
3,30%
2,73%
1,34%
4,75%
0,54%
1,67%
1,51%

5,64%
4,72%
4,10%
3,41%
1,22%
1,72%
1,51%
6,55%
0,69%
1,78%
0,96%

1,51%
5,98%
4,27%
1,20%
4,62%
3,09%
0,80%
6,05%
1,08%
2,23%
0,78%

6,20%
6,93%
517%
5,49%
4,11%
3,05%
2,63%
3,32%
1,50%
1,95%
1,39%

6,89%
5,76%
5,77%
2,26%
2,02%
1,98%
1,22%
7,64%
0,69%
2,74%
0,75%

6,90%
8,87%
5,90%
5,59%
3,57%
5,86%
3,38%
1,49%
1,43%
2,02%
1,16%

7,99%
7,93%
6,56%
5,08%
3,41%
4,10%
3,46%
1,61%
1,67%
2,43%
0,94%

2,51%
12,56%
4,23%
6,86%
3,65%
8,88%
3,53%
2,37%
0,60%
1,12%
1,25%

5,93%
11,10%
4,50%
6,04%
4,711%
7,56%
4,18%
1,86%
1,23%
3,18%
1,01%

2,48%
12,30%
5,11%
2,28%
7,16%
15,06%
4,28%
8,79%
0,83%
2,35%
1,88%

6,52%
8,18%
5,29%
5,18%
4,67%
4,81%
2,79%
1,34%
1,08%
1,91%
1,10%

4,13%
8,711%
3,63%
7,56%
5,82%
5,62%
2,84%
1,95%
1,07%
2,16%
1,83%

Pl
PA
GO
ES
MT
AM

1,38%
1,28%
1,12%
0,90%
0,86%
0,77%

1,45%
0,79%
1,50%
0,97%
0,69%
0,77%

0,31%
3,92%
1,05%
1,07%
1,81%
1,64%

0,92%
3,48%
1,82%
0,62%
1,18%
2,11%

0,18%
7,18%
1,19%
0,26%
0,94%
4,72%

1,24%
0,83%
1,14%
0,77%
0,73%
0,78%

0,58%
1,99%
1,09%
0,67%
0,42%
0,71%

1,57%
1,61%
3,09%
2,43%
0,90%
0,38%

1,68%
1,50%
2,711%
2,16%
0,94%
0,33%

0,72%
2,22%
7,36%
1,37%
0,69%
0,66%

0,49%
3,37%
1,90%
1,85%
0,77%
0,68%

1,15%
5,34%
1,30%
0,22%
0,87%
0,99%

1,26%
1,31%
2,81%
1,98%
0,64%
0,29%

0,77%
1,56%
2,75%
2,95%
0,78%
0,29%

SE

0,72%

0,64%

0,75%

0,45%

0,90%

0,57%

0,54%

1,22%

1,19%

0,45%

1,41%

0,18%

0,94%

0,70%

MS
AP
RO
RR
AC
TO

0,70%
0,61%
0,34%
0,23%
0,19%
0,12%

0,73%
0,63%
0,32%
0,16%
0,08%
0,13%

1,21%
0,99%
0,57%
0,64%
0,77%
0,15%

1,34%
1,83%
1,05%
0,65%
0,68%
0,10%

1,25%
3,08%
2,00%
1,42%
1,75%
0,09%

0,92%
0,66%
0,27%
0,26%
0,14%
0,09%

1,17%
0,12%
0,50%
0,14%
0,54%
0,09%

0,79%
0,14%
0,14%
0,08%
0,04%
0,33%

0,85%
0,17%
0,08%
0,09%
0,04%
0,38%

1,07%
0,09%
0,09%
0,14%
0,11%
0,21%

1,16%
0,30%
0,40%
0,21%
0,19%
0,23%

0,91%
0,47%
0,01%
0,36%
0,47%
0,25%

0,80%
0,18%
0,14%
0,09%
0,04%
0,23%

1,09%
0,03%
0,09%
0,16%
0,26%
0,30%

Brasil

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%
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TABELA 39

Confronto da Classificagcao dos Gastos e Receitas de Turistas, por segmento de Viagens, em U.F.

GASTO RECEITA
UF. J:;:Lg :mais;o:ee Hotel I\?;;i:e Avido Mais:s;ine 15 J:;:L?:a :r:is;oiee Hotel I\?:izhdae Avido MaisS'(\ine 15
Parentes 800 Parentes 800

SP  31,12% 32,60% @ 28,75% @ 14,38% @ 30,54% 2841% 2249% @ 22,25% @ 20,27% @ 21,88% | 15,32% @ 20,97%
RJ  15,07% 17,77% | 9,68% 353%  12,94% 1301% 10,58% @ 11,32% @ 8,62% | 10,23% @ 7,78% 9,51%
DF 7,68% 448% | 1381% @ 0,76%  11,43%  13,62% @ 1,74% 1,69% 2,95% 1,56% 4,07% 2,94%
PR 6,48% 6,35% 5,43% 1,62% 2,98% 7,14% 4,96% 6,65% 2,82% 4,35% 2,39% 2,89%
RS 5,75% 4,711% 4,60% 3,29% 4,25% 3,58% 5,27% 577% 3,05% 4,55% 2,72% 3,07%
MG 4,95% 4,09% 5,97% 1,31% 1,72% 4,86% 4,96% 7,07% 3,43% 2,58% 0,42% 3,82%
BA 451% 5,26% 4,93% 0,49% 5,00% 494% | 10,14% 8,76%  14,95% @ 11,80% 14,75% @ 12,30%
SC 3,24% 4,28% 2,95% 5,95% 1,57% 1,70% 6,41% 4,93% 6,89% 6,72% 2,93% 6,28%
PA 2,57% 1,46% 4,62% 1,74% 5,79% 3,55% 2,02% 1,72% 1,37% 2,31% 3,41% 1,71%
CE 2,39% 3,26% 1,15% 0,54% 2,70% 1,90% 7,40% 6,71% 9,33% 8,78%  1502% @ 8,78%
PE 1,90% 2,04% 1,80% 1,87% 1,78% 1,31% 6,18% 4,70% 9,53% 7,69%  12,88% @ 8,07%
PB 1,68% 1,58% 1,66% 1,74% 1,58% 2,75% 2,39% 3,45% 1,47% 2,75% 4,69% 1,88%
MS 1,56% 1,15% 2,62% 1,15% 2,30% 1,70% 0,74% 0,63% 0,84% 0,72% 0,66% 0,80%
GO 1,46% 1,60% 1,38% 0,86% 1,98% 1,20% 2,17% 1,53% 3,54% 1,43% 0,62% 1,89%
RN 1,36% 1,33% 0,82% 2,24% 0,86% 2,34% 2,86% 1,90% 4,99% 3,00% 4,44% 4,83%
AM 1,35% 1,01% 1,91% 0,47% 3,45% 1,98% 0,50% 0,43% 0,69% 0,53% 0,78% 0,51%
MA  0,98% 1,37% 0,65% 1,01% 0,91% 1,00% 1,13% 1,89% 0,52% 1,24% 0,89% 1,14%
RO 0,84% 1,06% 0,94% 4,12% 1,96% 0,89% 0,34% 0,13% 0,01% 0,47% 0,02% 0,08%
AP 0,82% 0,86% 0,62% 0,44% 1,47% 0,34% 0,31% 0,63% 0,06% 0,40% 0,78% 0,03%
AL 0,72% 0,68% 0,71% 0,39% 0,38% 0,32% 1,17% 0,48% 1,81% 1,35% 2,29% 1,91%
MT 0,71% 0,58% 1,22% 1,11% 0,66% 0,79% 0,83% 0,94% 0,80% 0,73% 0,60% 0,85%
Pl 0,66% 0,69% 0,57% 1,96% 0,38% 0,68% 0,72% 1,04% 0,19% 0,53% 0,42% 1,34%
AC 0,66% 0,31% 1,23% 0,12% 1,91% 0,69% 0,36% 0,59% 0,29% 0,52% 1,13% 0,49%
ES 0,63% 0,59% 0,69% 0,80% 0,16% 0,47% 2,72% 2,27% 0,75% 2,02% 0,21% 2,99%
SE 0,44% 0,52% 0,53% | 10,25% | 0,36% 0,31% 1,11% 1,91% 0,29% 1,27% 0,14% 0,34%
RR  0,34% 0,23% 0,64% 5,54% 0,85% 0,38% 0,25% 0,37% 0,23% 0,32% 0,44% 0,26%
TO 0,13% 0,12% 010% | 32,32% @ 0,12% 0,12% 0,26% 0,23% 0,30% 0,26% 0,20% 0,31%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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5.6.10.4. Municipios

Repete-se com os municipios de maior renda a mesma hegemonia constatada em
nivel dos estados mais desenvolvidos, até por ser parte destes e de maior
acessibilidade para os centros emissores. Somente as cidades de Sao Paulo (4,5%)
e do Rio de Janeiro (3,1%), entre mais de 5.500 municipios, respondem por quase

8% do receptivo do Turismo Interno do Pais.

Se acrescentadas as destinagdes Fortaleza (2,3%); Salvador (1,9%); Natal
(1,7%); Belo Horizonte (1,7%) Porto Alegre (1,7%); Santos (1,6%); Recife
(1,6%); Itanhaém (1,6%); Brasilia (1,5%); Curitiba (1,4%) e Porto Seguro
(1,4%), chega-se a mais de % do total (26,0%).

Na sequéncia, verifica-se que, com apenas 30 (trinta) municipios tem-se a
explicacdo de 40% do total do receptivo. A partir dai, a contribui¢do relativa de
cada nova destinagdo ¢ apenas marginal e sempre inferior a 0,6%, até chegar a
0,3%, no 48° (quadragésimo oitavo) municipio, em ordem de importancia, que

acumulam entdo quase 50% (48,2%), como pode ser verificado na Tabela 40.

82



TABELA 40
Principais Destinos das Viagens Domésticas , por U.F

Municipio 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

~ Rio de Belo . .

U.F Séao Paulo . Fortaleza Salvador Natal . Porto Alegre  Santos Recife Itanhaém

Janeiro Horizonte

AC 14,13% 7,03% 14,27% 0,91% 4,85% 0,49% 3,10% 0,00% 1,26% 0,00%
AL 2,50% 1,84% 6,52% 5,30% 3,43% 0,00% 0,00% 0,00% 6,04% 0,00%
AP 6,51% 5,18% 6,36% 0,10% 2,41% 0,00% 0,00% 0,10% 1,12% 0,00%
AM 4,01% 3,82% 4,24% 0,71% 4,42% 0,10% 1,36% 0,00% 0,04% 0,00%
BA 5,10% 9,81% 1,29% 6,53% 0,10% 0,17% 0,03% 0,00% 1,79% 0,00%
CE 3,16% 0,40% 6,77% 2,20% 2,23% 0,00% 0,00% 0,00% 2,55% 0,00%
DF 6,73% 11,60% 2,09% 4,18% 2,09% 7,19% 0,00% 0,00% 6,27% 0,00%
ES 4,95% 11,42% 0,65% 0,87% 0,00% 1,88% 0,00% 0,00% 3,84% 0,00%
GO 9,68% 3,01% 0,00% 3,67% 5,78% 1,47% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MA 4,08% 1,39% 5,27% 0,16% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,37% 0,00%
MT 10,28% 0,91% 1,92% 4,55% 0,00% 0,00% 0,75% 0,00% 0,28% 0,00%
MS 8,36% 5,63% 1,41% 5,95% 1,73% 1,73% 0,29% 0,34% 0,00% 0,00%
MG 4,04% 4,77% 1,00% 0,72% 0,08% 3,77% 0,00% 0,40% 0,46% 0,00%
PR 4,01% 1,23% 0,10% 0,28% 0,03% 0,00% 1,74% 0,84% 0,04% 0,55%
PB 5,77% 1,54% 5,90% 1,32% 4,66% 0,00% 0,58% 0,00% 3,19% 0,00%
PA 8,70% 4,09% 9,70% 1,30% 3,03% 3,38% 0,32% 0,00% 4,56% 0,00%
PE 5,52% 0,47% 2,43% 4,79% 3,98% 0,05% 0,08% 0,00% 717% 0,00%
PI 0,37% 0,19% 9,35% 0,12% 0,44% 0,00% 0,00% 0,00% 5,26% 0,00%
RN 0,63% 1,37% 3,05% 0,03% 8,29% 0,22% 0,00% 0,00% 9,01% 0,00%
RS 2,79% 1,30% 0,85% 0,15% 0,00% 0,07% 6,98% 0,07% 0,28% 0,00%
RJ 8,27% 2,19% 0,31% 2,62% 2,65% 4,77% 2,23% 0,02% 1,36% 0,00%
RO 36,56% 4,26% 6,82% 1,04% 0,00% 4,31% 0,00% 5,78% 0,00% 0,00%
RR 14,69% 2,26% 0,41% 0,41% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,41% 0,00%
sc 2,55% 1,17% 0,35% 0,47% 0,00% 0,00% 2,78% 0,00% 0,12% 0,00%
SE 1,47% 5,69% 8,19% 6,66% 1,07% 1,83% 0,00% 1,04% 0,10% 0,00%
SP 2,80% 2,54% 2,79% 1,37% 2,03% 1,74% 2,67% 5,40% 0,48% 5,55%
TO 1,59% 0,00% 0,00% 0,44% 1,32% 0,00% 0,00% 0,00% 0,88% 0,00%
Total 4,48% 3,14% 2,28% 1,94% 1,74% 1,74% 1,69% 1,62% 1,60% 1,56%
Acumulado 4,48% 7,62% 9,91% 11,85% 13,59% 15,33% 17,02% 18,63% 20,23% 21,79%
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Continuacio

Principais Destinos das Viagens Domésticas , por U.F

1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
Brasilia Curitiba Porto Seguro | Caldas Novas Ubatuba Aracaju Guaruja Peruibe Praia Grande | Guarapari  Caraguatatuba
4,36% 0,00% 3,44% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5,44% 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 12,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
6,07% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
6,79% 7,44% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,04% 0,32% 2,38% 0,00% 0,00% 6,44% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,10% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,09% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00%
0,00% 0,00% 10,21% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,78% 0,10% 2,10% 0,98% 0,00% 0,00% 0,10% 0,00% 0,00% 1,78% 0,00%
8,68% 0,00% 0,62% 4,59% 0,00% 0,00% 0,44% 0,00% 0,00% 1,17% 0,00%
3,64% 0,37% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
4,27% 2,01% 0,58% 7,13% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,64% 2,96% 3,45% 0,00% 2,07% 0,00% 0,94% 0,00% 0,00% 0,00% 1,06%
1,55% 0,05% 6,44% 2,66% 0,14% 0,00% 0,22% 0,00% 0,19% 4,61% 0,17%
0,13% 4,96% 0,13% 0,04% 0,00% 0,00% 0,08% 0,00% 2,52% 0,01% 0,00%
1,30% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,42% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5,05% 1,25% 0,30% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
2,44% 0,00% 0,23% 0,00% 0,00% 1,27% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,20% 0,00% 0,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,69% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,27% 1,69% 1,19% 0,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
4,15% 0,13% 0,78% 0,15% 1,06% 1,06% 0,00% 0,00% 0,00% 3,68% 0,00%
0,59% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
19,61% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,41% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,31% 10,48% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,05% 0,00% 0,00%
2,06% 0,00% 0,31% 0,00% 0,00% 5,14% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,38% 0,91% 0,35% 2,73% 3,50% 0,50% 3,37% 3,29% 2,51% 0,04% 2,92%
0,00% 0,24% 0,68% 0,44% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,49% 1,40% 1,35% 1,12% 1,12% 0,99% 0,96% 0,90% 0,89% 0,89% 0,82%
23,29% 24,68% 26,03% 27,15% 28,27% 29,26% 30,22% 31,13% 32,02% 32,91% 33,73%
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Continuacao

Principais Destinos das Viagens Domésticas , por U.F

22 23 24 25 26 27 28 29 30
Cabo Frio Belém Florianépolis Matinhos ng::'sage Aparecida Jodo Pessoa | Angra dos Reis Jua;zlrrt: do Outras Total

0,00% 1,26% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 44,89% 100,00%
0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,80% 52,64% 100,00%
0,00% 45,85% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,02% 0,00% 0,00% 25,28% 100,00%
0,00% 17,40% 1,71% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 47,96% 100,00%
0,00% 0,41% 1,06% 0,00% 0,00% 0,00% 0,10% 0,00% 0,00% 64,40% 100,00%
0,00% 0,43% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,17% 0,00% 4,39% 76,50% 100,00%
0,00% 2,55% 2,09% 0,00% 0,00% 2,55% 0,00% 0,00% 0,00% 42,45% 100,00%
1,24% 0,16% 0,00% 0,00% 0,00% 1,71% 0,00% 0,00% 0,00% 66,43% 100,00%
0,00% 1,17% 0,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,62% 0,00% 0,00% 59,02% 100,00%
0,00% 0,67% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,10% 0,00% 2,23% 81,72% 100,00%
0,00% 0,00% 0,17% 0,00% 0,58% 0,00% 1,01% 0,00% 0,00% 65,57% 100,00%
0,00% 0,00% 6,49% 0,00% 0,00% 0,72% 0,00% 0,00% 0,00% 56,23% 100,00%
0,73% 0,03% 0,14% 0,26% 1,47% 5,92% 0,13% 0,74% 0,00% 59,30% 100,00%
0,00% 0,10% 0,87% 8,30% 0,83% 0,20% 0,00% 0,95% 0,00% 72,06% 100,00%
0,00% 3,22% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 16,82% 0,59% 4,18% 50,49% 100,00%
0,00% 2,30% 0,00% 0,00% 0,13% 0,00% 0,10% 0,00% 0,00% 55,79% 100,00%
0,00% 0,35% 0,29% 0,00% 0,00% 0,00% 1,59% 0,00% 5,13% 64,22% 100,00%
0,00% 0,14% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,87% 82,94% 100,00%
0,00% 0,43% 0,00% 0,00% 0,00% 0,22% 1,20% 0,00% 4,52% 70,32% 100,00%
0,00% 0,02% 4,18% 1,14% 0,00% 0,11% 0,03% 0,00% 0,00% 78,79% 100,00%
5,41% 0,00% 0,22% 0,00% 0,08% 0,00% 1,07% 3,61% 0,00% 54,18% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 40,64% 100,00%
0,00% 4,71% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,41% 0,00% 0,00% 56,68% 100,00%
0,00% 0,00% 2,46% 0,00% 0,00% 0,56% 0,00% 0,00% 0,00% 78,69% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,17% 66,26% 100,00%
0,12% 0,24% 0,35% 0,03% 1,77% 0,12% 0,23% 0,14% 0,00% 49,13% 100,00%
0,00% 0,24% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,44% 0,00% 0,00% 93,74% 100,00%
0,78% 0,76% 0,74% 0,70% 0,69% 0,68% 0,66% 0,63% 0,63% 60,00% 100,00%
34,51% 35,27% 36,02% 36,72% 37,40% 38,08% 38,74% 39,37% 40,00% 100,0%
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Entre os 30 principais municipios receptivos do turismo interno brasileiro, o
Estado de Sao Paulo responde por cerca de 1/3 (9) destas destinagdes (Sao Paulo,
Santos, Itanhaém, Ubatuba, Guaruja, Peruibe, Praia Grande, Caraguatatuba e
Aparecida do Norte), seguido, do Rio de Janeiro com 3 referéncias (Rio de
Janeiro, Cabo Frio e Angra dos Reis) e, com 2 referéncias cada, dos estados da
Bahia (Salvador e Porto Seguro); Minas Gerais (Belo Horizonte e Pogos de

Caldas); Ceara (Fortaleza e Juazeiro do Norte) e Parana (Curitiba e Matinhos).

Quanto a origem dos visitantes, verifica-se novamente que os principais emissores
das cidades sdo provenientes de Unidades da Federac¢io de seu entorno, de modo

que a prépria regiao responde, em média, por quase a metade do total.

No caso particular do municipio de Sao Paulo, quase metade (48,6%) de seu
Emissivo ¢ da propria regido Sudeste, sendo que 17,2% se deve ao proprio
Estado de Sao Paulo. Situacdo andloga se observa na Cidade do Rio de Janeiro:
o proprio Estado contribui com 8,7% e a regido Sudeste com 47,0%. Estas e

outras informagdes podem ser verificadas pelos dados contidos na Tabela 41.
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TABELA 41

Principais Destinos das Viagens Domésticas , por U.F.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

U.F Séao Paulo Rio de Janeiro Fortaleza Salvador Natal Belo Horizonte = Porto Alegre Santos Recife Itanhaém
AC 0,60% 0,43% 1,19% 0,09% 0,53% 0,05% 0,35% 0,00% 0,15% 0,00%
AL 0,78% 0,83% 4,02% 3,84% 2,78% 0,00% 0,00% 0,00% 5,33% 0,00%
AP 0,88% 1,00% 1,69% 0,03% 0,84% 0,00% 0,00% 0,04% 0,43% 0,00%
AM 0,69% 0,94% 1,43% 0,28% 1,96% 0,04% 0,62% 0,00% 0,02% 0,00%
BA 8,07% 22,11% 4,01% 23,79% 0,42% 0,69% 0,15% 0,00% 7,96% 0,00%
CE 2,27% 0,41% 9,54% 3,64% 4,12% 0,00% 0,00% 0,00% 5,15% 0,00%
DF 4,30% 10,57% 2,62% 6,16% 3,44% 11,86% 0,00% 0,00% 11,25% 0,00%
ES 0,99% 3,26% 0,26% 0,40% 0,00% 0,97% 0,00% 0,00% 2,16% 0,00%
GO 2,43% 1,08% 0,00% 2,12% 3,73% 0,95% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MA 1,95% 0,95% 4,95% 0,17% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,49% 0,00%
MT 1,97% 0,25% 0,72% 2,01% 0,00% 0,00% 0,38% 0,00% 0,15% 0,00%
MS 1,30% 1,25% 0,43% 2,14% 0,69% 0,69% 0,12% 0,15% 0,00% 0,00%
MG 7,59% 12,77% 3,67% 3,13% 0,38% 18,26% 0,00% 2,10% 2,42% 0,00%
PR 6,54% 2,86% 0,32% 1,07% 0,11% 0,00% 7,53% 3,78% 0,20% 2,57%
PB 2,43% 0,93% 4,87% 1,28% 5,06% 0,00% 0,65% 0,00% 3,77% 0,00%
PA 2,48% 1,67% 5,43% 0,86% 2,23% 2,49% 0,24% 0,00% 3,65% 0,00%
PE 4.17% 0,50% 3,60% 8,34% 7,74% 0,09% 0,16% 0,00% 15,21% 0,00%
Pl 0,12% 0,08% 5,67% 0,09% 0,35% 0,00% 0,00% 0,00% 4,56% 0,00%
RN 0,42% 1,29% 3,96% 0,05% 14,12% 0,38% 0,00% 0,00% 16,73% 0,00%
RS 3,29% 2,19% 1,97% 0,41% 0,00% 0,21% 21,86% 0,23% 0,94% 0,00%
RJ 23,02% 8,71% 1,71% 16,81% 18,98% 34,23% 16,47% 0,18% 10,60% 0,00%
RO 2,74% 0,46% 1,00% 0,18% 0,00% 0,83% 0,00% 1,20% 0,00% 0,00%
RR 0,74% 0,16% 0,04% 0,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06% 0,00%
SC 2,78% 1,83% 0,74% 1,18% 0,00% 0,00% 8,06% 0,00% 0,38% 0,00%
SE 0,23% 1,30% 2,57% 2,45% 0,44% 0,75% 0,00% 0,46% 0,04% 0,00%
SP 17,16% 22,21% 33,57% 19,39% 32,01% 27,48% 43,41% 91,86% 8,28% 97,43%
TO 0,04% 0,00% 0,00% 0,03% 0,09% 0,00% 0,00% 0,00% 0,07% 0,00%

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
Brasilia Curitiba Porto Seguro Caldas Novas Ubatuba Aracaju Guaruja Peruibe Praia Grande Guarapari Caraguatatuba
0,56% 0,00% 0,49% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5,13% 1,41% 0,00% 0,00% 0,00% 17,21% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
2,46% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
3,51% 4,12% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,21% 1,60% 12,54% 0,00% 0,00% 46,18% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
2,38% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,30% 0,00% 0,00% 0,00% 0,05% 0,00%
0,00% 0,00% 21,72% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,07% 0,06% 1,40% 0,78% 0,00% 0,00% 0,09% 0,00% 0,00% 1,79% 0,00%
6,53% 0,00% 0,51% 4,60% 0,00% 0,00% 0,51% 0,00% 0,00% 1,48% 0,00%
5,23% 0,56% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
2,45% 1,23% 0,37% 5,45% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,30% 1,48% 1,79% 0,00% 1,29% 0,00% 0,68% 0,00% 0,00% 0,00% 0,90%
8,75% 0,27% 40,27% 19,94% 1,07% 0,00% 1,92% 0,00% 1,83% 43,70% 1,79%
0,61% 25,99% 0,68% 0,27% 0,00% 0,00% 0,62% 0,00% 20,61% 0,10% 0,00%
1,64% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,81% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
4,32% 1,14% 0,28% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5,54% 0,00% 0,57% 0,00% 0,00% 4,35% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,19% 0,00% 0,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,37% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,95% 6,42% 4,69% 0,37% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
34,65% 1,13% 7,25% 1,63% 11,84% 13,41% 0,00% 0,00% 0,00% 51,73% 0,00%
0,13% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
2,96% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,09% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
1,03% 36,67% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,29% 0,00% 0,00%
0,99% 0,00% 0,16% 0,00% 0,00% 3,72% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
7,04% 17,88% 7,14% 66,92% 85,80% 13,93% 96,18% 100,00% 77,28% 1,15% 97,31%
0,00% 0,02% 0,06% 0,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
Continuacao
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Pocos de

Juazeiro do

Cabo Frio Belém Florianépolis Matinhos Caldas Aparecida Jodo Pessoa = Angra dos Reis Norte Outras Total
0,00% 0,32% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,14% 0,19%
0,00% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 6,27% 1,24% 1,41%
0,00% 36,36% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,94% 0,00% 0,00% 0,26% 0,61%
0,00% 17,61% 1,78% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,62% 0,77%
0,00% 3,82% 10,04% 0,00% 0,00% 0,00% 1,12% 0,00% 0,00% 7,60% 7,08%
0,00% 1,80% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,82% 0,00% 22,50% 4,10% 3,22%
0,00% 9,58% 8,04% 0,00% 0,00% 10,77% 0,00% 0,00% 0,00% 2,03% 2,86%
1,43% 0,19% 0,00% 0,00% 0,00% 2,26% 0,00% 0,00% 0,00% 0,99% 0,90%
0,00% 1,72% 0,13% 0,00% 0,00% 0,00% 1,05% 0,00% 0,00% 1,11% 1,12%
0,00% 1,89% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,33% 0,00% 7,61% 2,92% 2,14%
0,00% 0,00% 0,20% 0,00% 0,72% 0,00% 1,32% 0,00% 0,00% 0,94% 0,86%
0,00% 0,00% 6,09% 0,00% 0,00% 0,74% 0,00% 0,00% 0,00% 0,65% 0,70%
7,92% 0,30% 1,61% 3,18% 18,03% 73,36% 1,66% 9,81% 0,00% 8,32% 8,42%
0,00% 0,97% 8,51% 86,96% 8,86% 2,18% 0,00% 11,00% 0,00% 8,78% 7,31%
0,00% 7,96% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 48,44% 1,77% 12,55% 1,59% 1,89%
0,00% 3,85% 0,00% 0,00% 0,24% 0,00% 0,19% 0,00% 0,00% 1,19% 1,28%
0,00% 1,57% 1,34% 0,00% 0,00% 0,00% 8,22% 0,00% 27,66% 3,63% 3,39%
0,00% 0,25% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00% 1,92% 1,91% 1,38%
0,00% 1,66% 0,00% 0,00% 0,00% 0,98% 5,45% 0,00% 21,31% 3,47% 2,96%
0,00% 0,17% 29,68% 8,67% 0,00% 0,86% 0,22% 0,00% 0,00% 6,95% 5,29%

86,45% 0,00% 3,60% 0,00% 1,52% 0,00% 20,41% 71,14% 0,00% 11,26% 12,47%

0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,23% 0,34%
0,00% 1,39% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,14% 0,00% 0,00% 0,21% 0,23%
0,00% 0,00% 16,16% 0,00% 0,00% 4,01% 0,00% 0,00% 0,00% 6,41% 4,89%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,19% 0,79% 0,72%
4,20% 8,48% 12,82% 1,19% 70,63% 4,84% 9,58% 6,28% 0,00% 22,49% 27,47%
0,00% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,08% 0,00% 0,00% 0,19% 0,12%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Dado o fato das maiores concentracdes de Emissivo situarem-se nas regioes
Sudeste (49,2%) - Sao Paulo sozinho responde por 27,5% - e Sul 17,5%,
perfazendo juntas 66,7%, ¢ natural que, por apresentarem maior proximidade e
acessibilidade, as principais destinagcdes também ai se concentrem, ressalvados os

casos de Fortaleza, Salvador, Natal, Recife, Brasilia e Porto Seguro.

Conforme ressalvado no caso das Unidades da Federagdo, esta ordenacgao ¢
decorrente do critério de numero de turistas, cujo resultado caracteriza o volume
quantitativo do fluxo massivo das viagens. Significa dizer que, tivesse sido outro o
critério para a ordenacdo, outra seria também a classificagdo de cada uma das

localidades.

Assim, como visto, quando o fluxo de viagens ¢ segmentado por gasto; por nivel
de renda; por tipo de hospedagem ou de transporte; por motivo de viagem,
inclusive a de negbcios; ou por qualquer outra forma de segmentacdo, que
diferencie a qualidade da viagem versus a quantidade, pode-se esperar

alteracdes significativas nas ordenacdes obtidas.

E o que acontece quando se restringe essa verificagdo aos turistas do segmento de
renda com mais de 15 SM. As principais cidades visitadas, ainda em namero de
turistas, sdo as seguintes: Sdao Paulo (respondendo por 7,23%); Rio de Janeiro
(5,03%); Fortaleza (4,37%); Recife (4,13%); Salvador (3,06%); Natal (2,51%);
Floriandpolis (2,08%); Porto Seguro (2,01%); Brasilia (1,95%); Camburit
(1,94%); entre outras, acumulando essas 10 (dez) cidades quase 35% do total

Tabela 42.
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TABELA 42

Principais Destinos Municipais das Viagens Domésticas, por U.F., do segmento com Mais de 15 SM

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
Municipios Sao Paulo Rio c.ie Fortaleza Salvador B.elo Santos Recife Natal Praia Porto Porto Brasilia Ubatuba | Cabo Frio @ Itanhaém Guaruja
Janeiro Horizonte Grande Alegre Seguro
RO 63,75% 2,15% 2,15% 2,15% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 6,39% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
AC 19,13% 5,81% 17,34% 1,01% 0,00% 0,00% 0,00% 4,81% 0,00% 4,81% 1,01% 4,81% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
AM 7,36% 6,97% 7,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,11% 10,34% 0,00% 3,48% 0,00% 17,30% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
RR 14,04% 4,71% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 23,37% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
PA 12,97% 6,76% 5,00% 0,40% 0,76% 0,00% 0,17% 4,48% 0,00% 0,57% 0,00% 4,65% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
AP 5,92% 5,27% 7,63% 0,00% 0,00% 0,00% 2,36% 5,27% 0,00% 0,00% 0,00% 5,27% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
T0 4,45% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 3,51% 3,51% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MA 5,64% 4,69% 2,43% 0,00% 0,00% 0,00% 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,99% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Pl 0,78% 0,00% 12,02% 0,53% 0,00% 0,00% 0,25% 0,00% 0,00% 0,00% 0,25% 0,53% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
CE 5,28% 0,27% 7,86% 5,02% 0,00% 0,00% 4,80% 2,99% 0,00% 0,00% 0,00% 2,64% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
RN 0,47% 3,97% 8,14% 0,47% 0,00% 0,00% 14,26% 11,45% 0,00% 0,00% 0,00% 1,95% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
PB 0,51% 3,09% 0,00% 3,28% 0,00% 0,00% 9,58% 10,63% 0,00% 0,00% 0,00% 1,53% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
PE 4,75% 0,66% 8,07% 1,83% 0,17% 0,00% 8,70% 9,57% 0,00% 0,00% 0,66% 0,23% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
AL 3,72% 0,00% 6,05% 3,57% 0,00% 0,00% 9,07% 7,28% 0,00% 0,00% 0,00% 3,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
SE 0,68% 12,85% 8,83% 15,07% 4,31% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 4,84% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
BA 8,74% 8,97% 2,65% 5,98% 0,25% 0,00% 3,73% 0,36% 0,00% 0,12% 2,32% 0,16% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MG 10,48% 6,63% 2,32% 2,59% 6,10% 0,50% 0,00% 0,29% 0,00% 0,00% 0,92% 1,33% 0,38% 0,66% 0,00% 0,65%
ES 2,55% 9,78% 1,63% 2,35% 4,90% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,63% 4,74% 0,00% 3,26% 0,00% 0,00%
RJ 5,01% 2,51% 0,11% 5,22% 3,17% 0,00% 2,47% 0,00% 0,00% 4,66% 0,64% 2,29% 2,29% 7,73% 0,00% 0,00%
SP 2,46% 3,41% 4,62% 2,64% 2,08% 4,34% 0,14% 1,13% 4,28% 0,16% 0,24% 0,24% 2,77% 0,18% 3,55% 3,47%
PR 4,06% 0,45% 0,00% 0,00% 0,00% 1,88% 0,00% 0,00% 0,45% 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,23% 0,00%
SC 4,68% 2,89% 0,84% 0,84% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,93% 0,00% 0,60% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
RS 3,93% 2,43% 1,32% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 6,12% 2,59% 0,56% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MS 12,83% 7,96% 0,00% 0,00% 3,98% 0,78% 0,00% 3,98% 0,00% 0,00% 7,96% 0,78% 4,76% 0,00% 0,00% 0,00%
MT 3,81% 0,00% 5,42% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,92% 1,92% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
GO 15,63% 3,90% 0,00% 7,82% 0,00% 0,00% 0,00% 3,90% 0,00% 0,00% 0,00% 7,11% 0,00% 0,00% 0,00% 0,72%
DF 6,69% 13,29% 0,00% 0,00% 13,29% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%| 26,67% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
BRASIL 5,02% 3,74% 3,08% 2,71% 2,03% 1,60% 1,51% 1,50% 1,44% 1,39% 1,38% 1,33% 1,33% 1,31% 1,26% 1,19%

Acumulado 5,02% 8,76% 11,84%  14,55%  16,58%  18,18%  19,69%  21,18%  22,62% 24,01%  2540%  26,72%  28,05%  29,36% 30,62% 31,81%
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Principais Destinos Municipais das Viagens Domésticas, por U.F., do segmento com Mais de 15 SM

17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Guarapari Aracaju | Curitiba doﬁnlg:ils P::;:a Belém FIO"ZnOPOI' Vicseanote Agz::; do Mongagua Campinas dga\‘lrgfcféso Londrina Caragauatatub Outras Total
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 23,42% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 41,28%  100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7.27% 3,48% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 36,62% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 9,33% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 48,55% 100,00%
0,00% 0,00% 2,28% 0,00% 0,17% 2,95% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 58,83% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,36% 39,58% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 26,33% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 3,51% 0,00% 4,45% 0,00% 80,58% 100,00%
0,00% 0,00% 1,40% 0,00% 0,00% 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 81,04% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,25% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 85,39% 100,00%
0,00% 0,22% 0,00% 0,00% 0,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 70,87% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,42% 1,95% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 54,92% 100,00%
0,00% 2,77% 0,00% 1,53% 23,34% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 43,75%  100,00%
0,00% 1,83% 0,00% 0,00% 4,62% 0,23% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 58,67% 100,00%
0,00% 8,12% 3,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 56,14% 100,00%
0,00% 1,85% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 51,57% 100,00%
0,00% 2,81% 0,00% 0,00% 0,36% 0,36% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 63,20%  100,00%
2,15% 0,00% 0,17% 0,00% 0,49% 0,00% 0,20% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,65% 63,48% 100,00%
4,55% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 64,62% 100,00%
6,22% 2,29% 0,11% 6,62% 2,29% 0,00% 0,00% 0,00% 4,66% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 41,69% 100,00%
0,00% 1,22% 1,35% 0,00% 0,00% 0,39% 0,45% 2,18% 0,00% 1,98% 1,41% 1,73% 1,14% 1,45% 50,98% 100,00%
0,00% 0,00% 5,12% 0,00% 0,00% 0,00% 2,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,48% 0,00% 1,43% 0,00% 81,46% 100,00%
0,00% 0,00% 1,45% 0,00% 0,00% 0,00% 6,21% 0,00% 0,00% 0,00% 1,46% 0,00% 1,33% 0,00% 77,77% 100,00%
0,00% 0,00% 0,26% 0,00% 0,00% 0,00% 1,81% 0,00% 0,00% 0,00% 0,47% 0,00% 0,00% 0,00% 80,51% 100,00%
0,00% 0,00% 3,98% 0,00% 0,00% 0,00% 4,76% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,42% 45,79%  100,00%
0,00% 0,00% 5,73% 0,00% 1,92% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,61% 0,00% 77,67% 100,00%
3,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 3,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,24% 0,00% 54,52% 100,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 6,69% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 33,37% 100,00%
1,15% 1,12% 1,09% 1,04% 0,97% 0,88% 0,73% 0,72% 0,71% 0,65% 0,59% 0,57% 0,55% 0,54% 56,87% 100,00%
32,96% 34,08% 35,18% 36,22% 37,18% 38,07% 38,80% 39,52% 40,23% 40,89% 41,47% 42,04% 42,59% 43,13% 100,00%



Ainda assim, aquelas destinacdes ressalvadas, - Fortaleza, Salvador, Natal, Recife,
Porto Seguro, entre outras - , embora relativamente mais distantes em relacdo aos
principais centros emissores (Sudeste e Sul), continuam a ocupar posicoes
destacadas, entre os municipios de maior potencial turistico do Pais, por disporem

de diferenciados atrativos de natureza turistica.

Informagdes mais detalhadas quanto aos destinos das Viagens Domésticas, de um
modo geral, bem como quanto aos dos individuos do segmento de renda com mais

de 15 SM e outros segmentos.

5.7. Matrizes de Origem—Destino das Viagens Domésticas

Foram construidos dois grupos de matrizes de origem-destino: um relativo aos fluxos em
numero de turistas e o outro relativo aos fluxos monetarios decorrentes das viagens, ambos

discriminados por Unidade da Federagao.

5.7.1. Matrizes em Numero de Turistas

As matrizes de numero de turistas sintetizam os resultados das interagdes entre os
estados emissores (origem) e os receptores (destinos). Mais uma vez confirma-se
proposicao formulada em ambito das relagdes internacionais, de predominancia dos

fluxos intra-regionais relativamente aos inter-regionais.’

No caso brasileiro constata-se que, de sua destinacdo, a excecdo das Regides
Centro-Oeste (39,7%) e Norte (47,8%) , todas as demais responderam por mais
de 75% (média de 76,5%) do total : Nordeste (86,4%); Sul (83,4%) ¢ Sudeste
(75,4%).

! Planejamento do Turismo, Wilson Abrahdo Rabahy, Edigdes Loyola, Sao Paulo, 1980
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A distancia e as restricdes de renda que atingem a maioria da populagdo brasileira
sdo os principais fatores que levam os turistas brasileiros a priorizar os destinos

dentro da regido onde residem.

Menor, no entanto, ¢ o significado da participagdo relativa das regides menos
desenvolvidas, quando em termos de contribui¢do ao seu proprio receptivo: no
Nordeste a participagdo reduz-se para 71,9%, enquanto no Sudeste evolui para

85,3%. Seguem-se as regides: Sul(79,3%); Norte(61,8%); e Centro-Oeste(35,1%).

Esta mesma situacdo de concentraciio das viagens em destinos dentro da propria
regido repete-se em nivel ainda mais restrito, ou seja, intra-estados. Pelo
somatorio da diagonal principal da Matriz, obtém-se como resultado que o
receptivo dos Estados ¢ constituido em sua maior parte por si proprios, enquanto

emissivos; em média, 52,7% do total.

Quando confrontadas as contribui¢des relativas dos Estados no total de saidas ¢
no total do receptivo, verificam-se relacdes maiores que a unidade (% na saida /
% no receptivo) para as Unidades da Federacao menos desenvolvidas, aquelas que
se apresentam como predominantemente receptivas; ¢, menor que a unidade,

para as localidades predominantemente emissoras.

Isto significa que, no primeiro caso, a contribuicdo do proprio Estado nao ¢ tdo
significativa em relacdo a importancia de seu receptivo total; e, no outro caso,
que o receptivo daquela Unidade da Federacdo ndo ¢ tdo atraente, em termos
relativos, para as demais regides do Pais, sendo seu emissivo, no entanto, de alto

significado relativo.

Como ilustracdo sdo destacados, de um lado, os casos de Sao Paulo (contribuicao
relativa no seu emissivo de 59,4% e no seu receptivo de 71,0%, resultando numa
relacdo igual a 0,84) e do Rio de Janeiro (relacdo de 0,75); e, de outro, Bahia

(relagdo de 1,25) e Ceara (relagao de 1,82).
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Convém salientar que as informagdes até aqui descritas referem-se as viagens dos
individuos, independentemente de sua freqiiéncia, o que caracteriza 0 niimero
de turistas que, pelo menos uma vez, procede de um lugar e se destina a outro,
no ano de 2001. Com vistas as estimativas do niimero total de viagens (fluxo de

viagens) construiu-se as matrizes 4 e 5.

A matriz 4 revela o nimero médio de viagens dos turistas, por Unidade da
Federacao, tanto em termos da origem, quanto em termos do destino. A partir da
relagdo entre os resultados das matrizes 1 e 4 obtém-se a matriz 5, que fornece

informagdes sobre o fluxo total das viagens entre Unidades da Federacao.



MATRIZ 1

Matriz Origem-Destino : Fluxo do Ntiimero de Turistas

Total
AC | 000% | 000% | 000% | 002% | 001% | 003% | 001%  000% | 000%  000%  003%  000%  001% | 001% | 000%  001% | 000%  000%  001%  001% | 001% | 001% | 000% | 000% | 000% | 003% 0,00% | 0,19%
AL 000%  055%  0,00%  000%  011% | 013% | 008% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 002% | 001% | 000% | 018%  000%  005%  000% | 003% | 000% | 000%  000% | 0,19% | 0,04% 0,02% | 1,41%
AP 000% | 000% | 007% | 000% | 000% | 004% | 004%  000% | 002%  002%  000%  000%  000% | 000% | 001%  031% | 001%  000%  001%  0,00% | 0,03% | 001% | 000% | 000% | 000% | 004% 0,00% | 0,61%
AM | 0,00% | 0,00%  0,00% | 011% | 001% | 003% | 005% | 001% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 006% | 000%  034% | 000%  000%  003%  001%  003% | 001% | 002%  001% | 0,00% | 0,03% 0,00% | 0,77%
BA  000%  002%  000% | 000%  507% | 009% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 002% | 002% | 001%  003%  013%  003% 001%  001%  070% | 000% | 000%  010% | 047%  0,36% 0,00% | 7,08%
CE  000%  001%  003%  000%  007% | 244% | 004% | 000% | 000% | 001% | 000% | 000% | 000% | 001% | 011% | 001% | 013%  010%  011%  000%  001% | 000% | 000%  001% | 0,00% | 0,10% 0,00% | 3,22%
DF  000% 000% | 000% | 000%  047% | 0,06% | 0,00%  0,19% | 074%  0,07% | 0,00%  000%  021% | 000% | 000% | 007% | 018% | 000%  006% | 000% | 033% | 007% | 000%  013% | 000%  027% 0,00% | 2,86%
ES  000% 000% | 000% | 000%  009% | 001% | 002%  034% | 0,01%  000%  0,00%  000%  0,13% | 001% | 000% | 000% | 003% | 000%  000% | 002% | 012% | 000% | 000%  001% | 000%  011% 0,00% | 0,90%
GO  000%  000%  000%  000%  006% | 000% | 010%  003% | 048%  001%  0,02% | 000% | 0,10% | 001% | 001% | 001% | 000% | 000%  006% | 000% | 003% | 000% | 000%  000% | 000%  011% 0,06% | 1,12%
MA | 000% | 001% | 000% | 000% | 001% | 033% | 008%  000% | 005%  105%  000%  002%  001% | 001% | 000%  019% | 001% | 0,9%  0,00%  0,00% | 0,03% | 000% | 000% | 001% | 000% | 009% 0,05% | 2,14%
MT  000%  000%  000% | 001%  005% | 002% | 004% | 000% | 006% | 000% | 039% | 008% | 001% | 004% | 001% | 003% | 000%  000%  000%  001%  001% | 000% | 000%  001% | 0,00% | 0,09% 0,01% | 0,86%
MS  000%  000%  000%  001%  007% | 001% | 000% | 000% | 002% | 000% | 005% | 022% | 001% | 004% | 001% | 000% | 003%  000%  001%  001%  004% | 000% | 000%  005% | 0,00%  0,12% 0,00% | 0,70%
MG  000%  001%  000%  000%  082% | 009% | 013%  074% | 067%  001%  007% | 001% | 353% | 009%  001% | 001% | 004% | 000%  001% | 000% | 056% | 000% | 000%  014% | 000% | 140% 0,08% | 8,42%
PR 000% 000% | 000% | 000%  007% | 001% | 001%  000% | 001%  000%  004%  012%  0,15% | 4,23% | 000% | 003% | 000% | 002%  000% | 031% | 024% | 000% | 001%  125% | 000%  080% 0,00% | 7,31%
PB  000% 003% | 000% | 000%  004% | 0,19% | 0,02% | 0,00% | 0,00%  0,00%  0,00%  000%  000% | 001% | 1,07% | 006% | 012% | 001%  012% | 001% | 004% | 000% | 000%  000% | 001%  0,16% 0,00% | 1,89%
PA  002% 002% | 003% | 011%  002% | 0,12% | 0,068%  0,01% | 0,04%  0,09% | 0,02%  002%  0,04% | 002% | 000% | 036% | 007% | 000%  004% | 000% | 005% | 000% | 000%  000% | 000%  011% 0,02% | 1,28%
PE  000% 032% | 000% | 000%  017% | 041% | 0,08% | 0,00% | 0,00%  0,04% | 0,00%  000%  000% | 002% | 017% | 002% | 1,65% | 007%  013% | 002% | 002% | 000% | 000%  003% | 004%  0,19% 0,00% | 3,39%
Pl 000%  001% | 000% | 000% @ 000% | 027% | 000% | 001% | 000%  003% | 000% | 000%  000% | 000% | 000% | 000%  007%  095% | 001%  000%  000% | 000% | 000%  000% | 0,00% | 001% 0,00% | 1,38%
RN 000%  000%  000% | 000%  000% | 049% | 002% | 000% | 001% | 000% | 000% | 001% | 001% | 001% | 006%  001% | 027%  014%  181%  000%  004% | 000% | 001%  000% | 0,00%  0,03% 0,03% | 2,96%
RS  000% 001% | 000% | 000%  007% | 005% | 0,01%  0,00% | 0,03%  000%  003%  000%  001% | 024% | 000% | 000% | 002% | 000% | 000% | 353% | 007% | 000% | 000%  100% | 000%  020% 0,00% | 529%
RJ  003%  003% | 000% | 000%  047% | 017% | 052% | 102% | 005% | 000% | 000% | 000%  137% | 003% | 013%  000%  023%  003% | 033%  043%  583% | 000% | 000%  008% | 0,13%  159% 0,01% | 12,47%
RO  000%  000%  000% | 002%  000% | 002% | 000% | 000% | 002% | 000% | 003% | 000% | 003% | 000% | 000%  000% | 000%  000%  000%  001%  001% | 003% | 000%  001% | 0,00% | 0,14% 0,00% | 0,34%
RR  0,00%  0,00%  000%  009%  000% | 000% | 004% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 001% | 001% | 000%  001% | 000%  000%  000%  000%  001% | 000% | 001%  001% | 0,00%  0,03% 0,00% | 0,23%
SC  000% | 0,00%  000% | 000%  005% | 002% | 002% | 000% | 000% | 000% | 002% | 004% | 005% | 095% | 000%  000% | 001%  000%  000%  063%  006% | 000% | 000%  245% | 0,01%  0,59% 0,00% | 4,89%
SE  000%  0,04%  0,00%  000%  0,13% | 006% | 001% | 004% | 000% | 000% | 000% | 000% | 003% | 000% | 002% | 000% | 004%  000%  001%  003%  004% | 000% | 000%  000% | 023%  0,03% 0,00% | 0,72%
SP  000% | 010%  000% | 000%  1,02% | 077% | 011% | 003% | 088% | 006% | 018% | 026% | 299% | 107% | 039%  006% | 031% 001% 056%  08% | 108% | 000%  001% | 030% | 0,14%  16,30% 0,00% | 27,47%
TO  000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000% | 000%  000%  001%  003%  000%  000%  001% | 000% | 000%  003% | 0,00%  000%  000%  000% | 000% | 001% | 000% | 000% | 000% | 000% 0,03% | 0,12%
Total | 0,04% | 1,16% | 0,14% | 0,38% | 887% | 586% | 149% | 243% | 3,09% | 1,43% | 0,90% | 0,79% | 873% | 690% | 2,02% | 161% | 3,57% | 1,57% | 3,38% | 590%  940% | 0,14% | 0,08% | 559% | 1,22% | 22,97% | 0,33% | 100%
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MATRIZ 2

Matriz Regiao X Regido: Participagao Intra-regional do Turismo no Brasil, em Numero de Turistas.

Sudeste Centro-Oeste
IR v Es  RJ SP MS MT GO | DF

Nordeste

MA Pl CE RN PB PE

emissivo
receptivo

86,4%
71,9%

Média Ponderada

76,51%
(Regido x Regido)

Média das Médias

66,7%

emissivo 39,7%
receptivo  35,1%
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AC

A

AP

PA

RO

RR

TO

AL

BA

CE

mMa

PB

PE

Pl

RN

SE

DF

GO

MT

ms

ES

MG

sP

PR

RS

sSC

MATRIZ 3

Matriz Estado x Estado: Participagéio Intra-estadual do Turismo no Brasil, em Namero de Turistas.

AC AM AP PA RO RR TO AL BA CE A PB PE Pl RN SE DF GO MT MS ES MG RJ SP PR RS sC
0,0%
0,0%%
13,8%
28.1%
12.2%
54,2%
0,0%
0,0%
1.0%
4,2%
1.7%
0.7%
27,3%
10,0%
9,2%
bR o Meadia Pondarada
71.6% 52,70
57.2%
75,9%
41,7%
49,2%
73,6%
56,9%
53,2%
48,9%
46,4%
58,5%
60,4%
61,0%
53,5%
=1,9%
18.7%
0.0%
0,0%
A42,4%
15,4%
45,0%
42,9%
321%
28.4%
37.8%
14,0%
42,0%
40,5%
46,5%
52,0%
I:l(%) do Total Emissivo 59,4%
T1,0%
[ %) do Total Receptiva 57.9%
51,4%
56,8%
[Média das méa. 36,6% 53,9%
50,1%
13.7%
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MATRIZ 4

Matriz Oriiem-Destino : Niimero Médio de Viaiens iem nl]mero‘
Total

AC 0,00
AL 0,00

AP 0,00
AM 0,00
" BA 000
' CE 000
' DF 0,0
ES 000
GO 0,00
MA 0,00
MT 0,00
MS 0,00
MG 0,00
PR 0,0
PB 0,0
PA 1,0
PE 0,00

Pl 0,00
RN 0,00
RS | 0,00

RJ 2,00
RO 0,00

RR

SC
SE
SP
TO
Total

0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
1,63

0,00
2,03

0,00
0,00
1,00
1,00
0,00
1,00
1,00
1,00
0,00
0,00
1,00
1,00
3,70
1,00
1,36
1,00

0,00

1,00
1,00
0,00

0,00

0,00
3,15
1,00
0,00
1,72

0,00
0,00

2,24
0,00
0,00
3,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
1,00
0,00
1,00

0,00

0,00
0,00
0,00

0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
2,15

1,00
0,00

1,00
1,48
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
1,00
2,00
0,00
0,00
0,00
1,00
0,00
0,00

0,00

0,00
0,00
1,00

1,28

0,00
0,00
0,00
0,00
1,23

1,00
1,01

1,00
1,00
1,96
1,00
1,25
1,10
1,27
1,65
1,05
1,16
1,44
1,05
1,42
1,00
2,25
1,00

1,00

1,00
1,08
1,00

1,00

2,55
1,18
1,20
1,00
1,66

1,00
1,54

2,84
1,58
1,00
1,87
1,00
1,00
0,00
1,06
1,00
1,00
1,00
1,00
1,50
1,00
1,28
1,80

1,30

1,00
1,00
1,00

1,00

1,00
1,65
1,02
0,00
1,50

1,00
1,00

1,78
1,00
3,00
2,89
0,00
1,08
2,24
1,08
1,00
1,00
2,02
1,00
2,82
1,37
1,15
1,20

1,97

1,00
1,52
4,99

1,57

1,44
1,00
1,00
0,00
1,52

0,00
0,00

0,00
1,00
3,00
1,00
2,31
1,53
1,00
0,00
0,00
0,00
1,12
1,00
0,00
1,00
0,00
1,00

0,00

0,00
1,38
0,00

0,00

0,00
1,00
1,00
0,00
1,37

1,00
0,00

2,00
0,00
1,00
0,00
2,00
1,00
1,81
1,58
1,00
1,00
1,58
1,00
0,00
1,00
0,00
1,97

7,00

1,00
1,00
1,00

1,00

0,00
1,00
1,06
1,00
1,54

1,00
0,00

1,37
1,00
0,00
1,77
1,00
0,00
1,00
1,54
0,00
0,00
1,00
0,00
1,00
1,19
1,00
1,75

0,00

0,00
0,00
0,00

0,00

0,00
0,00
1,09
1,04
1,42

1,00
0,00

0,00
1,04
0,00
0,00
0,00
1,00
1,00
0,00
1,12
2,39
1,00
1,59
0,00
1,89
0,00
1,00

0,00

1,00
0,00
1,42

0,00

1,14
1,00
1,23
1,00
1,24

1,00
0,00

0,00
3,00
1,00
1,00
0,00
1,00
0,00
1,00
3,16
2,11
1,47
1,00
0,00
1,00
0,00
0,00

1,00

1,41
0,00
0,00

1,00

1,56
0,00
1,39
1,00
1,73

1,00
0,00

0,00
1,00
2,27
1,00
2,06
2,03
1,04
1,00
1,00
1,17
1,81
1,04
0,00
1,04
1,00
0,00

1,00

3,00
1,60
1,16
14,9
9
1,00
1,00
1,56
1,47
1,68

1,00
11,0
0
0,00
1,09
1,00
1,00
0,00
1,10
1,00
1,00
1,20
2,45
1,00
1,69
1,00
1,00
3,00
0,00
11,0
0
1,03
1,39
1,00

1,50

2,29
0,00
1,59
1,18
1,75

0,00
1,57

1,00
0,00
1,00
1,08
0,00
0,00
1,00
1,00
2,71
2,00
1,00
0,00
2,29
1,00
1,29
1,00

1,69

1,00
1,00
0,00

1,00

0,00
1,67
1,00
1,00
1,72

1,00
1,00

1,43
1,67
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,16
1,00
0,00
1,00
1,00
1,03
1,06
1,00
1,00

2,00

1,00
0,00
1,00

1,96

0,00
4,92
2,22
1,00
1,34

1,00
1,83

1,00
2,03
1,35
1,33
5,33
1,00
1,00
1,00
1,00
2,00
1,06
1,00
1,76
1,22
2,85
1,00

2,16

1,00
1,00
0,00

1,99

1,72
1,00
1,47
1,00
2,32

0,00
4,00

0,00
0,00
1,00
1,17
0,00
0,00
0,00
1,43
0,00
0,00
0,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,77

1,05

0,00
1,00
0,00

0,00

1,00
2,00
1,27
0,00
1,53

1,00
1,41

1,85
1,00
1,00
1,38
1,00
0,00
1,00
2,00
0,00
1,00
1,00
1,00
1,80
1,00
1,04
2,04

1,92

0,00
1,00
0,00

0,00

0,00
1,49
1,23
1,00
1,55

1,00
0,00

0,00
1,00
1,00
1,00
0,00
1,00
1,00
1,00
1,00
2,23
1,00
1,66
1,00
1,00
1,00
1,00

1,00

1,70
1,00
1,00

1,00

1,85
1,00
1,02
0,00
1,55

2,32
1,00

1,05
1,65
1,67
1,00
1,00
1,20
1,00
1,60
1,38
2,56
1,73
1,27
1,00
1,00
1,00
1,00

1,31

1,23
2,21
1,24

1,00

1,32
2,00
1,39
0,00
1,93

1,00
0,00

2,00
1,41
0,00
0,00
2,00
0,00
0,00
0,00
1,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00

0,00
0,00
1,39

1,00

0,00
0,00
0,00
1,00
1,66

0,00
0,00

1,00
2,94
0,00
0,00
0,00
1,00
0,00
0,00
7,00
0,00
0,00
1,00
0,00
0,00
0,00
1,00

1,00

0,00
0,00
1,00

1,00

0,00
0,00
1,07
0,00
1,93

0,00
1,00

0,00
1,00
1,00
1,00
1,55
1,00
1,00
1,00
1,00
1,24
1,15
1,62
0,00
0,00
1,00
0,00

0,00

1,81
1,00
1,00

1,00

1,90
0,00
1,28
0,00
1,70

0,00
1,51

0,00
0,00
1,21
1,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
1,00
0,00
1,69
0,00

0,00

0,00
1,00
0,00

1,00

1,00
1,57
1,93
0,00
1,39

1,30
3,13

1,00
2,34
1,72
1,20
3,63
1,25
1,63
1,20
3,16
2,66
1,63
1,53
1,13
1,20
1,70
1,29

2,29

1,59
1,11
1,68

1,69

3,75
1,61
2,15
2,31
2,04

1,00
1,00

0,00
1,00
0,00
1,00
0,00
0,00
1,00
1,37
1,00
0,00
1,19
0,00
0,00
2,00
1,77
0,00

1,00

1,00
1,00
0,00

0,00

0,00
0,00
3,00
1,11
1,19

1,02
1,37

1,52
1,42
1,36
1,32
1,62
12
1,42
0,97
1,19
1,84
1,30
1,18
1,44
0,90
1,69
125

1,24

1,36
1,44
1,13
1,63

1,57
111
148
i)

1,40




MATRIZ 5

Fluxo Turistico Total, em Numero de Viagens (em %), dado pela

AC 0,00% 0,00% 0,00% 0,02% 0,01% 0,02% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00%
AL 10,00% 0,60% 0,00% 0,00% 0,06% 0,11% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,12% 0,01% 0,00% 0,18% 0,00% 0,04% 0,00%
AP 10,00% 0,00% 0,11% 0,00% 0,00% 0,07% 0,04% 0,00% 0,02% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,30% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00%
AM 0,00% 0,00% 0,00% 0,10% 0,00% 0,03% 0,03% 0,01%|0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00% 0,38% 0,00% 0,00% 0,02% 0,01%
BA 10,00% 0,01% 0,00% 0,00% 5,35% 0,05% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,03% 0,01% 0,00% 0,02% 0,10% 0,02% 0,00% 0,00%
CE 10,00% 0,00% 0,05% 0,00% 0,04% 2,48% 0,06% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,07% 0,01% 0,10% 0,07% 0,08% 0,00%
DF 0,00% 0,00% 0,00%|0,00% 0,34%|0,03% 0,00% 0,25% 0,85% 0,04% 0,00% 0,00% 0,24% 0,00% 0,00% 0,04%| 0,55% 0,00% 0,03% 0,00%
ES 10,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06% 0,00% 0,01% 0,31% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,16% 0,01% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,01%
GO 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,05% 0,00% 0,14% 0,02% 0,57% 0,01% 0,02% 0,00% 0,07% 0,01% 0,01% 0,01% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00%
MA 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,18% 0,04% 0,00% 0,04% 0,82% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,11% 0,00% 0,14% 0,00% 0,00%
MT 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,03% 0,01% 0,02% 0,00% 0,03% 0,00% 0,24% 0,15% 0,00% 0,02% 0,01% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
MS 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,05% 0,01% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,07% 0,31% 0,01% 0,06% 0,01% 0,00% 0,04% 0,00% 0,01% 0,01%
MG 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,68% 0,05% 0,15% 0,48% 0,61% 0,00% 0,04% 0,01% 3,71% 0,05% 0,01% 0,01% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00%
PR 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,06% 0,08% 3,78% 0,00% 0,02% 0,00% 0,01% 0,00% 0,27%
PB 10,00% 0,05% 0,00% 0,00% 0,03% 0,15% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,29% 0,03% 0,11% 0,01% 0,11% 0,01%
PA 0,01% 0,01% 0,02% 0,06% 0,01%0,07% 0,05% 0,00% 0,02% 0,07% 0,02% 0,01% 0,03% 0,01% 0,00%0,22% 0,05% 0,00% 0,02% 0,00%
PE 10,00% 0,25% 0,00% 0,00% 0,22% 0,30% 0,05% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,03% 0,12% 0,01% 2,71% 0,04% 0,08% 0,01%
Pl 10,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,26% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,88% 0,01% 0,00%
RN 10,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,31% 0,02% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,07% 0,05% 0,01% 0,29% 0,07% 1,70% 0,00%
RS 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,04% 0,03% 0,01% 0,00% 0,02% 0,00% 0,02% 0,00% 0,02% 0,15% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 3,56%
RJ 10,03% 0,02% 0,00% 0,00% 0,31% 0,10% 0,47% 0,85% 0,03% 0,00% 0,00% 0,00% 1,32% 0,02% 0,08% 0,00% 0,14% 0,02% 0,20% 0,26%
RO 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,01% 0,01% 0,00% 0,01% 0,00% 0,02% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
RR 10,00% 0,00% 0,00% 0,07% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,08% 0,01% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
SC 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06% 0,01% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,03% 0,03% 1,12% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,60%
SE 0,00% 0,07% 0,00% 0,00% 0,08% 0,05% 0,01% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,01% 0,00% 0,02% 0,00% 0,01% 0,01%
| SP 10,00% 0,06% 0,00% 0,00% 0,71% 0,45% 0,06% 0,02% 0,54% 0,04% 0,13% 0,21% 2,73% 0,99% 0,23% 0,08% 0,27% 0,01% 0,40% 0,51%

 TO 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%

Total |0,04% 1,10%

[818%

%\134%

%[108%

1,91%

%

100

amostra.

0,02% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02%
0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,15% 0,06%
0,02% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,03%
0,03% 0,01% 0,04% 0,01% 0,00% 0,05%
0,63% 0,00% 0,00% 0,05% 0,31% 0,34%
0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,07%
0,19% 0,08% 0,00% 0,12% 0,00% 0,55%
0,09% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,08%
0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,12%
0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06%
0,01% 0,00% 0,02% 0,00% 0,00% 0,15%
0,07% 0,00% 0,00% 0,04% 0,00% 0,21%
0,56% 0,00% 0,00% 0,10% 0,00% 1,32%
0,16% 0,00% 0,01% 1,07% 0,00% 0,64%
0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,09%
0,03% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,08%
0,01% 0,00% 0,00% 0,02% 0,04% 0,18%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0,03% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,04%
0,05% 0,00% 0,00% 1,07% 0,00% 0,19%
7,80% 0,00% 0,00% 0,05% 0,08% 1,07%
0,01% 0,02% 0,00% 0,00% 0,00% 0,14%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,03%
0,04% 0,00% 0,00% 241% 0,01% 1,15%
0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,19% 0,03%
0,85% 0,00% 0,01% 0,22% 0,15% 20,44%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01%
\1073%\014% 0,94% | 27,15%

0,00%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,04%
0,03%
0,01%
0,00%
0,05%
0,00%
0,00%
0,02%
0,00%
0,00%
0,02%
0,00%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,01%
0,03%

Total
0,14%

1,39%

0,66%

0,78%

6,93%

3,05%

3,32%

0,77%

1,14%

1,50%

0,73%

0,92%

7,87%

6,20%

1,95%

0,83%

4,11%

1,24%

2,63%

517%

12,85%

0,27%

0,26%

5,49%

0,57%

29,14%

0,09%

100%




5.7.2. Matrizes dos Fluxos Monetarios

A composi¢do da Matriz Origem-Destino, quando analisada sob a dtica dos gastos
ou receitas turisticas, ndo se altera substancialmente para a maior parte dos casos

em relagdo a Matriz anterior, em nimero de turistas.

Sudeste, continua sendo a principal regido, tanto em termos de centro emissivo,
em numero e em gastos, quanto em termos de receptivo, em niimero e em receitas.

A ordenacio das demais regides também permanece a mesma.

Sao verificadas apenas diferenc¢as nas propor¢oes entre os fluxos quantitativos e
monetarios, devidas as diferentes propensdes de gastos das unidades das
federagdes, segundo seu nivel de desenvolvimento. Analogamente, no lado da
receita, as diferencas se devem as caracteristicas das unidades destinos, se

preponderantemente receptora ou emissora de Turismo.

Como se pode verificar, os estados de maior nivel de renda, enquanto emissivos,
registram contribui¢des relativas superiores, quando em valor versus em numero.
O Estado de Sao Paulo, por exemplo, passa de 27,5% para 31,1%. De outro lado,
Bahia e Ceara registram perdas significativas, passando, respectivamente, de

7,1% para 4,5% e de 3,2% para 2,4%.

No que se refere ao receptivo, no entanto, a situacao se inverte; os Estados mais
desenvolvidos perdem contribuicdo relativa em valor, quando confrontada com a
participacdo em nimero de turistas. De outro lado, nos Estados da Bahia e do
Ceara, por exemplo, as contribuicdes relativas crescem em valor, quando

confrontadas com as de nimero: passam de, respectivamente, 8,9% e 5,9% para

10,1% e 7,4%.
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Outras informagdes e analises desta proposi¢cdo podem ser obtidas e verificadas a
partir ¢ do confronto entre as matrizes dos fluxos monetarios ¢ em nimero de

turistas, respectivamente, as Matrizes 1 € 6 .

No que se refere aos movimentos internos, merecem destaques as reducoes
verificadas nos fluxos intra-regionais, em valor, dos gastos ou das receitas,
comparativamente aos fluxos em nimero de turistas, emissivos ou receptivos.
Como visto, na média geral do Pais, o fluxo intra-regional, em nimero de turistas,
responde por 76,5% do total e, em valor, conforme dados da Matriz 7 , por

52,0%.

O mesmo ocorre quando confrontados os fluxos intra-estados do nimero de
turistas com os de valor dos gastos ou das receitas; a participagdo relativa desse

fluxos reduz-se de 52,7% para tao somente 33,8% (Matriz 8).

Estas e outras informag¢des podem ser verificadas nas Matrizes 6, 7 e 8,

complementadas pelas Matrizes 1, 2 e 3.

Analogamente ao ressaltado em relagdo as distingdes existentes entre niimero de
turistas e numero de viagens (fluxo total), tem-se as diferencas entre receitas ¢

despesas de viagens de turistas e devidas ao fluxo total das viagens.

A matriz 9 apresenta os resultados obtidos pela participacao relativa das Unidades

da Federagdo, nas receitas e nas despesas, decorrentes do fluxo total das viagens.
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MATRIZ 6
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0,00%
0,16%

0,00%
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0,05%
0,00%

0,04%
0,09%
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0,12% 0,01%
0,10% | 0,01%

0,00%
0,00%

0,01%
0,00%

0,01%
0,00%

0,05%
0,00%

0,00%
0,00%

0,02%
0,00%

0,03%
0,00%

0,00%
0,01%

0,03%
0,00%

0,01% 0,00%
0,11% | 0,00%

0,06%
0,03%

0,04%
0,00%

0,05% 0,00%
0,00% | 0,00%

0,00%
0,00%

0,00%
0,00%

0,00%
0,10%

0,12%
0,06%

0,01%
0,04%

Total

0,66%

0,72%

0,00%

0,00%

0,05%

0,00%

0,00%

0,03% | 0,02%

0,00%

0,04%

0,01%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,43%

0,04% | 0,00%

0,03%

0,00%

0,07% | 0,02%

0,00%

0,00%

0,00%

0,06%

0,00%

0,82%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%
0,05%
0,01%
0,00%
0,00%

0,00%
0,00%
0,23%
0,00%
0,00%

0,10%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,04%
1,82%
0,02%
1,95%
0,09%

0,20% 0,10%
0,22%  0,00%
1,05% | 0,01%
0,55% | 0,00%
0,01% 0,01%

0,06%
0,00%
0,00%
0,76%
0,15%

0,00%
0,01%
0,00%
0,22%
0,00%

0,00%
0,00%
0,04%
0,27%
0,00%

0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,01%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%
0,06%
0,00%
0,21%
0,06%

0,02%
0,09%
0,05%
0,00%
0,01%

0,00%
0,01%
0,08%
0,00%
0,00%

0,29%
0,06%
0,00%
0,06%
0,01%

0,00% 0,00%
0,09% 0,02%
0,27% | 0,13%
1,31%  0,00%
0,01% 0,00%

0,14%
0,00%
0,10%
0,44%
0,00%

0,06%
0,02%
0,01%
0,00%
0,07%

0,12% 0,02%
1,00%  0,00%
0,01% | 0,00%
0,58% | 0,27%
0,06% 0,00%

0,02%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,01%
0,08%
0,05%
0,43%
0,02%

0,00%
0,15%
0,00%
0,00%
0,00%

0,16%
0,83%
0,34%
0,64%
0,11%

0,02%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

1,35%

4,51%

2,39%

7,68%

0,63%

0,00%

0,02%

0,00%

0,00%

0,26%

0,00% 0,03%

0,03%

0,23%

0,02%

0,09%

0,00%

0,02%

0,03%

0,06%

0,04%

0,03% 0,00%

0,12%

0,01%

0,01% 0,00%

0,00%

0,01%

0,00%

0,44%

0,01%

1,46%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,09%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,27%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%
0,00%
0,00%
0,07%
0,01%
0,06%
0,04%
0,12%
0,01%
0,00%
0,09%
0,16%
0,00%
0,00%
0,00%
0,03%
0,35%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,03%
0,00%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%
0,02%
0,08%
0,00%
0,00%
0,00%
0,16%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,01%
0,08%
0,00%
0,00%
0,00%

0,04%
0,07%
0,27%
0,39%
0,32%
0,08%
0,08%
0,17%
0,01%
0,00%
0,31%
1,35%
0,01%
0,01%
0,13%
0,05%
2,55%

0,11% 006%
0,10% 0,00%
0,09% 0,00%
021% 0,07%
0,03% 003%
0,15% 0,06%
0,26% 0,15%
027% 0,02%
0,13% 001%
0,14% 0,11%
0,11% 0,02%
0,55% 0,66%
0,02% 001%
0,00% 0,07%
0,03% 0,10%
0,06% 0,02%
2,85% 0,15%

0,00%
0,00%
0,00%
0,60%

000%
000%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
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0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,09%

0,03%
0,00%
0,01%
0,32%
0,02%
0,00%
0,12%
0,00%
0,01%
0,00%
0,08%
0,07%
0,03%
0,00%
0,00%
0,00%
0,94%

0,29%
0,00%
0,00%
0,02%
0,00%
0,00%
0,12%
0,03%
0,02%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,30%

0,00%
0,15%
0,03%
0,04%
0,11%
0,00%
0,05%
0,00%
0,00%
0,00%
0,05%
0,00%
0,06%
0,00%
0,02%
0,00%
0,15%

0,00%
0,02%
0,22%
0,02%
0,15%
0,00%
0,05%
0,00%
0,00%
0,00%
0,02%
0,00%
0,00%
0,00%
0,03%
0,00%
0,22%

0,01%
0,02%
0,03%
1,46%
0,17%
0,00%
0,07%
0,00%
0,00%
0,02%
0,04%
0,80%
0,03%
0,00%
0,04%
0,06%
1,84%

0,02%
0,13%
0,08%
0,01%
2,48%
0,00%
0,09%
0,00%
0,00%
0,05%
0,14%
0,10%
0,01%
0,00%
0,40%
0,00%
1,19%

0,00%
0,02%
0,11%
0,01%
0,00%
0,62%
0,00%
0,06%
0,00%
0,02%
0,01%
1,04%
0,00%
0,00%
0,00%
0,01%
0,31%

0,07%
0,01%
0,00%
0,01%
0,14%
0,02%
0,53%
0,02%
0,01%
0,06%
0,01%
0,00%
0,02%
0,03%
0,00%
0,00%
0,15%

0,00% 0,04%
0,01% 0,00%
0,00% | 0,00%
0,04% | 0,00%
0,04% 0,04%
0,09% 0,01%
0,16% | 0,00%
0,66% | 0,00%
0,00%  0,32%
0,12%  0,01%
0,04% 0,00%
1,22% | 0,10%
0,00% 0,00%
0,00% 0,00%
0,09% 0,00%
0,01% 0,01%
1,82%  0,04%

0,00%
0,00%
0,05%
0,02%
0,02%
0,15%
0,09%
0,06%
0,03%
0,57%
0,00%
0,28%
0,00%
0,00%
0,00%
0,02%
0,64%

0,00%
0,02%
0,03%
0,01%
0,30%
0,00%
0,02%
0,01%
0,03%
0,02%
2,66%
0,92%
0,02%
0,01%
0,43%
0,00%
0,58%

0,06% | 0,00%
0,04% | 0,01%
0,17% 0,00%
0,68% 0,00%
0,19% | 0,00%
0,10% | 0,00%
0,13% 0,00%
0,04% 0,00%
0,01% | 0,00%
0,10% | 0,00%
0,28% 0,00%
4,98% | 0,00%
0,04% | 0,02%
0,02% | 0,00%
0,22% | 0,00%
0,09% | 0,00%
1,51% 0,00%
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0,00%
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0,00%
0,00%
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0,00%
0,00%
0,18%
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0,06%
0,03%
1,08%
0,00%
0,75%
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0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,06%
0,00%
0,00%
0,00%
0,26%
0,00%
0,00%
0,00%
0,04%
0,50%

0,19%
0,02%
0,32%
0,71%
0,74%
0,35%
0,32%
0,18%
0,03%
0,07%
0,49%
0,88%
0,50%
0,07%
0,66%
0,03%
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0,00%
0,00%
0,05%

10,00%
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0,01%
0,01%
0,00%
0,00%
0,01%
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0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,02%

0,98%

0,71%

1,56%

4,95%

6,48%

1,68%

2,57%

1,90%

0,66%

1,36%

5,75%

15,07%

0,84%

0,34%

3,24%

0,44%

31,12%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,01%

0,00% | 0,00%

0,00%

0,01%

0,01%

0,00%

0,00%

0,01%

0,01%

0,01%

0,02%

0,00% | 0,00%

0,01%

0,00%

0,00% | 0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,02%

0,02%

0,13%

Total

0,36%

1,17%

0,31%

0,50%

10,14%

7,40% | 1,74%

2,72%

217%

1,13%

0,83%

0,74%

4,96%

4,96%

2,39%

2,02%

6,18%  0,72%

2,86%

527%

10,58% | 0,34%

0,25%

6,41%

1,11%

22,49%

0,26%

100%




104

® Q= o =

® &4

CE
RN
PB
PE
AL

MATRIZ 7

Matriz Regiao X Regiao: Participagao Intra-regional do Turismo no Brasil, em Gastos e em Receitas.
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51,98%
(Regido x Regido)

gasto 8,96%
receita 18,7%
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MATRIZ 8

Matriz Estado x Estado: Participagéio Intra-estadual do Turismo no Brasil, em Gastos e em Receitas.

AC_AM__AP  PA RO __RR__TO Al __BA _CE___MA_PB___PE___PI RN __SE__DF GO _MT__MS ES MG RJ __SP PR __RS _SC
0.0%
0.0%
7%
19.4%
5.0%
15,8%
20,6%
26.1%
2.0%
5,0%
1.1%
4%
14,5%
7.2%
22 A%
132,9% Média Ponderada
40,3% - 33,82%
17,9%
43,8%
14,2%
25, 6%
25.8%
36,7%
25,9%
35.0%
10.7%
a7.7%
43,6%
43.1%
20,0%
8.0%
31%
0.0%
0,0%
1R.0%
10.7%
21.7%
18.6%
14,2%
301%
23.2%
5,4%
20 5%
29,5%
33.0%
471%
[ Jt=) do Total de Gastas 45 5%
£3,0%
[ w1 do Total de Receitas S8.3%
48,9%
[Média das M 21,2% 46,2%
50,4%
33.4%
16,9%




58. MATRIZ9
UF. AC AL AP AM BA CE DF ES GO MA MT MS MG PR
AC 0 0 0 2.672.857  2.208.829 | 6.678.258 798.165 0 303.210 323569 | 2.501.832 = 125.466 845.333 1.836.504
AL 0 31.150.345 0 0 4727270 = 6.384.715 605.594 0 0 0 0 0 0 0
AP 0 0 4295490  178.789 144.427 2.364.550 | 3.210.072 0 4.367.978 | 1.506.701 0 0 0 0
AM 0 0 0 8.619.188 = 2.228.952 | 17.225.426 = 5.631.727 | 3.021.576 0 19.207 320.742 147.972 96.036 1.241.845
BA 0 2.473.088 0 0 241.232.604 12.264.197 = 410.343 0 772471 0 0 13.634 | 14.218.870  4.720.331
CE 0 334.033 | 37.454.788 0 978.216 | 152.000.605 | 328.626 114.097 0 3.721.551 0 29.661 18.766 2.948.871
DF 0 0 0 0 150.679.416 = 29.845.374 0 107.037.534 | 24.482.132 | 14.584.509 0 0 19.292.133 0
ES 0 127.906 0 0 5.904.526 651.888 888.108 | 16.967.771 92.559 0 538.238 127499 | 8.794.185 729.839
GO 0 956.843 0 0 19.515.100 0 3.066.846 = 1.850.381 | 22.823.974 | 945938 | 4.779.443 0 1.306.375 | 1.696.362
MA 0 0 0 0 7.230.396 = 5.981.061 | 7.685.220 0 4.984.870 | 39.271.758 0 0 322.524 959.002
MT 0 0 0 991.018 = 4.649.409 | 5.721.960 0 0 0 0 12.761.373 | 1.221.304 = 821.990 7.993.488
MS 0 0 0 8.956.767 = 19.200.457 | 5.053.398 233.697 0 577476 0 4.102.299 35.527.683 1.645.734 = 10.790.826
MG 0 3.780.539 0 0 32.990.265 | 11.290.965  6.525.578 | 42.612.742 @ 25.638.717 @ 1.134.162 2.065.406 = 1.176.430 | 216.037.033  786.950
PR 0 712.935 0 0 19.531.274 = 1.778.571 | 1.644.175 247.058 1.026.627 0 10.887.004  8.232.808 = 9.870.438 | 314.569.300
PB 0 11.646.945 0 0 5.996.706 = 24.185.652 @ 15.328.324 0 0 93.735 0 0 0 0
PA  4.900.173 | 2.364.657 | 1.474.313  8.762.747 4.114.747 | 13.986.958 | 11.662.657 83.473 6.744.147 | 8.189.192 = 5.454.146 @ 2.580.204 & 3.933.390 = 4.900.173
PE 0 13.161.494 0 0 19.486.980 = 47.320.813 | 2.027.075 0 0 1.471.298 0 0 256.895 300.576
PI 0 410.972 363.134 0 592.235 | 24.239.743 = 948.735 257.702 526.066 | 2.854.502 = 65.606 0 0 0
RN 0 0 0 0 196.179 | 18.777.502 = 19.401.563 0 1.537.890 0 0 0 1.135.032 = 29.637.456
RS 0 5.071.426 0 0 17.058.222 | 6.255.818 960.522 0 4.438.492 0 2.852.981  1.890.679 7.738.926 | 8.571.562
RJ 29508214 = 8.511.985 0 0 83.442.597 = 30.180.640 = 91.208.082 | 77.347.955 @ 3.879.292 0 0 0 100.549.318 = 13.083.943
RO 0 0 0 448.069 529.690 988.754 3.010.066 0 1.648.237 0 5.584.052 0 2.137.303 802.684
RR 0 0 0 8.003.387 = 683.309 195.231 5.129.729 0 0 0 0 244.039 0 370.234
SC 0 0 0 0 11.953.005 = 1.380.856 = 10.516.951 0 0 0 2274623 | 1.821.543  2.385.253 | 46.914.859
SE 0 5.325.940 0 0 2941301 5497267 = 1.331.260 205.743 150.638 0 18.574 0 3.028.307 0
SP 0 19.062.960 0 0 212.350.584 | 162.375.645 = 7.964.230 | 4.659.283 | 58.841.271 18.695.616  11.468.678 20.135.227 221.255.767 146.519.500
T0 0 0 0 0 283.499 0 0 0 343.488 740.938 146.432 0 2.084.382 662.735
Total | 34.408.387 | 105.092.069 | 43.587.725 | 38.632.822 | 870.850.195 | 592.625.847 | 200.517.346 | 254.405.315 | 163.179.536 | 93.552.675 | 65.821.430 | 73.274.149 | 617.773.991 | 600.037.041
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5.9.

Continuacao

UF. PB PA PE Pl RN RS RJ RO RR SC SE SP TO Total
AC 0 1.451.108 539.281 0 3.549.734 2.114.096 2.976.925 95.514 0 0 0 8.631.731 586.285 38.238.697
AL 1.724.728 37.640 18.432.403 28.104 1.800.643 0 0 0 0 248.294 13.557.936 7.981.456 2.185.188 88.864.316
AP 0 32.849.781 2.364.522 0 3.768.371 0 3.957.283 2.620.787 221.500 0 0 3.235.588 0 65.085.839
AM 0 17.619.289 99.667 0 7.570.891 3.142.439 16.573.804 2454.051 | 2.735.654 796.054 0 29.649.903 955.265 120.149.688
BA 692.017 3.507.328 9.026.409 1.097.766 0 1.036.138 72.251.658 0 0 4.121.814 11.452.129 112.772.575 0 492.063.372
CE  7.786.067 45.639 18.996.117 | 7.725.669 8.144.846 792.590 406.784 0 0 2.619.512 167.995 25.732.396 72.978 270.419.807
DF 0 3.281.514 | 459.618.767 0 23.876.300 0 31.611.780 | 29.169.017 0 38.122.630 0 154.331.450 0 1.085.932.556
ES 0 596.422 383.311 0 0 3.688.029 8.070.539 0 50.999 1.344.586 0 10.051.664 0 59.008.069
GO  3.013.475 2.282.039 1.415.179 0 6.702.353 707.589 652.101 0 0 493.533 0 50.250.809 554.314 123.012.656
MA 135.100 9.954.589 0 3.408.120 115.800 175.630 11.481.126 0 0 2.718.300 0 14.751.274 708.720 109.883.490
MT  1.047.079 511.576 577.204 0 0 1.273.276 3.180.540 472.682 13.235.083 | 2.006.398 0 2.657.049 188.669 59.310.098
MS  11.942.356 0 0 0 2.746.138 6.122.923 22.951.144 0 0 6.436.615 0 32.316.903 0 168.604.416
MG 660.321 653.835 2.486.149 0 909.861 467.025 88.598.876 0 0 17.624.114 0 74.357.558 4.364.757 534.161.283
PR 0 7.803.679 2.365.626 2.299.779 1.035.973 24.111.021 57.470.417 0 4482.981 = 166.343.816 0 97.761.595 0 732.175.077
PB  106.139.150 = 1.457.689 13.677.708 299.995 21.398.521 201.553 5.672.892 0 0 0 219.993 25.149.942 0 231.468.805
PA 124.980 32319120 | 12.117.785 216.847 5.036.458 983.790 7.107.997 0 0 0 0 22.445.660 382.272 159.885.886
PE  5.200.087 1.029.832 | 135.309.302 0 4.079.103 626.523 2.248.693 0 0 9.949.892 11.652.074 21.631.230 811.721 276.563.589
Pl 91.670 365.731 236.909 42.196.298 | 8.349.585 1.537.358 750.478 0 1.936.959 0 0 2.084.360 0 87.808.043
RN 2243684 6.897.444 15.357.356 637.489 100.996.708 = 1.016.132 8.858.685 0 2.694.314 0 0 10.861.452 0 220.248.886
RS 533.577 401.616 2.062.142 0 0 394.268.442 24.523.550 0 0 178.121.852 0 56.463.086 378.958 711.591.852
RJ = 56.718.662 0 66.704.005 | 5.674.657 = 15.500.218 = 50.198.476 838.701.141 0 0 19.436.439 = 14.018.578 68.626.701 3.036.273 1.576.327.176
RO 0 1.059.379 0 0 0 955.140 2.893.886 1.977.224 353.126 3.218.105 0 51.279.508 0 76.885.223
RR 48.808 3.287.494 390.462 0 0 634.501 1.073.142 128.635 197.288 1.377.377 273.324 6.291.892 0 28.328.852
SC 0 0 7.512.451 0 0 52.820.317 20.736.682 0 0 152.969.630 0 122.258.446 0 433.544.616
SE | 2.226.570 512.457 681.305 1.043.705 1.021.468 0 16.694.341 0 0 0 5.097.951 4.567.789 0 50.344.618
SP  17.177.647 8.145.806 = 161.489.132 | 2.324.779 | 43.965.152 | 40.391.880 184.047.315 0 1.053.756 = 49.380.179 | 53.593.840 | 1.926.738.405 @ 3.477.791 3.375.114.443
TO 381.694 1.086.375 0 0 472.896 0 0 51.606 0 0 0 3.103.765 1.067.916 10.425.726

Total | 217.887.672 | 137.157.382 = 931.843.192 | 66.953.207 = 261.041.019 | 587.264.868 = 1.433.491.780 | 36.969.516 | 26.961.660 = 657.329.141 | 110.033.820 = 2.945.984.187 & 18.771.106 | 11.185.447.079
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5.10. INFERENCIAS

5.10.1.Estimativa do Numero de Turistas e de Viagens Domésticas no
Brasil

(a). Numero de Turistas

As estimativas de propensao a viajar dadas pela pesquisa, na média de 36,4%, sdo significativas
apenas para serem aplicadas na expansao dos resultados as cidades selecionadas na amostra.
Assim sendo, para as 112 cidades da amostra, onde se encontram 15.165.630 domicilios
particulares urbanos permanentes, estima-se que ocorreram viagens familiares e/ou de
membros das familias em 5.520,3 mil domicilios, numa média de 2,8 pessoas por domicilio, o

que resulta em 15.456,84 mil individuos que viajaram a partir dessas localidades.

As demais 22.169.236 unidades domiciliares urbanas, ndo fizeram parte da amostra e, assim,
ndo permitem a aplicacdo direta daquela taxa média estimada pela pesquisa, requerendo,
portanto, que se adote algumas hipoteses condicionantes em sua estimativas. Nesse sentido,
pelas expectativas tedricas tem-se que a propensiao a viajar tende a ser maior nos centros
urbanos de maior porte, nas localidades mais proximas dos grandes centros e nas areas

urbanas.

Com vistas a verificagdo dessa proposi¢ao teorica, as estimativas da propensdo a viajar foram
calculadas por classe de tamanho urbano, cujos resultados sdo apresentados na Tabela 43.
Os dados obtidos confirmam a proposi¢do de que a propensdo a viajar cresce com o0

tamanho urbano, variando, nas classes fixadas, de 28,4% a 37,5%.
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TABELA 43

Propensao a Viajar, por Classe de Tamanho Urbano
Classes de @ Total: No. Total: No. de  Amostra: No. Amostra: No. Propensao

Tamanho de Cidades Domicilios de Cidades Domicilios a Viajar
(em Milhao) (em 1.000) (em 1.000) (em%)
De 0 a 35 5.354 16.350,2 43 760,7 28,42
De 35a130 118 7.622,9 44 3.009,9 34,09
De 130 a 400 27 5.500,9 17 3.534,2 35,77
De 400 a 1.500 6 3.230,7 6 3.230,7 35,12
Mais de 1.500 2 4.630,2 2 4.630,2 37,5
Total 5.507 37.334,9 112 15.165,6 36,4

Assim sendo, para a expansdo dos resultados dos municipios ndo integrantes da amostra
adotou-se as taxas de propensdo a viajar, segundo o tamanho urbano da localidade, conforme

exposto a seguir na Tabela 44.

TABELA 44

Estimativa do Numero de Domicilios (ndo amostrados) em que Ocorrem Viagens, a partir da Propensao a
Viajar por Tamanho Urbano.

Classes de No. de No. de Domicilios Propensdoa | No. Domicilios com
Tamanho(em Cidades (em 1.000) Viajar (em %) viagens (em 1.000)
Milhao)
De0a35 5.311 15.589,5 28,42 4.430,5
De 35a130 74 4.613,0 34,09 1.572,6
De 130 a 400 10 1.966,7 35,77 703,5
De 400 a 1.500 0 0,0 35,12 0,0
Mais de 1.500 0 0,0 37,50 0,0
Total 5.395 22.169,2 (36,40) 6.706,6

Nessa condi¢do, os dados da Tabela 44 indicam que, em 6.706,6 domicilios urbanos dos
municipios nio integrantes da amostra, tem-se familias e/ou membros das familias que
viajaram pelo menos uma vez no ano de 2001. Admitindo-se o mesmo valor médio de 2,8
individuos que viajam por domicilio, dado pela pesquisa, tem-se mais 18.778,51 mil

individuos que viajam, estes provenientes dessas localidades ndo amostradas.

Segundo o Censo Demografico da FIBGE de 2.000, utilizado como base dos célculos, tem-se

45.507.510 domicilios no Pais, sendo 37.334.866 particulares urbanos permanentes, os que
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foram até o momento considerados nos célculos das estimativas. Resta, portanto, acrescentar
a populacdo dos domicilios rurais (7.640.235), a de urbanos de habitagao coletiva (454.230)

¢ a de particulares improvisados (258.185), que totalizam outros 8.172.650 domicilios.

Nao se dispondo de pardmetros para as estimativas dessas localidades, adotou-se a hipotese
mais conservadora de 28,42%, dada pela propensdo a viajar das localidades com menos de 35
mil domicilios urbanos. Assim sendo, obtém-se como resultado 2.322,67 mil domicilios com
familias e/ou membros que viajam, montante este que, multiplicado pelo parametro médio da
pesquisa de 2,8 viagens/domicilio, resulta em 6.503,47 mil individuos que viajam, a partir

dessas localidades.

A Tabela 45 sintetiza os resultados de cada uma das parcelas anteriormente descritas,
revelando uma estimativa acumulada, quando baseada nos dados do Censo de 2.000, de
40.730,0 mil individuos que viajaram, ou seja, o equivalente a 24,0% da populacdo total
daquele ano, que era de 169.799,17 mil habitantes. Projetando-se esta estimativa para 2.001,
periodo a que se refere a pesquisa, conforme a estimativa de 172.385,20 mil de pessoas,
realizada pela FIBGE para o TCU — Tribunal de Contas da Unido, chega-se a 41.350,0 mil
individuos que viajaram pelo menos uma vez no ano de 2.001. Esse resultado indica ter havido
um acréscimo de 8,8% em relacdo as estimativas dadas pela pesquisa de 1.998, quando o

numero de turistas estimado foi de 38 milhdes de pessoas.
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TABELA 45

Estimativa do Nimero de Individuos que Viajaram pelo menos uma vez em 2.001

Classes de Domicilios No. Domicilios No.Domic.com No. Estimado de

(Censo 2000) Viagem Turistas

Urbanos da Amostra 15.165,63 5.520,30 15.456,84

Urbanos nao 22.169,23 6.706,60 18.771,51

Amostrados

Rurais e Outras Classes 8.172,65 2.322,70 6.503,47

Total (base: Censo 45.507,51 14.549,60 40.731,82

2.000)

Total (Ano de 2.001) - 14.768,7(%) 41.352,30

(*) Projetado com base na taxa de crescimento da Populagdo, estimada pela FIBGE, de 1,523% a. a.

A partir das propor¢des apresentadas na matriz origens e destinos de turistas, construiu-se a
Tabela 46, em que esse total estimado de turistas ¢ distribuido por Unidade da Federagdo,

segundo aquelas propor¢des de origem e destino.
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TABELA 46

ESTIMATIVAS DO NUMERO DE TURISTAS, POR ESTADO EMISSORES E RECEPTORES(*)

U.E. Origem Destino
) No. Absoluto (%) No. Absoluto (%)

SP 11.356.957 27,47% 9.497.064 22,97%
RJ 5.157.806 12,47% 3.888.193 9,40%
MG 3.480.666 8,42% 3.608.723 8,73%
PR 3.022.015 7,31% 2.851.171 6,90%
BA 2.929.069 7,08% 3.667.848 8,87%
RS 2.187.252 5,29% 2.439.735 5,90%
SC 2.020.335 4,89% 2.313.345 5,59%
PE 1.400.434 3,39% 1.474.414 3,57%
CE 1.330.645 3,22% 2.422.439 5,86%
RN 1.225.313 2,96% 1.397.125 3,38%
DF 1.184.665 2,86% 617.671 1,49%
MA 886.679 2,14% 592.455 1,43%
PB 780.325 1,89% 835.096 2,02%
AL 582.334 1,41% 481.234 1,16%
Pl 572.042 1,38% 648.524 1,57%
PA 528.417 1,28% 667.512 1,61%
GO 464.544 1,12% 1.279.094 3,09%
ES 370.655 0,90% 1.003.791 2,43%
MT 354.503 0,86% 371.276 0,90%
AM 319.465 0,77% 157.156 0,38%
SE 295.893 0,72% 505.990 1,22%
MS 288.516 0,70% 326.251 0,79%
AP 250.269 0,61% 56.425 0,14%
RO 139.080 0,34% 58.324 0,14%
RR 93.269 0,23% 33.955 0,08%
AC 78.683 0,19% 17.694 0,04%
TO 50.171 0,12% 137.493 0,33%
Brasil 41.350.000 100% 41.350.000 100%

*Resultado da distribuicdo relativa dada pelo nimero de individuos que viajam; néo se refere, portanto, ao nimero de

viagens.
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(b). Numero de Viagens

Convém ressaltar que os individuos viajam mais de uma vez por ano, em média 1,4 vezes ,
pelo critério de expansdo a partir dos Municipios. A Matriz 4 fornece o nimero médio de
viagens de cada destino, discriminado por origem, em Unidades da Federagdo. Os resultados
desta matriz indicam a ocorréncia de aproximadamente 17.500 viagens da populagdo

amostrada.

Admitindo-se as mesmas hipdteses da expansdo da amostra utilizadas nas estimativas do
numero de turistas, construiu-se a Tabela 47, resultado do cruzamento do nimero de turistas
vezes o numero médio de viagens, resultando nas estimativas do Fluxo Total de Viagens, em

nimero; ou seja, 41.350 vezes 1,4 ¢ igual a57.890.

Conforme salientado anteriormente, convém ressalvar que esta ordenacdo de Estados ¢
decorrente do numero de viagens, cujo resultado caracteriza, portanto, o volume
quantitativo do fluxo dessas viagens, ou seja, se refere a “massa” dos deslocamentos
efetuados. Desta forma, se adotarmos outro critério de classificacao, que qualifique melhor o

tipo de viagem, outros serdo os resultados da ordenacio.

Assim, os destinos das viagens, quando segmentados por gastos minimos, por nivel de renda,
por tipo de hospedagem ou de transporte ou por qualquer outra forma de segmentagao - que
diferencie a qualidade versus a quantidade - , véem sua posigdes relativas (classificagdes)

significantemente alteradas.

Na Tabela 47 sdao apresentados também os resultados percentuais dos principais emissores, €
receptores, para os seguintes segmentos de viagens: para os individuos com gastos superiores
a RS 800,00 ; para familias com renda superior a 15 SM; para os individuos que se

hospedam em hotel; para os individuos que viajam de avio.
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TABELA 47

Numero Total de Viagens e Participagao Relativa de Segmentos, por U.F.
Participagdo Relativa ( em %)

Fluxo de ) .
U.F. Turistas Fluxode  Total da Hote|  GanhaMais .. Maisde 15
Turistas Pesquisa de 800 SM
SP 15.717 27,15% 22,.97% 22,60% 23,49% 17,06% 24,29%
RJ 6.212 10,73% 9,40% 7,20% 9,32% 7.14% 11,75%
MG 4.950 8,55% 8,73% 7,46% 2,92% 0,78% 6,93%
BA 4.735 8,18% 8,87% 12,56% 11,10% 12,30% 8,71%
PR 3.774 6,52% 6,90% 2,51% 5,93% 2,48% 4,13%
RS 3.062 5,29% 5,90% 4,23% 4,50% 5,11% 3,63%
sC 2.999 5,18% 5,59% 6,86% 6,04% 2,28% 7,56%
CE 2.785 4,81% 5,86% 8,88% 7,56% 15,06% 5,62%
PE 2.703 4,67% 3,57% 3,65% 4,71% 7.16% 5,82%
GO 1627 2,81% 3,09% 7,36% 1,90% 1,30% 2,75%
RN 1615 2,79% 3,38% 3,53% 4,18% 4,28% 2,84%
ES 1.146 1,08% 2,43% 137% 1,85% 0,22% 2,95%
PB 1.106 191% 2,02% 1,12% 3,18% 2,35% 2,16%
DF 776 134% 1,49% 2,37% 1,86% 8,79% 1,05%
PA 758 131% 161% 2,22% 3,37% 5,34% 1,56%
PI 729 1.26% 157% 0,72% 0,49% 1,15% 0,77%
AL 637 1,10% 1,16% 1.25% 1,01% 1,88% 1,83%
MA 625 1,08% 143% 0,60% 123% 0,83% 1,07%
SE 544 0,94% 1,22% 0,45% 141% 0,18% 0,70%
MS 463 0,80% 0,79% 1,07% 1,16% 0,91% 1,09%
MT 370 0,64% 0,90% 0,69% 0,77% 0,87% 0,78%
AM 168 0,29% 0,38% 0,66% 0,68% 0,99% 0,29%
TO 133 0,23% 0,33% 0,21% 0,23% 0,25% 0,30%
AP 104 0,18% 0,14% 0,09% 0,30% 0,47% 0,03%
RO 81 0,14% 0,14% 0,09% 0,40% 0,01% 0,09%
RR 52 0,09% 0,08% 0,14% 0,21% 0,36% 0,16%
AC 23 0,04% 0,04% 0,11% 0,19% 0,47% 0,26%
Brasil 57.890,00 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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(c). Distribuicio dos Turistas , por Classe de Renda

Relacionando-se a estimativa do Numero de Turistas com a Propensido a Viajar, por classe
de renda, conforme dados da Tabela 22, obtém-se outras importantes informagdes. Como ¢ de
se esperar, a propensao a viajar, dada por aquelas estimativas, cresce com a renda,
evoluindo de 29,2%, na classe de 1 a 4 SM, para 46,5%, na classe de 4 a 15 SM, atingindo
66,6%, na classe de mais de 15 SM, ou seja, 2,28 vezes superior ao resultado da primeira

classe de renda.

Admitindo-se serem estas as propor¢des para o resultado expandido e procedendo-se aos
devidos ajustes, pode-se, entdo, inferir a composicio da renda dos Turistas e, assim, estimar

a real propensio a viajar do total da populacio brasileira, conforme descrito na Tabela 48.

TABELA 48

Estimativa do Numero de Turistas por Classe de Renda

No.Turistas

Cl ~ ~ . Particip. No. Ajust. Propensao da
asses de = Populacio Propensio a estimat. Relati Turi Povulaci
Renda(SM)  (emmil) (%)  Viajar (%)  Prelim. clativa uristas opulagao,
. (em %) (em mil) por renda(%)
(em mil)

0al 33.873,8 19,7 0 - - - -

l1a4 90.209,5 52,3 29,2 26.341,17 52,4 21.684,37 24,04

4als 41.183,0 23,9 46,5 19.150,08 38,1 15.764,58 38,28
Mais de 15 7.119,5 4,1 66,6 4.741,61 9,4 3.903,35 54,83

Total 172.385,8 @ 100,0 36,4(1) 50.232,86 100,0 41.352,30 24,0

(1) Propensdo das localidades amostradas, excluida a populagdo com menos de 1 SM.

A partir desses dados pode-se verificar que, embora as familias da classe de renda com mais
de 15 SM represente apenas 4,13% da populacao, elas respondem por 54,8% do total de
turistas no Brasil. De outro lado, as familias com renda entre 1 a 4 SM, representando 52,3%
da populacio brasileira, respondem por apenas 24,0% dos turistas brasileiros. Se considerada
a classe de renda de 0 a 4 SM (72,0% da populacdo) e admitindo-se que abaixo de 15 SM a
propensdo a viajar ¢ proxima de zero, a percentagem de turistas nesta faixa de renda reduz-se

para 17,5%. O Grafico XI ilustra essas desigualdades assinaladas.
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GRAFICO 11

Confronto entre Populagao e Turistas em Classes de Renda (em %)

O Participacéo Relativa na
Populagéo

%

M Participacédo Relativa dos
Turistas

Oa4 4a15 Mais de 15
Classes de Renda (em Salarios Minimos)
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5.10.2. Estimativa de Gastos Diretamente Gerados pelo Turismo Doméstico no
Brasil

Inicialmente, convém ressaltar que, embora a pesquisa forneca informagdes sobre os gastos das
familias com o Turismo no Brasil, esta ndo se constitui na melhor alternativa para a avaliacao

do consumo total das familias com as atividades turisticas.

As duas unicas fontes de dados disponiveis sobre o consumo familiar de bens e servigos
associados ao Turismo, com cobertura geografica de &mbito nacional, sdo dadas pela Pesquisa
Fipe/Embratur ¢ pela POF da Fibge, embora distintas quanto a natureza e objetivos. Em
funcdo dessas diferengas, os resultados obtidos também sado diferentes ¢, em ambos os casos,

se apresentam subestimados .

Isto porque, ¢ reconhecido que informacdes que envolvam itens de gastos de consumo que se
realizam durante curtos periodos ¢ espacados no tempo, ndo fazendo parte, portanto, do
cotidiano ou dos gastos habituais, ndo sdo plenamente registradas na memoria do
informante, requerendo, para essa particular medida, que o levantamento dos dados seja

realizado com métodos especificos para esta finalidade.

Este fato, no entanto, nio diminui a importincia de se trabalhar com as informagdes de
gastos dadas pela pesquisa. Embora niao permita a exatiddo dos nimeros, constitui-se na
unica fonte disponivel para caracterizar, em termos proporcionais, a distribuicdo, por

origem ¢ por destino, dos gastos gerados pelo Turismo Doméstico no Brasil.

A seguir sdo apresentadas as estimativas dos gastos do Turismo Doméstico, a partir de dois
estudos que envolvem a questdo, ambos da Fipe/Embratur: inicialmente, com base nas
estimativas dadas pela Pesquisa ora em andlise, e, em seguida, com base em método mais
especifico, constante no estudo “Avaliacdo do Impacto Econémico do Turismo pela Conta

Satélite de Turismo”.
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Para os célculos das estimativas dos gastos turisticos, a partir dos pardmetros estimados pela

Pesquisa em analise, adotou-se o seguinte:

1) O Numero de Turistas, distribuido por classe de renda, ¢ dado conforme
estimativas constantes na se¢ao anterior e sintetizada na Tabela 48.

2) O Gasto Total das Viagens Familiares, discriminado por classe de renda, ¢ dado
conforme descrito na se¢do 5.6.6, em particular nas Tabelas 22 e 25.

3) Com base nestas informagdes, obtém-se uma estimativa dos gastos gerados
diretamente por uma viagem familiar, conforme célculos a seguir descritos, ou seja:

Gasto Gerado por uma Viagem = No. Turistas / No. Acompanhantes x Gasto da
Viagem Familiar (por classe de renda).

4) As familias realizam, em média, 1,4 viagens por ano. Admitindo-se que o gasto

médio permanec¢a o mesmo para as demais viagens, tem-se:

Gasto Total Gerado por Viagens das Familias = Gasto Total Gerado por uma

Viagem x 1,4 vezes.

Os calculos para as estimativas do Gasto Total das viagens por esse procedimento
encontram-se descritos na Tabela 48. Convém ressalvar que, a par de ndo se constituir
na melhor alternativa para esse tipo de estimativa, um conjunto de despesas sio
realizados antes e depois das viagens e que nio fazem parte do montante declarado

pelos visitantes.
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TABELA 48

Estimativa dos Gastos Diretos Gerados com o Turismo Doméstico, dada pela Pesquisa

Classes de No. de No. de Familias Gastos por Gastos Totais de Gastos
Renda Turistas (em que viajam Viagem Familiar Uma Viagem Totais (em R$
mil) (em mil) (em R$) (em R$ Milhdo) Milhao)
0a4SM 21.684,4 7.744,40 341,58 2.645,30 3.703,4
4a15SM 15.764,6 5.630,20 876,57 4.935,30 6.909,4
Mais de 15 SM 3.903,3 1.394,10 1.847,44 2.575,50 3.605,7
Total 41.352,3 14.768,7(*) 709,67(1) 10.156,1(*) 14.218,7

(1) Gasto Médio das localidades amostradas.

(*) Admitidas como constantes, para todas as classes de renda, as estimativas do Numero de
Acompanhantes por viagem (média de 2,8 pessoas) e do Nimero de Viagens realizadas por ano, por Familia

(média de 1,4 vezes).

Com as restrigcoes assinaladas, de se estar subestimando as estimativas de gastos, pela
obtencdo das informacdes baseadas na memoria do entrevistado, e com as ressalvas das
hipdteses admitidas na expansdo dos resultados dados pela pesquisa, os calculos revelam que
os gastos das viagens domésticas geram diretamente R$ 14.200,0 milhdes de consumo de

bens e servigos associados ao Turismo.

Uma medida mais adequada para esse tipo especifico de informagao ¢ dada pelo método
desenvolvido no estudo da Fipe/Embratur “Avaliacio do Impacto Econémico do Turismo
pela Conta Satélite de Turismo”, recentemente concluida. Segundo este estudo, o total do
Consumo Turistico no Brasil, em 1999, atingiu o expressivo montante de R$ 51,1 bilhdes, o

que equivale a 8,5% do consumo total das familias brasileiras e a 5,3% do PIB do Pais.

Restringindo-se a abrangéncia para o Consumo Interior Turistico, ou seja, relativo apenas aos
gastos com bens e servicos realizados no Pais, verifica-se o montante de R$ 45,4 bilhoes (7,6%
do consumo total das familias ou 4,7% do PIB). Considerando-se que a quase totalidade desse
bens e servigos consumidos ¢ produzida no Pais, pode-se admitir como sendo este

aproximadamente o montante de renda gerada, direta ¢ indiretamente, pelo Turismo no Pais.
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Finalmente, destacando-se, nesse montante, a parcela devida ao Turismo Interno ou
Doméstico ( de brasileiros no Brasil), chega-se a cifra de R$ 38,8 bilhées, significando 6,5%
do Consumo Total das Familias ou 4,1% do PIB, do ano de 1999. Projetando-se o valor
desta estimativa para o periodo referido pelos dados da Pesquisa, o ano de 2001, tem-se: 4,1%
de um PIB de R$ 1.18,0 bilhoes, relativo ao exercicio de 2001, corresponde a um montante de

Consumo Doméstico de R$ 48,4 bilhdes.

Assim sendo, o montante de R$ 48,4 bilhoes ¢ a estimativa adotada por este trabalho para o
Total do Consumo Doméstico no Brasil, relativo ao exercicio de 2001, e que corresponde a
4,1% do PIB. As estimativas anteriores, fornecendo informacdes por classe de renda e de
origem e destino dos gastos, contribuem para o conhecimento de sua distribuicdo regional ¢

pessoal de renda.

Uma estimativa da distribuicdo dos gastos e das receitas, por Unidade da Federacao, ¢
apresentada na Tabela 49, construida a partir das propor¢des dadas pelas matrizes de origem e

destino e das receitas / despesas geradas pelo fluxo do Turismo Doméstico no Brasil.
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TABELA 49

ESTIMATIVAS DOS EMISSIVOS E RECEPTIVOS POR U.F., EM VALORES,

PELA CST/2001 (EM R$ MIL)

Gasto (em Reais)

Receita (em Reais)

U.F. No. Absoluto (%) No. Absoluto (%)
SP 15.061.636,3 31,12% 10.886.160, 1 22.49%
RJ 7.295.298,7 15,07% 5.120.162,2 10,58%
DF 3.716.057.8 7,68% 841.111,3 1,74%
PR 3.134.908,9 6,48% 2.401.547,2 4,96%
RS 2.783.374,4 5,75% 2.550.035,3 5.27%
MG 2.397.846,9 4,95% 2.400.255,9 4,96%
BA 2.182.358,6 4,51% 4.905.529,2 10,14%
sc 1.569.071,2 3.24% 3.101.146,3 6,41%
PA 1.242.079,6 257% 979.403,4 2,02%
CE 1.154.785,2 2.39% 3.581.455,7 7.40%
PE 919.441,3 1,90% 2.993.419,1 6,18%
PB 815.009,6 1,68% 1.154.460,4 2.39%
MS 757.331,2 1,56% 356.936,9 0,74%
GO 704.903,2 1,46% 1.049.658.4 217%
RN 657.377 .4 1,36% 1.383.537,4 2,86%
AM 655.137,0 1,35% 240.285,6 0,50%
MA 476.188,1 0,98% 546.102,2 1,13%
RO 406.183,3 0,84% 163.413,5 0,34%
AP 394.501,6 0,82% 150.504,6 0,31%
AL 347.321,8 0,72% 565.409,6 117%
MT 345.375,8 0.71% 403.155,5 0,83%
PI 319.846,8 0,66% 349.778,9 0.72%
AC 317.719,2 0,66% 173.938,1 0,36%
ES 305.541,7 0,63% 1.317.122.4 2.72%
SE 212.092,6 0,44% 538.485,7 1,11%
RR 165.652,8 0,34% 120.722,5 0,25%
T0 62.959,1 0,13% 126.262,5 0.26%
Brasil 48.400.000,0 100% 48.400.000,0 100%
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5.10.3. Inferéncias sobre o PIB Regional de Turismo

Segundo ainda estimativas contidas na Pesquisa Fipe/Embratur “Avaliacao do
Impacto do Turismo na Economia pela Conta Satélite de Turismo”, o
Turismo ¢ responsdvel pela geragdo direta de 2,0% do PIB do Pais,
desconsiderada a sua contribui¢do para a Formacao Bruta de Capital. Adotando-
se , entdo, como hipdtese, que sua participagdo no PIB de 2001 (RS 1.181,0
bilhoes) seja de 2,5%, tem-se que o PIB turistico deste ano seria o equivalente

a R$ 29,525 bilhoes.

As participagdes relativas das regides no fluxo monetirio de receitas do
Turismo Doméstico, obtidas a partir da Matriz 6 sdo as seguintes: Norte (4,0%);

Nordeste (33,1%); Sudeste (40,8%); Sul (16,6%); e Centro-Oeste (5,5%).

Assim, aplicando-se apenas esses percentuais sobre o montante do PIB direto do
Turismo estimado do Pais ter-se-ia os seguintes montantes de Produto
turistico, por regido: Norte (1,181 bilhdes); Nordeste (9,773 bilhdes); Sudeste
(12,046 bilhoes); Sul (4,901 bilhdes); e Centro-Oeste (1,624 bilhoes).

De outro lado, segundo as Contas Nacionais da FIBGE, o PIB de cada regiao,
em 2001, sdo os seguintes: Norte (R$ 53,5 bilhdes); Nordeste (RS 154,7
bilhoes); Sudeste (R$ 687,4 bilhdes); Sul (R$ 209,4 bilhdes); e Centro-Oeste
(R$ 76,0 bilhdes).

Sendo assim, o PIB turistico da regido Nordeste, embora relativamente
préximo ao montante obtido pela regido Sudeste, destaca-se em termos
relativos, representando quase 6,5% do PIB total da Regido, enquanto que

para a regido Sudeste esta contribui¢do ¢ de apenas 1,8% (Tabela 50).
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TABELA 50
Estimativa do PIB Regional do Turismo ( a partir da Matriz das Receitas e Gastos)

Itens S SE NE N co Brasil

PIB 1999 (em R$ bilhdes) 171 561,44 126,3 42,9 62,1 963,7
PIB 2001(em R$ bilhdes) 209,38 687,4 154,65 53,53 76,04 1181,0
(%) Regido 16,60%  40,80% = 33,10% 4,00% 5,50% 100,0%

PIB do Turismo (em R$ bilhdes) 4,901 12,046 9,773 1,181 1,624 29,525

Participagao do Turismo no PIB 2,34% 1,75% 6,32% 2,21% 2,14% 2,50%
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